


맞춤 버튼 디자인: 감싸기 후에도 살아남는 아트워크를 위한 크기, 도련, 안전 영역 규칙

Details

최종 검토일: 2026년 10월 20일 · 읽는 데 약 12분 · 인쇄용 버튼 아트워크를 준비하는 마케팅·브랜드·행사 팀을 위한 글

빠른 답변: 좋은 맞춤 버튼 디자인은 세 개의 동심원을 바탕으로 합니다. 재단선 은 인쇄 용지의 가장자리이고, 앞면 가장자리 는 금속 쉘이 휘어지기 시작하는 지점이며, 안전 영역
은 앞면 가장자리 안쪽에 있습니다. 배경은 재단선까지 끝까지 확장하고, 모든 로고와 얼굴, 문구는 안전 영역 안에 두세요. 지름은 보는 거리와 문구 분량에 따라 고르세요. 시안은
평평한 원이 아니라 볼록한 입체물로 판단하세요.

화면에서는 완벽해 보이던 아트워크가 둥근 버튼에서 실패하는 이유
문제: 핀백 버튼은 평면 인쇄물이 아닙니다. 인쇄된 원은 눈에 보이는 앞면보다 큽니다. 바깥쪽 링은 투명 필름 아래에서 스틸 쉘의 가장자리를 넘어 당겨진 뒤 뒤쪽으로 접혀 들어
갑니다. 이 링에 놓인 요소는 옆으로 휘거나 사라집니다. 디자인 파일에는 깔끔하고 평평한 원판만 보이기 때문에, 부품을 프레스로 찍기 전까지는 아무 경고도 없습니다.

대가: 구매자 불만과 프리프레스 검토에서 실패는 예측 가능한 패턴을 따릅니다:

태그라인의 첫 글자와 마지막 글자가 잘립니다.
인물 사진은 머리 윗부분이 잘립니다.
가는 장식 테두리는 프레스가 조금만 중심에서 어긋나도 그대로 드러납니다.
화면에서 선명하던 브랜드 컬러가 인쇄되면 탁해집니다.
해상도가 낮은 사진은 유광 필름 아래에서 흐릿해집니다.

이런 문제는 보통 수백 개가 이미 만들어진 뒤, 흔히 행사 며칠 전에야 드러납니다. 버튼은 주목도 받아내야 합니다. 미국 판촉물 유통업체의 상품 판매액은 추정 $26.09 십
억(2023년 기준)이며, 이는 PPAI의 연간 판매액 추정치[1]에 따른 수치입니다. 여러분의 버튼은 그 더미 속의 모든 토트백, 랜야드, 스티커와 경쟁합니다.

해결책: 둥근 앞면을 고정된 영역으로 나뉜 레이아웃 시스템으로 다루세요. 실제 보는 거리에 맞춰 크기를 정하고, 착용자가 보게 될 방식대로 시안을 확인하세요. 이 가이드의 나머
지 부분에서 그 시스템을 차례로 설명합니다.

이 가이드에서 다룰 내용

맞춤 버튼 디자인이 실제로 다루는 범위1.
단계로 보는 맞춤 버튼 디자인2.
레이아웃 방식 비교3.
자주 묻는 질문4.
핵심 요약5.
결론6.
출처7.

맞춤 버튼 디자인이 실제로 다루는 범위
물리적으로 핀백 버튼은 투명 보호층 아래에 밀봉된 인쇄 아트워크를 금속 원판 위로 압착해 고정하고, 뒷면에 핀 고정구를 단 구조입니다. 더 자세한 설명은 핀백 버튼에 관한 위키
백과 항목[2] 에서 볼 수 있습니다. 이 형태를 위한 디자인이란 평평한 아트워크를 곡면에 맞춰 늘어나도록 준비하는 일입니다. 1896년 Whitehead & Hoag에 부여
된 배지 핀 특허 이후 이 구조는 거의 달라지지 않았으며, 이 특허는 DATAMP 특허 아카이브[3]에 기록되어 있습니다. 보호층은 셀룰로이드에서 현대식 투명 필름으로 바뀌었
지만, 감싸기는 여전히 일어납니다.

모든 템플릿은 원을 다음 네 가지 영역으로 똑같이 나눕니다:

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-a-record-year-but-few-celebrating/
https://en.wikipedia.org/wiki/Pin-back_button
https://en.wikipedia.org/wiki/Pin-back_button
https://www.datamp.org/patents/displayPatent.php?pn=564356&id=31182


영역 위치 들어갈 내용 가장 흔한 실수
재단선 인쇄 용지의 가장 바깥쪽 원 배경색이나 패턴만 이곳에 흰 종이가 남아 옅은 테두리처럼 보이는 경우
감싸기 영역 재단선과 앞면 가장자리 사이 휘어 접힐 수 있는 연속된 배경 휘어져 사라지는 곳에 텍스트, 테두리, 사진 디테일을 배치하는 경우
앞면 가장자리 쉘이 앞면에서 옆면으로 꺾이는 선 중요한 요소는 두지 않음. 위험선으로 취급 디자인 테두리로 사용해 중심 어긋남을 그대로 드러내는 경우
안전 영역 앞면 가장자리 안쪽, 템플릿 여백만큼 들여 쓴 곳 로고, 얼굴, 헤드라인, QR 코드 글자를 앞면 가장자리까지 늘려 “원을 채우려” 하는 경우

둥근 버튼 아트워크의 네 영역. 안쪽 안전 영역만 보는 사람 쪽을 향하는 것이 보장됩니다.

간결함은 처음부터 이 형태의 일부였습니다. AIGA Eye on Design[4] 의 디자인 필자들은 핀백 버튼을 소셜 미디어가 등장하기 훨씬 전부터 자기표현의 공간으로 설명
합니다. JSTOR Daily[5] 는 버튼이 어떻게 짧고 압축된 메시지를 전달했는지 짚어 봅니다. 아이오와대학교 특별 컬렉션[6] 과 같은 아카이브는 버튼을 여론의 기록으로 보존
합니다. 오래 남는 사례는 대체로 앞면마다 하나의 아이디어만 담은 것들입니다.

단계로 보는 맞춤 버튼 디자인

1단계: 보는 거리와 메시지 분량에 따라 지름 정하기

디자인 파일을 열기 전에 두 가지를 정하세요. 읽는 사람이 얼마나 멀리 있을지, 그리고 그 거리에서 몇 가지 요소를 읽을 수 있어야 하는지입니다.

자원봉사자의 이름은 악수할 거리에서 읽힙니다.
“저에게 물어보세요” 같은 스태프 버튼은 부스 건너편에서도 통해야 합니다.
추모 사진은 손에 들고 봅니다.

아래 구간은 미국 업계의 통상 기준을 따릅니다. 제공되는 지름은 프레스 금형에 따라 다르므로 공급업체에 확인하세요.

크기 구간 일반적인 지름(업계 관행) 현실적인 콘텐츠 적합한 용도
소형 약 1 in ~ 1.25 in 아이콘 하나 또는 짧은 단어 한두 개 수집용 세트, 눈에 띄지 않는 스태프·회원 표시
표준 맞춤 원형 버튼 약 1.5 in ~ 2.25 in 로고와 짧은 문구 한 줄, 또는 인물 사진 한 장 행사 증정품, 캠페인, 브랜드 프로그램
대형 맞춤 버튼 약 3 in 이상 헤드라인과 보조 문구 한 줄, 단체 사진 또는 QR 코드 실내 전체에서의 가시성, 스태프 식별, 추모용

콘텐츠를 크기에 맞추는 몇 가지 경험칙:

https://eyeondesign.aiga.org/the-pin-back-button-was-a-place-for-self-expression-before-social-media/
https://daily.jstor.org/message-in-a-button/
https://blog.lib.uiowa.edu/speccoll/2023/10/11/buttons-buttons-buttons/


메시지에 로고, 헤드라인, 날짜가 모두 필요하다면 크기 구간을 한 단계 올리거나 요소 하나를 줄이세요.
모든 것을 줄여서 끼워 넣지 마세요. 줄이면 버튼이 제 역할을 해야 하는 바로 그 거리에서 가독성을 잃습니다.
2.25 in 버튼은 미국에서 “표준” 크기로 널리 여겨집니다. 의뢰서에 그냥 “버튼”이라고만 적혀 있으면 보통 이 크기를 뜻하므로, 받아들이기 전에 실제 보는 거리
에 맞는지 확인하세요.

크기 구간을 나란히 비교한 모습. 앞면이 클수록 더 많은 요소를 담을 수 있고, 작을수록 하나의 아이디어만 담아야 합니다.

2단계: 추측하지 말고 공급업체 템플릿으로 파일 만들기

감싸기 영역의 폭은 금형과 쉘에 따라 달라서, 웹에서 내려받은 범용 원을 쓰면 안전 영역이 엉뚱한 위치에 잡힐 수 있습니다. 지름별로 정확한 템플릿을 요청한 다음, 다음과 같이
파일을 설정하세요:

아트보드 크기: 아트보드는 눈에 보이는 앞면이 아니라 인쇄되는 전체 원 크기로 만드세요.
템플릿 레이어: 템플릿은 잠금 처리한 비인쇄 레이어에 두세요.
로고와 서체: 가장자리가 선명하게 유지되도록 벡터 파일(AI, EPS, PDF 또는 SVG)을 사용하세요.
래스터 이미지: 최종 인쇄 크기에서 300 ppi로 제공하세요.
색상 모드: 별색 기준을 따로 합의하지 않았다면 CMYK로 작업하세요.
도련: 프레스에서 흰 틈이 드러나지 않도록 배경을 재단선 너머까지 이어 주세요.
안전 영역 여백: 널리 알려진 한 업계 구매 가이드는 중요한 텍스트를 앞면 가장자리에서 안쪽으로 최소 0.125 in 떨어뜨리라고 제안합니다. 템플릿에 더 큰 안쪽 여
백이 표시되어 있다면 템플릿을 따르세요.

3단계: 로고는 사각형이 아니라 원에 맞게 배치하기

가로로 넓은 로고는 둥근 앞면에서 가장 큰 레이아웃 문제입니다. 원 안에서는 넓은 마크가 모서리가 안전 영역에 닿을 때까지만 커질 수 있습니다. 그 결과 위아래가 텅 빈 채 가운
데를 가로지르는 얇은 띠처럼 남는 경우가 많습니다. 대신 다음 대안 중 하나를 쓰세요:

로고의 세로 적층 버전.
아이콘만 단독으로.
아이콘 아래에 워드마크를 놓은 배지형 락업.

시각적으로 무거운 마크는 기하학적 중심보다 약간 위에 두는 편이 대체로 더 좋아 보입니다. 곡면 때문에 시선이 아래쪽으로 쏠리기 때문입니다.

앞면 가장자리 근처의 얇은 동심원 링은 피하세요. 압착에는 작은 위치 공차가 있어서, 헤어라인 링은 아주 작은 어긋남도 눈에 띄게 한쪽으로 쏠린 테두리로 만듭니다. 브랜드에 링



이 꼭 필요하다면 굵게 만들고 안전 영역 안쪽 깊숙이 두세요. 아니면 링을 없애고 단색 배경이 감싸기 영역까지 이어지게 하세요. 아주 가는 획과 작은 글자 속공간은 반사되는 필름
아래에서 뭉개질 수 있으므로, 가장 작은 디테일은 실제 크기로 테스트하세요.

작고 중앙에 놓인 마크는 감싸기에서 살아남습니다. 폭이 넓은 마크와 헤어라인 가장자리 링은 그렇지 않습니다.

4단계: 픽셀 계산과 넉넉한 크롭으로 사진 핀백 버튼 준비하기

사진은 숫자부터 확인하세요. 필요한 픽셀 수는 인쇄되는 원의 지름(인치 단위)에 300을 곱한 값입니다. 예를 들어 지름이 3 in인 인쇄 원에는 자른 뒤 최소 900 ×
900 px 이상의 이미지가 필요합니다. 휴대폰 사진은 대개 이 기준을 충족합니다. 소셜 미디어나 메신저 앱에서 가져온 이미지는 업로드 시 압축되기 때문에 충족하지 못하는 경
우가 많습니다.

그런 다음 구도를 손보세요:

피사체를 중앙에 두세요. 머리 윗부분과 안전 영역선 사이에 여백을 남기세요.
가장자리는 차분하게 하세요. 바깥쪽 링은 이어진 하늘, 벽, 단색이어야 합니다. 복잡한 가장자리는 휘어질 때 어수선해 보이기 때문입니다.
필요하면 배경을 확장하세요. 원본 크롭이 너무 타이트하면 이미지 편집기에서 배경을 확장하거나 사진을 색상 바탕 위에 올리세요.
조명을 잘 살리세요. 고르게 정면에서 빛을 받은 얼굴이 유광 필름 아래에서는 역광 사진보다 잘 재현됩니다.
공유받은 사진은 신중히 다루세요. 추모 사진이나 팀 사진은 배포하기 전에 모든 사람의 초상 사용 허락을 받았는지 확인하세요.



배경이 트인 중앙 피사체는 잘 읽힙니다. 타이트하게 자르면 곡면 쪽으로 디테일이 사라집니다.

5단계: 실제 거리에서 읽히는 텍스트 위계 정하기

앞면마다 헤드라인 하나와, 많아야 보조 문구 한 줄로 제한하세요. 크기 기준으로, 같은 구매 가이드는 최소 14 to 16 pt 글자 크기(2.25 in 버튼 기준)를 제안합니다.
다른 지름에는 이를 비례해 조정하고, 인쇄 테스트로 확인하세요. 그 밖의 텍스트 규칙:

서체: 굵고 튼튼한 산세리프나 슬랩 서체를 쓰세요. 가는 필기체와 대비가 큰 세리프는 버튼 크기에서 무너집니다.
역상 텍스트: 어두운 바탕의 흰 글자는 밝은 바탕의 어두운 글자보다 굵은 두께가 필요합니다. 어두운 잉크가 가는 글자 획으로 번지기 때문입니다.
곡선 텍스트: 앞면 가장자리가 아니라 안전 영역선 위에 그린 패스를 따라 배치하고, 곡선 안쪽에서 글자가 붙지 않도록 자간을 약간 넓히세요.
측면 텍스트: 일부 프레스는 버튼의 말려 들어가는 옆면에도 인쇄할 수 있습니다. 착용한 사람이 비스듬한 각도에서만 보게 되므로 덤으로 생각하세요.

6단계: 필름 아래 용지에 맞춰 색상과 마감 계획하기

인쇄 용지는 네온이나 백라이트 RGB 색을 재현하지 못합니다. 선명한 파랑, 쨍한 초록, 핫핑크는 색이 달라질 것으로 예상하세요. 마감에 따라서도 색이 달라집니다:

유광 필름: 채도 높은 색을 더 깊게 만들지만 반사광이 생깁니다.
무광 마감: 대비는 부드러워지지만 밝은 행사장 조명 아래에서는 읽기 쉽습니다.
백색 용지: 가장 깨끗한 흰색을 냅니다.
투명 용지: 제공되는 경우 금속이 비쳐 보여서 “흰색” 영역이 은색으로 보입니다.
블랙: 넓은 검정 영역은 단일 잉크보다 혼합 블랙으로 인쇄할 때 대체로 더 깊게 나옵니다. 추측하지 말고 배합은 프리프레스와 합의하세요.

브랜드 컬러를 양보할 수 없다면, 별색 기준을 제공하고 화면 시안뿐 아니라 실물 샘플도 요청하세요.

7단계: 아트워크를 프리플라이트하고 곡면에서 테스트하기

무엇이든 승인하기 전에 이 점검을 실행하세요:

배경이 사방에서 재단선까지 닿아 있다.
어떤 텍스트, 얼굴, 로고도 감싸기 영역으로 넘어가지 않는다.
로고는 벡터이고, 사진은 4단계의 픽셀 계산 기준을 충족한다.
앞면 가장자리에 헤어라인 링이 없다.
역상 텍스트는 읽힐 만큼 충분히 굵다.



파일 이름에 디자인, 지름, 버전이 표시되어 있다.

반복 캠페인을 운영하는 팀은 이 목록을 짧은 내부 절차로 정리해 두세요. 새 디자이너가 합류해도 모두 같은 점검을 적용하도록, 펜실베이니아주립대학교 익스텐션의 표준 운영 절차
작성 가이드[7] 와 같은 자료가 도움이 됩니다.

저렴하게 현실 점검을 하려면, 본 제작에 들어가기 전에 메이커스페이스의 버튼 제작기로 목업을 하나 찍어 보세요. 헌츠빌 소재 앨라배마대학교 MultiMaker Lab[8] 은 자
체 프레스용으로 24 to 28 lb 복사 용지를 권장합니다. 덕분에 곡면 테스트 인쇄물을 쉽게 만들 수 있고, 가장자리 요소가 실제로 어디에 놓이는지 정확히 확인할 수 있습니다.
디지털 시안을 받으면 평평한 원뿐 아니라 볼록한 목업과도 비교하세요.

평평한 시안을 볼록하게 완성된 결과와 비교하세요. 바깥쪽 링은 언제나 시야 밖으로 밀려납니다.

버튼이 어린이를 대상으로 한다면 디자인과 규정 준수가 겹칩니다:

미국 소비자제품안전위원회(CPSC)는 주로 12 이하 연령의 어린이를 위해 설계된 제품을 어린이 제품으로 봅니다. 다음을 참조하세요: CPSC 어린이 제품 안
내[9].
이러한 제품의 접근 가능한 부품은 총 납 함량이 100 ppm 이하여야 합니다. 근거 규정: CPSC 총 납 함량 규정[10].
소재별 판정은 다음 문서에 게시되어 있습니다: 2009년 8월 26일자 연방관보 고시[11].
아트워크가 어린이를 겨냥하는지 일찍 결정하세요. 그 결정은 서류 요청에 영향을 주며, 핀이 없는 뒷면 방식이 유리할 수도 있습니다.

주문 절차, 수량, 일정은 캠페인, 행사, 브랜드 프로그램용 맞춤 핀백 버튼페이지에서 다룹니다. 템플릿에 맞춘 파일을 그곳으로 보내 견적을 받으세요.

레이아웃 방식 비교: 감싸기 이후에도 버티는 것은 무엇인가
대부분의 버튼 아트워크는 네 가지 레이아웃 유형 중 하나에 속합니다. 곡면과 만났을 때 각각 다른 방식으로 실패합니다.

레이아웃 방식 대체로 통하는 가장 작은 크기 감싸기 위험 도련 처리 방법 가장 알맞은 용도
텍스트만 (슬로건 또
는 이름) 소형(한두 단어일 때) 글자를 가장자리 쪽으로 늘리면 높음 재단선까지 단색 배경 캠페인, 스태프 식별, 인식 제고 메

시지

로고 중심 아이콘만이면 소형, 전체 락업이
면 표준

중간. 폭이 넓은 마크와 가장자리 링이 대
부분의 문제를 일으킴

브랜드 컬러 바탕 또는 은은한 패턴을
감싸기 영역까지 확장 브랜드 프로그램, 전시회 증정품

사진 중심 표준. 단체 사진은 대형 크롭이 타이트하거나 가장자리가 복잡하면
높음

사진 배경을 확장하거나 색상 바탕 위
에 배치 추모, 동창회, 팬 및 팀 버튼
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레이아웃 방식 대체로 통하는 가장 작은 크기 감싸기 위험 도련 처리 방법 가장 알맞은 용도

패턴과 중앙 배지 표준 낮음. 패턴이 곡면을 흡수함 패턴을 재단선 너머까지 이어 줌 여러 디자인으로 구성된 세트, 수집용
시리즈

크기를 고르기 전에 레이아웃 유형부터 고르세요. 사진, 이름, QR 코드처럼 여러 요소가 한꺼번에 필요하다면 대형 앞면이 대체로 정직한 답입니다. 표준 앞면에서는 세 요소 중
두 가지가 너무 작아집니다. 여러 디자인으로 구성된 세트라면 모든 디자인에 같은 템플릿, 안전 영역, 서체 크기 체계를 유지해야 버튼을 나란히 놓았을 때 세트가 일관되게 보입니
다.

자주 묻는 질문
자주 묻는 질문: 로고 버튼에는 어떤 크기를 골라야 하나요?

아이콘 하나라면 소형 앞면으로도 충분한 경우가 많습니다. 텍스트 한 줄이 붙은 전체 로고 락업은 대개 표준 앞면이 필요하며, 업계 관행상 대략 1.5 to 2.25 in입니다. 방
건너편에서도 읽혀야 하거나 요소가 더 필요하다면 대형 맞춤 버튼으로 올리세요. 디자인하기 전에 제공되는 지름을 공급업체에 확인하세요.

자주 묻는 질문: 버튼 아트워크에는 도련이 얼마나 필요한가요?

도련은 특정 금형과 쉘에 따라 달라지므로, 해당 지름의 공급업체 템플릿을 사용하세요. 수치가 얼마이든 규칙은 같습니다. 배경은 재단선까지 끝까지 이어 주고, 중요한 콘텐츠는 템
플릿이 표시한 안전 영역 안에 두세요.

자주 묻는 질문: 사진 핀백 버튼에는 어떤 해상도가 필요한가요?

최종 인쇄 크기 기준 300 ppi를 목표로 하세요. 인쇄되는 원의 지름(인치 단위)에 300을 곱하면 자른 뒤 필요한 최소 픽셀 폭이 나옵니다. 예를 들어 지름 3 in 크기의
인쇄 원에는 900 px 크기의 이미지가 필요합니다. 메신저 앱에서 저장한 이미지는 보통 파일이 압축되므로 피하세요.

자주 묻는 질문: 버튼에 QR 코드를 넣을 수 있나요?

네, 하지만 더 큰 앞면에 한정하세요. 밝은 바탕에 어두운 색으로 높은 대비를 주어 인쇄하고, 코드 주변에 충분한 여백을 두세요. 돔 형태가 바깥쪽 모듈을 휘게 하므로 코드 전체를
안전 영역 안에 두어야 합니다. 제작 승인 전에 프레스로 만든 목업을 일반적인 거리에서 스캔해 테스트하세요.

자주 묻는 질문: 디자인에 테두리 링을 넣어야 하나요?

굵고 안전 영역 안쪽 깊숙이 들어갈 때만 넣으세요. 앞면 가장자리의 얇은 링은 프레스가 조금만 중심에서 어긋나도 삐뚤어져 보이게 만듭니다. 단색이 감싸기 영역으로 이어지게 하
는 편이 대체로 더 깔끔합니다.

자주 묻는 질문: 버튼에도 벡터 파일이 정말 중요한가요?

네, 로고와 서체에는 중요합니다. 벡터 가장자리는 어떤 지름에서도 선명하게 유지됩니다. 작은 웹 그래픽에서 확대한 래스터 로고는 가장자리가 흐리거나 들쭉날쭉하게 인쇄되며, 유
광 필름이 그런 가장자리를 더 눈에 띄게 합니다.

자주 묻는 질문: 버튼이 어린이용이면 추가 규정이 있나요?

미국에서는 주로 12 이하 연령의 어린이를 위해 설계된 제품이 CPSC 어린이 제품 요건의 적용을 받습니다. 이 요건에는 접근 가능한 부품의 총 납 함량 한도(100
ppm)가 포함됩니다. 어린이가 대상이라면 견적 단계에서 공급업체에 알리세요.

핵심 요약
감싸기 구조는 오래된 것이니, 거스르지 말고 그에 맞춰 설계하세요 — 핀백 형태는 1896년 특허로 거슬러 올라갑니다 (출처)
버튼은 붐비는 판촉물 시장에서 경쟁하므로, 앞면마다 분명한 아이디어 하나가 이깁니다 — 미국 유통업체 매출 추정 $26.09 십억, 2023년 기준 (출처)
저렴한 곡면 목업은 본 제작보다 먼저 가장자리 문제를 드러냅니다 — 메이커스페이스 프레스는 24 to 28 lb 복사 용지로 작동합니다 (출처)
어린이용 버튼에는 반드시 미리 알려야 하는 엄격한 소재 한도가 있습니다 — 접근 가능한 부품의 총 납 함량 100 ppm (출처)
대상 연령이 어린이 제품 규정 적용 여부를 결정합니다 — 주로 연령 12 이하를 위해 설계된 제품 (출처)
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https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Childrens-Products


결론
맞춤 버튼 디자인은 결국 곡면을 존중하는 일입니다. 실제 보는 거리와 메시지 분량에 맞춰 지름을 고르세요. 공급업체의 정확한 템플릿 위에서 작업하세요. 로고, 얼굴, 문구는 안전
영역 안에 두고, 배경이 감싸기를 흡수하게 하세요. 그런 다음 모든 시안을 볼록한 입체물로 판단하세요. 이 단계를 따르면 여러분의 책상을 떠나는 아트워크가 청중이 옷깃에서 보는
아트워크와 같아집니다.

파일이 준비되면 대상 독자와 사용 사례를 적어 저희 맞춤 핀백 버튼 페이지로 보내 주세요. 제공 가능한 지름과 템플릿을 확인하고 견적을 보내 드리겠습니다.
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