


맞춤 자수 New Era 모자 vs. Richardson 112: 기업 구매자를 위한 블랭크 선택 가이드

Details

간단 답변: 프리미엄 느낌의 구조감 있는 크라운과 소매점에서도 알아보는 브랜드명을 원하고, 핏티드 사이즈 관리와 눈에 띄는 측면 플래그를 감수할 수 있다면 맞춤 자수 New
Era 모자를 선택하세요. 조절형 단일 사이즈의 캐주얼한 메시 백 트러커가 필요하고 자수를 앞 패널로 한정해도 된다면 Richardson 112 모델이 맞습니다. 자체 라벨이
필요하거나 타사 마크가 없어야 하거나 별도 사양이 필요하면 프라이빗 라벨 OEM 캡을 선택하세요.

맞춤 자수 New Era 모자를 찾는 구매자 대부분은 이미 로고와 납기를 정해 두고 있습니다. 부족한 것은 블랭크를 비교할 명확한 방법인 경우가 많습니다. 브랜드 이름만 보고
캡을 고르면 예상 가능한 문제가 생깁니다. 핏티드 59FIFTY의 경우 전 사이즈 구성이 필요합니다. New Era 플래그는 측면 패널 1개를 차지합니다. Richardson
112의 메시 뒷면에는 측면 문구를 넣을 수 없습니다. 낮고 구조감 없는 크라운은 넓은 로고를 알아보기 어려울 만큼 줄어들게 만들 수 있습니다.

이런 문제가 중요한 이유는 받는 사람이 몇 초 만에 품질을 판단하기 때문입니다. PPAI의 소비자 조사에서 응답자의 60% 이상이 소재나 제작 품질이 떨어지는 판촉물은 즉시
거부하겠다고 답했고, 로고가 선명해서 브랜드를 기억한 응답자는 57% 수준이었습니다 (PPAI Research, “5초의 임팩트”[1]). 어떤 블랭크를 고르느냐에 따라 로고
가 들어갈 공간, 다양한 체형의 팀원에게 캡이 어떻게 맞는지, 내 브랜드 옆에 어떤 브랜드가 놓일지가 정해집니다. 이 가이드는 바로 그 기준으로 주요 New Era 실루엣,
Richardson 112, 프라이빗 라벨 OEM 캡을 비교합니다.
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맞춤 자수 New Era 모자란 무엇인가?
이 표현은 브랜드 블랭크를 뜻합니다. 완제품 재고로 구매한 정품 New Era 캡에 계약 자수업체가 내 로고를 자수로 넣는 방식입니다. 새 캡을 주문 제작하는 것이 아니라, 제
조사의 정체성이 그대로 남아 있는 기존 제품에 자수를 더하는 것입니다. 측면 패널에 자수된 New Era 플래그와 브랜드의 내부 라벨도 그대로 남아 있습니다.

한편, 맞춤 자수 112 모자 도 다른 블랭크를 쓸 뿐 같은 방식입니다. Richardson 112 모델은 구조감 있는 면 혼방 앞면, 메시 뒷면, 미리 곡선 처리된 챙, 플라스틱
스냅 클로저를 갖춘 6패널 트러커입니다. 이 두 방식은 모두 프라이빗 라벨 OEM 캡과 다릅니다. OEM 캡은 공장이 내 사양대로 제작하고 내 브랜드 라벨을 붙입니다.
OEM이라면 원단, 크라운 높이, 앞면 구조, 클로저, 안쪽 태그를 직접 정할 수 있습니다. 캡의 구조가 낯설다면 저희 맞춤 자수 야구 모자 페이지에서 표준 6패널 구조를 설명합
니다. 이 글은 블랭크 선택에만 집중합니다.

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-the-5-second-impact/
https://kr.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-baseball-caps.html


블랭크 선택이 예전보다 중요해진 이유
헤드웨어는 이제 부가 품목이 아니라 판촉물의 주력 카테고리입니다. 캡과 모자는 미국 판촉 제품 유통업체 매출에서 7.2% 비중이던 것이 2023 to 9.0% 사이에 늘어
2024년에는 가방과 여행용품을 제치고 세 번째 자리를 차지했습니다 (PPAI Magazine, 2025년 사월[2]). 같은 해를 다룬 PPAI 보고서는 캡 수요가 늘어난 데
에는 선거 관련 판촉과 비영리 단체 조달이 일부 기여했다고 설명하며, 전체 시장 규모는 $26.78 십억이었습니다 (PPAI 2024 판매액 보고서[3]). 이 채널의 규모는
$27.1 십억에 이르렀고(2025년), 관세와 예산 압박으로 성장 속도는 느려졌습니다 (PPAI, 2026년 일월[4]).

구매자의 취향도 소매 상품처럼 보이는 캡 쪽으로 옮겨 가고 있습니다. PPAI의 2026년 팔월 헤드웨어 특집은 브랜드들이 큰 로고보다 톤온톤 자수와 작고 촘촘한 마크를 점점
더 선호하며, 헤드웨어를 광고판이 아닌 “포인트 아이템”으로 설명한다고 전합니다 (PPAI, “리테일급 품질의 헤드웨어”[5]). 이런 흐름은 New Era 같은 이름 있는 블랭
크가 기업 구매자를 끄는 이유를 설명해 줍니다. 또한 작고 세련된 로고일수록 크라운과 패널 선택이 덜 중요해지는 것이 아니라 오히려 더 중요해지는 이유이기도 합니다.

맞춤 자수 New Era 모자와 Richardson 112 중 고르는 방법
다음 단계를 순서대로 따라가 보세요. 각 단계가 샘플에 비용을 쓰기 전에 선택지를 하나씩 줄여 줍니다.

1단계: 스타일을 고르기 전에 사이즈 방식부터 정하세요

사이즈 방식이 첫 번째 갈림길입니다. New Era 59FIFTY 모델은 머리 둘레별 사이즈로 판매되는 진정한 핏티드 캡입니다. 프리미엄 느낌이 나며, 사이즈가 있는 캡을 더
고급으로 보는 착용자도 있습니다. 대신 복잡해집니다. 머리 둘레를 수집하고, 사이즈 구성비를 정해 주문해야 하며, 아무도 고르지 않은 사이즈의 재고가 남게 됩니다.
39THIRTY 모델은 몇 가지 사이즈 범위로 나뉜 스트레치 밴드를 사용하는 절충안입니다. 9FIFTY 스냅백, 9TWENTY 스트랩백, Richardson 112 스냅백
은 각각 조절식 단일 사이즈로 나옵니다. 경품, 신입사원 키트, 사이즈를 알 수 없는 행사 스태프에게는 조절식 클로저가 거의 항상 현실적인 선택입니다.

2단계: 크라운 높이를 로고 모양에 맞추세요

크라운 높이에 따라 앞면 패널의 세로 공간이 달라집니다.

하이 크라운, 구조형 (59FIFTY, 9FIFTY): 앞면이 높고 평평해서 세로로 쌓은 로고나 정사각형 로고에 잘 맞습니다. 특히 플랫 챙과 함께 쓰면 대담하고
스트리트웨어 느낌이 강합니다.
미드 프로파일, 구조형 (39THIRTY, Richardson 112): 앞면이 더 낮고 곡선이 강합니다. 가로로 긴 워드마크가 잘 어울리고, 세로로 높은 문
장(크레스트)형 로고는 보통 축소해야 합니다.

https://flipbook.ppai.org/2025-04-01/38
https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2025/02/2024-PPAI-Sales-Volume-Report-2.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/how-retail-quality-headwear-is-reshaping-branded-merch/


로우 프로파일, 비구조형 (9TWENTY): 대디햇 형태로, 앞면이 부드럽고 뻣뻣한 심지가 없습니다. 촘촘하고 글자가 많은 로고는 주름이 지거나 패널이 안쪽으로
당겨질 수 있습니다. 단순하고 스티치 수가 적은 마크가 가장 잘 어울립니다.

자수업체들은 표준 캡 앞면의 자수 가능 영역을 대체로 가로 4인치, 세로 2인치 정도로 보고, 글자 크기는 약 0.25인치(6 mm) 이상을 권장합니다. 이 수치는 경험칙으로
만 보고 실제 사용할 블랭크로 확인하세요. 낮은 크라운에서는 쓸 수 있는 높이가 더 줄어듭니다.

3단계: 메시 또는 전면 구조형 패널 중에서 고르세요

Richardson 112의 메시 뒷면은 야외 작업자, 파머스 마켓, 여름 행사에서 캡을 시원하게 유지해 줍니다. 대신 메시는 장식에 제약이 큽니다. 열린 직조가 틀어지고 스티
치가 걸릴 곳이 거의 없어서, 대부분의 자수업체는 열린 메시 위에 자수하지 않거나 아주 작은 마크만 넣습니다. 112 모델에서는 앞 패널 자수만 염두에 두세요. 트윌 소재로만
된 New Era 실루엣은 모든 패널이 단단한 원단이라 측면과 뒷면 마크도 가능합니다. 앞면 로고에 더해 웹사이트, 슬로건, 팀 이름을 다른 위치에 넣고 싶은 프로그램에서는 이
점이 중요합니다.

4단계: 플래그를 포함해 자수 가능한 영역을 파악하세요

대부분의 New Era 캡은 착용자의 왼쪽 측면 패널에 브랜드 플래그가 자수되어 있습니다. 이 패널은 사실상 사용할 수 없으므로 보조 마크는 오른쪽 측면이나, 캡 디자인상 가
능하다면 클로저 위 뒷면에 넣습니다. 스냅백이나 스트랩백은 개구부 위에 좁은 아치형 공간만 남습니다. 핏티드 59FIFTY 모델은 끊김 없는 뒷 패널이 있어 슬로건이나 도시 이
름을 넣기 좋습니다. New Era 구조형 캡과 Richardson 112 모두 앞면 가운데에 봉제선이 있으므로, 로고를 이 선을 깔끔하게 지나도록 디지타이징해야 합니다. 실
제로 112 주문이 가장 자주 실패하는 지점은 아주 가는 글자입니다. 자수업체들은 메인 로고는 잘 박혀도 그 크라운에서는 작은 글자가 읽히지 않게 된다고 말합니다.



5단계: 아트워크를 승인하기 전에 라이선스와 브랜딩 규정을 확인하세요

브랜드 블랭크는 공동 브랜딩을 의미합니다. 모든 캡에서 내 로고가 New Era나 Richardson의 마크 옆에 놓입니다. 많은 기업 선물에서는 받는 사람이 품질 좋은 브랜
드명을 알아보기 때문에 그것이 오히려 목적입니다. 다만 다음 네 가지 상황에서는 문제가 됩니다:

브랜드 독점성: 회사 브랜드 가이드라인이 자사 굿즈에 타사 로고를 금지하고 있거나, 캡을 자체 소매 제품으로 판매하는 경우입니다.
라이선스 마크: 프로팀과 대학 팀 로고는 상표입니다. New Era의 공식 라이선스 캡은 별도 계약에 따라 제작되며, 블랭크를 구매했다고 해서 자수업체가 팀 마크를
자수할 권리가 생기지는 않습니다. 라이선스 시장은 규모가 큽니다. 약 $124 십억이며, 이는 PPAI와 Oxford Economics 추정 기준 미국 브랜드 상품
전체 $174 십억 가운데 일부입니다 (PPAI × Oxford Economics[6]). 그래서 브랜드 소유자는 자사 마크를 엄격하게 보호합니다.
보증 암시: 장식한 캡을 재판매한다면 블랭크를 사실대로 설명하세요. 캡 제조사가 내 제품 라인을 후원했거나 공동 제작한 것처럼 보이는 상품 문구는 쓰지 마세요.
라벨 제거: 제조사 태그를 떼어 내 브랜드 블랭크를 자체 프라이빗 라벨처럼 내놓으면 라벨 표시와 상표 측면에서 문제가 생깁니다. 자체 라벨을 원한다면 OEM이 더
깔끔한 방법입니다.

이 글에서 상표 관련 내용을 언급할 때는 일반적인 안내일 뿐 법률 자문이 아닙니다. 재판매나 라이선스 로고 프로그램은 법률 전문가의 검토를 받으세요.

6단계: 실제 사용할 블랭크로 샘플 자수를 승인하세요

112에서 승인한 로고는 다른 캡에서 똑같이 자수되지 않을 수 있습니다. 예를 들어 다음 모델이 그렇습니다. 9TWENTY. 항상 최종 캡에 최종 실 색상으로 만든 실물 샘플
로 승인하세요. 저희 캡 주문 가이드 는 전체 승인 절차를 다루므로, 이 가이드에서는 반복하지 않습니다.

7단계: 프라이빗 라벨 OEM 캡이 더 나은 선택인 경우를 파악하세요

다음 중 하나라도 해당하면 OEM 캡으로 넘어가세요:

타사 마크 없이 자체 직조 라벨, 인쇄 테이핑, 맞춤 땀받이 밴드가 필요합니다.
로고에 심리스 또는 더 뻣뻣한 앞 패널, 특정 크라운 높이, 또는 어떤 카탈로그 블랭크에도 없는 원단이 필요합니다.
반복 재주문을 계획하고 있고, 카탈로그 색상이 단종되어도 바뀌지 않는 사양을 원합니다.
리테일 라인을 만들고 있으며 포장과 라벨을 내 브랜드에 맞춰야 합니다.

대신 기획 시간이 더 듭니다. 카탈로그 재고와 달리 OEM 캡은 본 생산 전에 개발과 샘플 제작을 거치므로 일정을 그에 맞게 잡아야 합니다. 판촉물 구매에서는 이미 속도가 가장
중요합니다. 68.8%의 상위 유통업체가 최종 구매자는 더 빠른 납기와 긴급 서비스를 우선시한다고 답했습니다 (PPAI Research, 2025년 시월[7]). OEM 프로

https://www.ppai.org/media-hub/inside-the-174-billion-us-branded-merchandise-market/
https://kr.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-baseball-caps.html
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-distributors-balancing-speed-and-creativity-for-end-buyer-priorities/


그램은 예정된 출시나 상시 유니폼에 가장 적합하며, 다음 주에 필요한 캡에는 맞지 않습니다.

프라이빗 라벨 캡은 라벨에 표기되는 내용에 대한 책임도 따릅니다. 섬유 혼용률을 표시하기로 한다면, 자수가 표면의 15% 이하를 덮는 경우 “장식 제외”라는 문구로 표시할 수
있습니다 (16 CFR § 303.12[8]). 면 소재 캡은 섬유에서 완제품까지의 이력 기록도 필요합니다. 미국 국토안보부가 면과 의류를 강제노동 수입 단속의 우선순위가 높은
부문으로 지정했기 때문입니다 (DHS UFLPA FAQ[9]). 전체 규정 요약은 다음 링크에서 볼 수 있습니다: 저희 제품 페이지.

나란히 비교: New Era 실루엣, Richardson 112, OEM

블랭크 크라운 및 구조 사이즈 및 클로저 뒷 패널 자수 가능 영역 타사 브랜딩 추천 용도

New Era 59FIFTY 하이 크라운, 구조
형, 플랫 챙 핏티드, 개별 사이즈 통 트윌 원

단
앞면, 오른쪽 측면, 뒷면
전체

왼쪽 측면에 New
Era 플래그

리테일 스타일 굿즈, 사이즈를 아는
프리미엄 스태프 캡

New Era 9FIFTY 하이 크라운, 구조
형, 플랫 챙 스냅백, 단일 사이즈 통 트윌 원

단
앞면, 오른쪽 측면, 뒷면
작은 아치

왼쪽 측면에 New
Era 플래그

스트리트웨어 느낌의 경품, 다양한
그룹

New Era 39THIRTY 미드, 구조형, 곡선
챙

스트레치핏 사이즈 범
위

통 트윌 원
단 앞면, 오른쪽 측면, 뒷면 왼쪽 측면에 New

Era 플래그
깔끔한 뒷면을 원하는 기업·골프 프
로그램

New Era 9TWENTY 로우, 비구조형 스트랩백, 단일 사이
즈 단단한 원단 앞면(단순한 마크), 오른

쪽 측면, 뒷면 작은 아치
왼쪽 측면에 New
Era 플래그

스티치 수가 적은 작은 로고를 넣는
편안한 라이프스타일 캡

Richardson 112 미드, 구조형 앞면 스냅백, 단일 사이즈 메시 사실상 앞 패널만 내부에 제조사 라벨 야외 작업자, 여름 행사, 캐주얼 트
러커 룩

프라이빗 라벨 OEM 사양에 맞춰 제작 모든 클로저 가능 원하는 대로 패턴 설계 단계에서 계획 내 라벨만 사용 자체 브랜드 리테일, 상시 유니폼,
독점 프로그램

노출당 비용을 보면 추가 기획이 왜 이득이 될 수 있는지 알 수 있습니다. ASI의 2026년 광고 노출 연구는 $13짜리 야구 모자의 노출당 평균 비용을 약 십분의 삼 센트로
추정합니다 (ASI, 2026년 삼월[10]). 이 수치는 사람들이 실제로 캡을 착용할 때만 유효합니다. 그 결과에는 측면의 브랜드 이름보다 핏, 크라운 형태, 읽기 쉬운 로고가 더
큰 영향을 줍니다.

자주 묻는 질문
FAQ: New Era 플래그를 제거하거나 위에 덧자수할 수 있나요?

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-C/part-303/section-303.12
https://www.dhs.gov/uflpa-frequently-asked-questions
https://kr.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-baseball-caps.html
https://members.asicentral.com/news/strategy/march-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-5-compelling-takeaways/


일반적으로는 안 됩니다. 플래그는 완성된 캡의 일부이며 제조사를 나타냅니다. 이를 가리거나 제거하면 변형된 브랜드 제품이 되어 상표 문제가 생길 수 있습니다. 타사 마크가 없는
캡이 필요하면 프라이빗 라벨 OEM 캡을 지정하세요.

FAQ: 맞춤 자수 112 모자는 작은 글자가 들어가는 로고에 적합한가요?

문구를 단순하게 줄이는 경우에만 그렇습니다. 112의 앞면은 높이가 중간이고 가운데 봉제선이 있어 공간이 제한적이며, 자수업체들은 가는 슬로건이 읽히지 않게 되는 경우가 많
다고 말합니다. 워드마크를 키우거나, 보조 문구를 빼거나, 측면이나 뒷면 자수가 가능한 솔리드 패널 캡으로 옮기세요.

FAQ: 스태프 유니폼은 핏티드와 스냅백 중 무엇이 좋나요?

머리 둘레를 수집하고 사이즈별로 재주문할 수 있을 때만 핏티드(59FIFTY)를 선택하세요. 스태프가 자주 바뀌거나 행사용이거나 받는 사람을 알 수 없다면 9FIFTY 또는
112 같은 스냅백이나 스트레치핏 39THIRTY 모델을 쓰면 남는 사이즈 재고를 피할 수 있습니다.

FAQ: New Era 블랭크에 프로팀이나 대학 팀 로고를 추가할 수 있나요?

권리 보유자의 허락 없이는 안 됩니다. 팀 마크는 캡 자체와 별도로 라이선스가 부여되며, 블랭크를 구매한다고 해서 그 권리가 포함되지 않습니다. 자기 조직의 로고를 쓰거나 라이
선스 채널을 통해 진행하세요.

FAQ: 메시 뒷면이면 자수가 더 빨리 닳나요?

112의 앞면 자수는 안감이 받쳐진 면 혼방 패널 위에 놓이므로 메시가 수명을 단축하지 않습니다. 제약은 위치입니다. 열린 메시는 자수 바탕으로 적합하지 않으므로 보조 마크는
솔리드 패널에 계획하세요.

FAQ: 브랜드 블랭크를 사는 대신 OEM 견적을 요청해야 하는 때는 언제인가요?

자체 라벨, 독점 사양, 심리스 또는 더 뻣뻣한 앞면이 필요하거나 여러 시즌에 걸쳐 재주문할 캡이라면 OEM 견적을 요청하세요. 빠른 납품이 필요한 일회성 행사라면 카탈로그
블랭크에 자수하는 방식이 보통 더 빠릅니다.

핵심 요약
캡은 이제 판촉물의 핵심 카테고리이므로 블랭크 선택은 곧 브랜드 결정입니다. — 미국 유통업체 매출 중 캡의 비중이 7.2%에서 9.0%까지 올랐습니
다(2023년과 2024년 사이) (출처).
읽기 쉬운 로고가 기억을 좌우하므로, 앞면 높이가 충분한 크라운이 유리합니다. — 57%의 소비자가 로고가 선명해서 브랜드를 기억했습니다 (출처).
제작 품질이 나쁘면 브랜드 블랭크의 프리미엄이 상쇄됩니다. — 소비자의 60% 이상이 소재나 제작 품질이 떨어지는 상품을 즉시 거부하겠다고 답했습니다 (출처).
팀·리그 마크에는 라이선스가 필요하며, 블랭크만으로는 아무 권리도 부여되지 않습니다. — 라이선스 상품은 약 $124 십억을 차지하며, 미국 브랜드 상품 전체는
$174 십억입니다 (출처).
실제로 착용되는 캡은 마케팅에서 가장 저렴한 노출 수단 중 하나입니다. — $13짜리 야구 모자는 노출당 평균 약 0.3센트입니다 (출처).

결론
착용하는 사람을 먼저 생각하고 브랜드는 그다음에 보세요. 사이즈를 알고 있고 프리미엄 공동 브랜딩 느낌이 메시지에 도움이 된다면 New Era 실루엣이 맞는 블랭크입니다.
대담한 앞면에는 59FIFTY 또는 9FIFTY 모델을, 더 깔끔한 미드 높이 프로파일에는 39THIRTY 모델을 쓰세요. 다양한 사람들이 야외에서 쓸 캡이고 로고가 단순한
가로형이라면, 자수를 앞 패널에만 유지하는 조건으로 Richardson 112 모델이 캐주얼한 가격대에서 제 몫을 합니다. 로고 프로그램에 자체 라벨, 독점 사양, 안정적인 재
주문이 필요하다면 브랜드 블랭크는 건너뛰고 캡 자체를 제작하세요.

마지막 선택지를 검토 중이라면, 로고와 사용 목적을 저희 맞춤 자수 야구 모자 페이지로 보내 주세요. 아트워크에 맞는 크라운, 앞면 구조, 클로저를 알려 드리고, 해당 프로그램에
맞는 수량과 일정을 견적해 드립니다.
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