


전단지·리플릿 인쇄: 낱장형일까, 접지형일까? B2B 의사결정 가이드

Details

빠른 답변: 전단지·리플릿 인쇄에서는 혜택이 하나, 행동 유도 문구가 하나이고 독자가 몇 초밖에 들여다보지 않는 캠페인이라면 낱장 전단지를 고르세요. 메시지에 여러 콘텐츠 블
록이 필요하고, 카운터에 놓이거나 가방에 담겨 집으로 가져가며, 즉각적인 반응보다 설명이 목적이라면 접지 리플릿을 고르세요. 형식을 먼저 정하고, 그다음 견적을 요청하세요.

견적 전에 형식 결정이 어긋나는 이유
인쇄 구매 담당자 대부분은 형식이 아니라 수량과 마감일부터 정합니다. 마케팅팀이 카피를 쓰면 누군가 인쇄소에 ‘전단지’ 가격을 문의하고, 메시지를 낱장으로 할지 접을지는 설계
가 아니라 관성으로 정해집니다. 그러다 형식은 교정쇄 단계에서 굳어지는데, 이때가 바꾸는 데 비용이 가장 많이 드는 시점입니다.

비용은 예측 가능한 두 가지 방식으로 드러납니다. 낱장 한 장에 전체 서비스 메뉴, 가격 구간, 지도, 약관까지 담으면 사람들이 훑어보고 버리는 작은 글씨의 벽이 됩니다. 주말 한
줄 혜택을 위해 제작한 삼단 접지 리플릿은 6개 패널 중 네 개를 스톡 사진으로 채우게 됩니다. 어느 쪽이든 구매자는 맞지 않는 인쇄물에 비용을 내게 되고, 교정 이후 레이아웃을
다시 짜야 하면 재인쇄 때문에 캠페인이 행사일을 넘길 수도 있습니다. 온라인 전단지 주문에 대한 공개 후기에서 가장 흔한 불만 중 하나가 납기 지연이며, 뒤늦은 형식 변경은 납기
지연을 일으키는 가장 쉬운 원인 중 하나입니다.

해법은 견적을 묻기 전에 거치는 짧은 의사결정 절차입니다. 이 가이드는 네 가지 요소, 점수표, 목업 테스트, 그리고 인쇄소가 추측 없이 견적을 낼 수 있는 브리프로 이루어진 그
절차를 제공합니다.

이 가이드의 내용

전단지·리플릿 인쇄의 범위1.
결정 방법: 네 가지 요소 방식2.
전단지 vs 리플릿: 나란히 비교3.
일반적인 캠페인에 맞는 형식4.
자주 묻는 질문5.
핵심 요약6.
결론7.

전단지·리플릿 인쇄의 범위와 용어가 모호해지는 지점
용어는 느슨하게 쓰입니다. 북미에서는 전단지가 보통 한 면 또는 양면에 인쇄한, 접지 없는 낱장을 뜻합니다. 영국에서는 ‘리플릿’이 같은 뜻으로 쓰이는 경우가 많습니다. 하지만
많은 B2B 구매자와 인쇄소는 ‘리플릿’을 패널로 접은 용지에만 쓰고, ‘브로슈어’는 더 두껍고 패널이 많거나 제본된 인쇄물에 씁니다. 견적은 용어가 아니라 제작 구조에 따라 달
라지므로, 이 가이드는 두 형식을 만드는 방식으로 정의합니다:

낱장 전단지: 인쇄할 수 있는 면이 앞뒤 두 개이고 접지가 없는 평평한 낱장 한 장.
접지 리플릿: 1장의 용지를 스코어링하고 패널로 접어, 독자가 정해진 순서대로 펼쳐 보는 인쇄물.

둘은 같은 제품군에 속합니다. 인쇄물 내구성에 관한 ISO 기술 사양서 ISO/TS 21139-1:2019[1]에서는 전단지와 브로슈어를 텍스트, 이미지, 아트워크를 결합한 상
업용 생산 인쇄물로 함께 분류합니다. 캠페인에서 중요한 차이는 각 형식이 읽을 공간을 얼마나 주는지, 그리고 독자가 그 안을 어떻게 따라가는지입니다.

접으면 용지 크기가 아니라 면의 수가 달라집니다. 패널 계산은 간단합니다:

구조 사용 가능한 면 / 패널 읽는 방식
낱장, 1면 인쇄 1 한눈에 파악

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:69964:en


구조 사용 가능한 면 / 패널 읽는 방식
낱장, 양면 인쇄 2 앞면을 본 뒤 뒤집어서 확인
반접지 4 표지, 펼침면, 뒷면
삼단 접지(레터 접지) 6 표지, 안쪽 플랩, 3개 패널 펼침면, 뒷면
Z접지 6 지그재그로 펼쳐지며, 긴 띠 하나로 읽힘
4패널 병풍 접지 8 순서대로 이어지는 띠 형태로, 단계나 타임라인에 적합

공급업체 환경을 보면 형식을 명확히 정하는 일은 오히려 더 중요해집니다. The Target Report는 상업 인쇄가 빠른 속도로 통합되고 있다[2]고 설명하며,
PRINTING United Alliance는 업계의 변화하는 사업 여건을 자사의 State of the Industry 상업 인쇄 보고서[3]에서 추적합니다. 공급업체 목록이 바
뀔 때는 형식, 패널 순서, 목표를 밝힌 브리프가 매 차수의 견적을 서로 비교할 수 있게 해 줍니다.

결정 방법: 네 가지 요소 방식
견적 요청서를 쓰기 전에 다음 단계를 진행하세요. 각 단계는 브리프에 바로 붙여 넣을 수 있는 결과물을 만들어 줍니다.

1단계: 형식을 고르기 전에 메시지를 목록으로 정리하기

인쇄물에 담아야 하는 콘텐츠 블록을 모두 나열하세요. 콘텐츠 블록이란 독자가 별개의 아이디어로 받아들일 만한 모든 요소입니다. 대표 혜택 문구, 가격표, 영업시간, 지도, 서비스
메뉴, 고객 후기, 이용 약관, 설명이 붙은 QR 코드, 연락처 같은 것들입니다. 마지막에 늘 덧붙는 법적 고지 문구까지 포함해 솔직하게 세어 보세요.

블록이 한두 개면 낱장 한 면에 무리 없이 들어갑니다. 서너 개는 뒷면에 보조 정보를 싣는 양면 전단지로 가능합니다. 다섯 개 이상은 거의 항상 패널이 필요한데, 각 블록이 읽히려
면 자기만의 공간이 있어야 하기 때문입니다.

2단계: 배포되는 순간 파악하기

인쇄물이 독자를 만나는 정확한 장소와, 그 순간 독자가 하고 있는 일을 적어 보세요. 길거리에서 나눠 주는 전단지는 걷고 있는 사람을 만납니다. 쇼핑백 동봉 전단은 집에서 물건을
꺼내는 사람을 만납니다. 접수대 진열대에 놓인 리플릿은 시간 여유를 갖고 기다리는 사람을 만납니다. 전시회 배포물은 열두 개 부스에서 자료를 모으는 방문객을 만납니다. 채널을
보면 인쇄물을 어떻게 들고 있는지, 얼마나 오래 들고 있는지, 그리고 애초에 펼쳐 보기나 할지가 드러납니다.

접지 인쇄물은 펼쳐 볼 이유가 있어야 합니다. 채널이 독자에게 무언가를 펼쳐 볼 시간이나 이유를 주지 않는다면, 안쪽 패널은 보이지 않는 것과 같습니다.

https://www.thetargetreport.com/
https://www.printing.org/publication/soi-commercial-printing-report-fall-2025


3단계: 체류 시간 추정하기

체류 시간은 독자가 인쇄물을 실제로 보는 시간입니다. 자기 캠페인에 대한 실측 데이터는 거의 없으므로 세 구간으로 분류하세요. 훑어보기(대개 이동 중에 몇 초), 한 번 읽기(보
통 집에서 일이 분 정도), 보관(메뉴, 수업 시간표, 가격표처럼 인쇄물을 두고 다시 찾아봄)입니다. 훑어보기 구간의 채널에서는 핵심 메시지 하나를 앞세운 낱장 레이아웃이 효과적
입니다. 보관 구간의 채널에서는 독자가 특정 정보를 찾으러 다시 돌아오므로 패널 구성이 효과적입니다.

4단계: 캠페인 목표 하나 정하기

인쇄물이 책임질 결과를 하나만 고르세요. 날짜에 맞춰 행사에 참석하거나 쿠폰을 사용하는 것처럼 즉각적인 행동이 목표라면 전단지가 유리합니다. 혜택 하나, 마감 하나, 다음 행동
하나로 충분하기 때문입니다. 서비스 등급을 비교하거나 프로세스를 이해하는 것처럼 검토가 목표라면 독자가 정보를 순서대로 따라가야 하므로 리플릿이 유리합니다. 브리프에 목표
가 세 가지 올라와 있다면 인쇄물은 어느 것도 제대로 해내지 못합니다. 대신 캠페인을 2개의 인쇄물로 나누세요.

5단계: 형식 점수 매기기

각 요소를 0 to 2 범위의 점수로 채점하고 합산하세요. 아래 표는 앞의 네 단계를 상사나 고객에게 설명할 수 있는 결정으로 바꿔 줍니다.

요소 0점 (전단지) 1점 (어느 쪽이든) 2점 (리플릿)
메시지 분량 콘텐츠 블록 1–2개 콘텐츠 블록 3–4개 콘텐츠 블록 5개 이상
배포 채널 직접 전달, 거리 홍보팀, 쇼핑백 동봉 전단, 게시판 문 앞 배포, 우편 인서트 카운터 진열대, 접수 데스크, 전시회 테이블, 제품 패키지 동봉 안내물
체류 시간 훑어보기 한 번 읽기 보관하며 다시 읽음
캠페인 목표 즉각적인 행동 인지도 확보와 다음 행동 하나 검토 또는 정보 제공

0–3점: 낱장 전단지. 4–5점: 양면 전단지를 먼저 시도하고, 목업 테스트에 실패할 때만 리플릿으로 넘어가세요. 6–8점: 접지 리플릿.

6단계: 실물 크기 종이 목업 테스트하기

초안 레이아웃을 일반 사무용지에 실제 크기로 출력하세요. 리플릿이라면 정한 접지 방식대로 손으로 접으세요. 그런 다음 브리프를 본 적 없는 동료에게 목업을 건네고, 실제 수령자
가 들여다볼 만한 시간(거리 배포물이라면 몇 초, 카운터 비치물이라면 더 길게)이 지나면 돌려받아 두 가지를 물어보세요. 혜택이 무엇이었는지, 그리고 다음에 무엇을 해야 하는지
입니다. 둘 다 답하지 못한다면 형식이나 정보의 위계가 잘못된 것입니다. 이 테스트는 비용이 들지 않으며, 인쇄소가 개입하기 전에 가장 값비싼 실수를 걸러 줍니다.



7단계: 형식별로 달라지는 브리프 항목 작성하기

접지는 낱장에는 없는 결정 사항을 더하며, 각각 브리프에 들어가야 합니다:

접지 방식과 패널 순서: 닫힌 상태의 표지가 어느 패널인지, 뒷면이 어느 패널인지, 가장 먼저 열리는 패널이 어느 것인지 적으세요. 인쇄소가 패널을 올바르게 배열(임포
지션)할 수 있도록 접은 목업 사진이나 표시를 단 펼친 레이아웃을 보내세요.
선택한 용지에서의 접지 특성: 두꺼운 용지는 대개 접지 전에 스코어링을 해야 접지선에서 잉크가 갈라지지 않습니다. 사용하는 용지에 스코어링이 필요한지, 그리고 접지
선이 종이 결 방향을 따르는지 인쇄소에 확인을 요청하세요.
색상 기준: 같은 캠페인에서 전단지와 리플릿의 브랜드 색상이 중요하다면, 둘 다 명시된 인쇄 조건에 맞춰 인쇄하도록 요청하세요. 예를 들면 GRACoL 사양[4] 을
G7 방식[5]으로 보정한 조건이나, 오프셋 공정 관리 기준 ISO 12647-2도 지정할 수 있습니다. 이 기준이 실린 문서는 ISO/TC 130 지침[6].
용지 조달 표시: 리플릿은 보통 한 부당 전단지보다 큰 용지를 쓰므로 용지 조달이 더 큰 비중을 차지합니다. 인증 로고를 인쇄할 계획이라면 인쇄소는 FSC 용지 및 인
쇄 규정[7]에 따른 유효한 관리사슬 인증을 갖추고 있어야 합니다. EU에서 배포되는 인쇄물은 종이 및 인쇄 제품을 다루는 산림전용 방지 규정의 적용을 받을 수도 있는
데, 이 규정은 Intergraf가 인쇄업체를 위해 분석했습니다.[8].
공급업체 환경 규정 준수: 조달 정책이 있는 구매자는 때때로 인쇄소에 미국 EPA 인쇄 재료 관리 기술 지침[9] 과 VOC 기준을 규정한 40 CFR 제59부[10]의
준수 여부를 확인해 달라고 요청하기도 합니다. 이 요건은 두 형식에 똑같이 적용되므로 공급업체 질문지에 한 번만 추가하면 됩니다.

낱장 인쇄물의 크기, 용지 표면, 아트워크 준비, 교정쇄 승인은 저희 낱장 맞춤 전단지 인쇄 페이지에서 단계별로 다루고 있으므로, 이 가이드는 형식 결정까지만 다룹니다.

전단지 vs 리플릿: 나란히 비교
점수가 한쪽을 가리키면 이 표로 선택을 확인하고, 다른 형식을 기대했던 이해관계자에게 설명하는 데 활용하세요.

기준 낱장 전단지 접지 리플릿
구조 평평한 용지 한 장 1장의 용지를 스코어링하고 접음
사용 가능한 면 1–2 접지 방식에 따라 4–8개 패널
메시지 분량 하나의 혜택, 하나의 행동 유도 문구, 연락처 정해진 읽기 순서에 따른 여러 콘텐츠 블록
적합한 채널 직접 전달, 거리 홍보팀, 게시판, 쇼핑백 동봉 전단, 문 앞 배포 카운터 진열대, 접수 공간, 전시회 테이블, 동봉 인서트, 후속 우편 발송
독자 행동 한눈에 훑어봄 패널을 하나씩 펼쳐 보며 보관하는 경우가 많음
목표 적합성 즉각적인 반응, 날짜가 정해진 행사, 쿠폰 서비스 설명, 옵션 비교, 참고 자료

https://www.printing.org/library/standards/specifications-for-print-production/gracol
https://connect.idealliance.org/g7/about/scienceofg7
https://committee.iso.org/files/live/sites/tc130/files/Resources/Guidelines%20for%20using%20print%20production%20standards%20v2%20Jan%202024.pdf
https://anz.fsc.org/paper-print
https://anz.fsc.org/paper-print
https://www.intergraf.eu/policy/policy-positions/item/540-compliance-to-eu-deforestation-regulation-in-the-eu-printing-industry
https://www.epa.gov/stationary-sources-air-pollution/consumer-and-commercial-products-group-iv-control-techniques
https://www.ecfr.gov/current/title-40/chapter-I/subchapter-C/part-59
https://kr.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-flyer-printing.html


기준 낱장 전단지 접지 리플릿
추가 제작 공정 인쇄와 재단 외에는 없음 스코어링과 접지, 그리고 접은 상태의 교정쇄 확인
흔한 실패 사례 브리프가 커질수록 정보가 과밀해짐 잘못된 패널 순서, 갈라진 접지선, 채우기용 패널
견적을 좌우하는 요소 수량, 용지, 인쇄 면수, 후가공 동일한 항목에 접지 방식과 후가공 추가

접지를 결정하기 전에 살펴볼 만한 중간 단계 옵션이 두 가지 있습니다. 양면 전단지는 후가공 공정을 추가하지 않고도 사용 가능한 면을 두 배로 늘려 줍니다. 앞면에는 혜택과 행동
유도 문구를, 뒷면에는 보조 정보를 담으세요. 전용 웹 페이지로 연결되는 QR 코드를 넣은 전단지는 깊이 있는 내용을 온라인으로 옮기며, 종이만으로는 얻을 수 없는 반응 데이터
도 제공합니다. 두 옵션 모두 낱장의 속도와 단순함을 유지하면서 레이아웃의 부담을 덜어 줍니다.

규모가 큰 캠페인에서는 두 형식을 순서대로 함께 쓰는 것이 가장 좋은 답인 경우가 많습니다. 거리나 문 앞 배포 단계의 프로모션 전단지 인쇄가 첫 접점을 만들고, 리플릿은 전환이
일어나는 지점인 카운터, 부스, 상담 자리에서 옵션을 비교할 준비가 된 독자를 기다립니다.

일반적인 캠페인에 맞는 형식
같은 네 가지 요소가 업무용 전단지의 대표적인 활용 사례 전반에서 일관된 답을 냅니다. 아래 점수는 일반적인 브리프를 가정한 것이며, 실제 메시지 목록에 따라 캠페인의 점수가
오르내릴 수 있습니다.

캠페인 예상 점수 권장 형식 이유
레스토랑 그랜드 오픈 배포물 1–2 전단지 날짜 하나, 혜택 하나, 이동 중에 읽음
레스토랑 테이크아웃 메뉴 6–7 리플릿 콘텐츠 블록이 많고, 주방 서랍에 보관하며 다시 읽음
부동산 오픈하우스 2–3 전단지 주소, 시간, 대표 사진, 담당자 연락처
내부 관람 시 제공하는 부동산 매물 자료집 5–6 리플릿 또는 양면 전단지 현장에서 읽는 방 정보와 특징
전시회에서 쓰는 B2B 서비스 개요 6–8 리플릿 서비스 등급과 프로세스에는 순서가 있는 패널이 필요함
비영리단체 모금 행사 2–4 전단지 날짜, 목적, 기부 단계 하나
헬스장 또는 스튜디오 수업 시간표 6–7 리플릿 보관 구간의 참고 자료
시즌 소매 세일 쇼핑백 동봉 전단 1–2 전단지 마감이 짧은 혜택 하나



여러 지점이나 고객사를 위해 업무용 전단지를 인쇄한다면, 점수표를 주문 기록과 함께 보관하세요. 재주문 시에는 바뀐 요소만 다시 채점하세요. 새로운 채널이나 늘어난 서비스 목
록은 형식을 다시 검토할 이유가 되지만, 날짜만 바뀐 경우는 그렇지 않습니다.

자주 묻는 질문
자주 묻는 질문: 리플릿과 전단지는 같은 것인가요?

경우에 따라 그렇습니다. 영국에서는 두 용어가 흔히 서로 바꿔 쓰이지만, 북미의 많은 구매자는 ‘전단지’를 낱장에, ‘리플릿’을 접지 인쇄물에 사용합니다. 엉뚱한 제품의 견적을 받
지 않으려면 명칭에 의존하지 말고, 브리프에 낱장인지 접지인지와 접지 방식을 구조 기준으로 설명하세요.

자주 묻는 질문: 접지 리플릿 대신 양면 전단지로 충분할까요?

네 가지 요소 점수표에서 4–5점인 캠페인이라면 대체로 그렇습니다. 양면 전단지는 접지 공정 없이 면을 두 개 제공합니다. 내용에 두 단계를 넘는 자연스러운 읽기 순서가 있을
때, 예를 들어 단계별 프로세스나 여러 등급으로 나뉜 서비스 메뉴에서는 한계가 있습니다.

자주 묻는 질문: 집집마다 배포할 때는 어떤 형식이 더 효과적인가요?

목표에 따라 다릅니다. 날짜가 정해진 혜택을 알리는 문 앞 배포는 주민이 한눈에 판단하므로 전단지가 맞습니다. 여러 선택지가 있는 새로운 지역 서비스를 소개하는 문 앞 배포는
주민이 집에서 읽으므로 리플릿이 타당할 수 있습니다. 채널만 보지 말고 체류 시간과 목표를 함께 채점하세요.

자주 묻는 질문: 접지 리플릿은 제작 기간이 더 오래 걸리나요?

인쇄 후 스코어링과 접지가 추가되고 교정쇄도 접은 상태로 확인해야 하므로, 제작 일정에는 대체로 낱장보다 단계가 더 많습니다. 견적서와 함께 교정쇄 승인일 기준으로 계산한 일
정을 서면으로 요청하고, 브리프에 행사 날짜를 포함하세요.

자주 묻는 질문: 한 캠페인에서 두 형식을 함께 쓸 수 있나요?

네, 규모가 큰 캠페인에서는 오히려 가장 효율적인 구성인 경우가 많습니다. 독자가 몇 초를 내주는 거리 홍보팀, 쇼핑백 동봉 전단, 문 앞 배포에는 전단지를, 몇 분을 내주는 카운
터, 부스, 상담 자리에는 리플릿을 쓰세요. 두 형식을 같은 지정 인쇄 조건으로 인쇄하면 색상과 타이포그래피의 일관성을 지킬 수 있습니다.

자주 묻는 질문: 정확한 견적을 받으려면 무엇을 보내야 하나요?



형식 결정(낱장 또는 접지, 접지 방식, 패널 순서), 배포 채널, 수령 희망일, 그리고 이 가이드의 점수표를 보내 주세요. 낱장의 나머지 사양은 저희 맞춤 전단지 인쇄 페이지에 정
리되어 있습니다. 브리프가 접지 인쇄물을 가리킨다면 문의 시 그 내용을 설명해 주세요. 견적 가능한 범위를 안내해 드리겠습니다.

핵심 요약
전단지와 리플릿은 하나의 제품군이므로, 선택은 범주가 아니라 읽을 공간의 문제입니다. — ISO/TS 21139-1:2019에서는 전단지와 브로슈어를 상업용
생산 인쇄물로 분류합니다 (출처)
두 형식이 한 캠페인에서 함께 쓰인다면 같은 색상 기준을 적용하세요. — 오프셋 공정 관리 기준은 ISO 12647-2로, 일월에 발행된 2024 ISO/TC
130 지침에 수록되어 있습니다 (출처)
접지 리플릿은 한 부당 용지를 더 많이 쓰므로, 로고를 인쇄하기 전에 조달 관련 표시 사항을 확인하세요. — 종이 및 인쇄 제품은 EU 규정 2023/1115의 적
용 대상이며, 대부분의 요건은 연기되기 전에 원래 십이월 30일, 2024년부터 시행되도록 정해져 있었습니다 (출처)
공급업체의 환경 규정 준수는 두 형식에 똑같이 적용되므로 한 번만 확인하면 됩니다. — 소비자 및 상업용 제품의 VOC 기준은 40 CFR 제59부에 규정되어
있습니다 (출처)
공급업체 구성이 바뀔수록 정확한 브리프가 더 중요합니다. — 상업 인쇄는 “빠른 속도로” 통합되고 있습니다 (출처)

결론
좋은 전단지·리플릿 인쇄는 대부분의 구매자가 건너뛰는 결정에서 시작됩니다. 메시지가 얼마나 많은 내용을 담아야 하는지, 독자가 어디서 접하는지, 얼마나 오래 보는지, 그리고 무
엇을 하길 바라는지입니다. 이 네 가지 요소를 채점하고 실물 크기 종이 목업을 테스트하면 형식이 분명해집니다. 그 뒤에 이어지는 견적은 준비하기도 빠르고 비교하기도 쉬워집니다.

점수가 낱장으로 나왔다면 저희 맞춤 전단지 인쇄 페이지 에서 사양을 확인하고, 채널과 수령 희망일을 포함한 브리프를 보내 주세요. 접지 인쇄물로 나왔다면 문의 시 접지 방식과
패널 순서를 함께 알려 주세요. 견적 가능한 범위를 확인해 드리겠습니다.
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