


금속 키체인 참: 완판되는 수집형 시리즈 기획법

Details
핵심 답변: 금속 키체인 참을 수집형 시리즈로 기획하려면 먼저 휴대 형태 하나와 사이즈 패밀리 하나를 정하세요. 공통 디자인 규칙 아래 네 가지에서 여덟 가지 디자인을 만들고,
다양성은 새로운 형태가 아니라 통제된 컬러웨이 팔레트로 만드세요. 구성은 코어 디자인에 비중을 두고, 한정 ‘체이스’ 제품을 하나 더하세요. 출시 전에 납과 카드뮴에 대한 규정
준수 점검을 통과해야 합니다.

대부분의 참 프로그램은 히어로 디자인 하나로 시작합니다. 잘 팔리니 두 번째 디자인을 추가하고, 이어서 시즌 제품, 그다음 콜라보 제품을 더합니다. 각각은 따로 보면 타당해서 승
인됩니다. 18개월 뒤 매장 진열대에는 크기가 세 가지이고 고리 방식이 두 가지인 참이 놓여 있습니다. 마감은 한 가족처럼 보이지 않고, 수집가는 어떤 제품이 세트에 속하는지
알 수 없습니다.

이렇게 흐트러지는 데는 구체적인 비용이 따릅니다. 새 실루엣이 생길 때마다 대개 새 금형과 승인 절차가 한 번 더 필요합니다. 크기가 맞지 않으면 카운터 진열이 떨이 상자처럼 보
입니다. 컬러웨이를 하나씩 따로 정하면 재구매를 이끌기는커녕 서로 경쟁합니다. 세트를 완성했을 구매자도 세트가 애초에 설계된 적이 없어서 제품 1개에서 멈춥니다.

이 가이드는 사양을 확정하기 전에 내려야 할 결정을 다룹니다. 형태, 사이즈 패밀리, 시리즈 구조, 컬러웨이 전략, 구성 비율, 규정 준수 관문이 그것입니다. 브랜드, 라이선싱, 리
테일 상품 기획 팀을 위해 쓴 글입니다. 이런 선택이 정리되고 나면 제조 쪽 논의는 훨씬 짧아집니다.
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금속 키체인 참이란 무엇이며, 일반 키체인과 어떻게 다른가요?
금속 키체인 참은 단순히 열쇠를 거는 용도가 아니라 지니고 다니고 수집하고 전시하기 위해 만든 작은 장식용 금속 키체인 소품입니다. 실용 위주의 키 태그와는 세 가지 점이 다릅
니다.

눈에 띔. 참은 보이기 위한 물건으로, 흔히 가방 손잡이에 눈높이로 걸립니다.
소속감. 대개 세트의 일부이므로 각 제품이 다른 제품과 한 식구처럼 보여야 합니다.
재구매. 소유자가 두 번째, 세 번째 제품을 살수록 가치가 커집니다.

참은 크게 세 가지 휴대 형태로 나옵니다:

가방 참 은 핸드백, 토트백, 백팩 스트랩에 매답니다.
지퍼 손잡이 는 재킷, 필통, 여행 가방의 지퍼에 답니다.
키링 참 은 열쇠와 함께 주머니에 넣고 다닙니다.

같은 아트워크를 세 형태에 모두 쓸 수 있지만, 형태마다 크기, 무게, 마감에 요구하는 바가 다릅니다. 그래서 아래 기획 순서에서 형태를 가장 먼저 정합니다.

불규칙한 윤곽과 겹겹의 릴리프를 가진 조각형 참 대부분은 아연 합금 다이캐스팅으로 제작됩니다. 주조와 스탬핑이 어떻게 다른지 알고 싶다면, 그 비교는 저희 맞춤 다이캐스트 키
체인 페이지에서 다루므로 여기서는 반복하지 않습니다.
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지금 시리즈 기획이 중요한 이유
브랜드 상품에 대한 수요는 커지고 있습니다. 구매 방식은 수집형이고 개인적인 제품 쪽으로 옮겨 가고 있습니다. 북미 판촉물 유통업체의 매출은 4.2% 증가해, 2025년에 사
상 최고치인 $27.7십억을 기록했습니다. 출처: Advertising Specialty Institute[1].

전 세계로 보면 규모는 더 큽니다. PPAI와 Oxford Economics의 공동 연구는 $108.6십억이 2025년에 판촉물에 지출된 것으로 추정했습니다. 이 금액은 총
$338.3십억 규모인 다음 항목 안에 포함됩니다: 전체 브랜드 머천다이즈 지출[2].

젊은 구매층은 수집형 소비로의 변화에서 큰 비중을 차지합니다. Z세대에 대한 PPAI의 소비자 조사[3] 는 개인화와 자기표현을 판촉물이 계속 쓰이는 이유로 꼽습니다. 이는 사람
들이 가방 하나에 참을 여러 개 다는 바로 그 동기입니다.

이 브리프에 포함된 시장 조사도 같은 방향을 가리키지만, 공개 출처에서 나온 것은 아닙니다. 금속 참에 대한 구매자 리뷰에는 무게감, 디테일, ‘대화의 소재’가 될 만한 가치가 반
복해서 언급됩니다. 부정적인 리뷰는 도금 벗겨짐과 고리 파손에 몰려 있습니다. 시리즈 계획은 앞의 신호를 살리고, 뒤의 문제는 설계 단계에서 없앨 수 있습니다.

금속 키체인 참 시리즈 기획법: 일곱 가지 결정

1. 아트워크보다 휴대 형태를 먼저 정하세요

참이 놓일 자리를 정하세요. 가방 손잡이, 지퍼, 키링 중 하나입니다. 한 시리즈가 여러 형태를 아울러야 한다면 디자인마다 주된 형태를 하나씩 지정하세요.

가방 참은 자유롭게 흔들리며 버클에 부딪힙니다. 더 크고 과감하며 조각적으로 만들 수 있습니다.
지퍼 손잡이는 쓸 때마다 잡아당기므로 고리가 직접 당기는 힘을 받습니다. 뒷면이 더 납작하면 옷감에 걸리지 않습니다.
키링 참은 하루 종일 열쇠와 마찰합니다. 섬세한 표면 질감보다 둥근 모서리와 마모에 강한 마감이 더 중요합니다.

형태를 먼저 정하면 가장 흔한 재작업을 막을 수 있습니다. 아름답게 조각했지만 지퍼 손잡이로 쓰기에는 너무 무거운 디자인 같은 경우입니다.

2. 시리즈 전체에 사이즈 패밀리 하나를 고정하세요

모든 제품이 시각적 크기를 공유할 때 시리즈는 세트로 읽힙니다. 모든 디자인이 들어가야 하는 보이지 않는 기준 프레임을 정하세요. 그런 다음 세트 전체에서 일정하게 유지할 기준
치수를 하나 고르세요. 모든 참의 높이를 같게 하거나, 모든 참의 너비를 같게 하는 것입니다.
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그 프레임 안에서 실루엣은 달라도 됩니다. 키 큰 캐릭터 옆에 폭이 넓은 탈것이 놓이는 식입니다. 그래도 진열대와 가방 스트랩에서는 일관된 리듬이 보입니다.

모든 디자인을 실제 크기로 1장에 인쇄해 오려 내고 나란히 놓아 보세요. 옆 제품보다 눈에 띄게 무겁거나 가벼워 보이는 제품은 금형 제작 후가 아니라 제작 전에 조정해야 합니다.
읽기 쉬운 디테일과 편안한 휴대성 사이의 절충은 제품 페이지에서 자세히 다룹니다. 이 단계에서는 패밀리로서의 유사성만 확인하세요.

3. 시리즈가 하나로 묶이도록 공통 디자인 규칙을 쓰세요

크기 외에도 수집가는 반복되는 디테일로 세트를 알아봅니다. 디자이너가 개별 제품을 스케치하기 전에, 모든 디자인이 따라야 할 규칙을 세 가지에서 다섯 가지 적어 두세요. 대표적
인 규칙은 다음과 같습니다:

모든 제품에 같은 윤곽선 또는 테두리 두께 적용;
고리를 같은 위치에 배치(예: 항상 위쪽 중앙);
시리즈 전체가 공유하는 공통 뒷면 디자인 또는 질감;
일관된 릴리프 깊이. 깊게 조각된 다른 제품 옆에서 납작해 보이는 참이 없도록 합니다;
별, 물결, 브랜드 아이콘처럼 반복되는 모티프 하나를 각 디자인 어딘가에 숨겨 둡니다.

공통 뒷면은 특히 실용적입니다. 시리즈에 통일된 시그니처를 주고, 에디션 표식 같은 시리즈 식별 정보를 새기거나 주조해 넣을 수 있습니다. 승인해야 할 고유한 면의 수도 줄어듭
니다.

4. 시리즈 구조 짜기: 코어, 베리언트, 체이스

처음 시리즈에는 보통 네 가지에서 여덟 가지 디자인이 알맞고, 세 가지 역할로 나눕니다.

코어 디자인(다수). 대부분의 구매자가 가장 먼저 보게 되는 상시 판매 제품으로, 브랜드 스토리를 담당합니다.
베리언트 디자인. 시즌, 지역, 이벤트 한정 제품으로, 코어를 대체하지 않고 진열에 변화를 줍니다.
체이스 제품. 의도적으로 수량을 더 적게 만든 제품 하나로, 코어 디자인의 특별 컬러웨이인 경우가 많습니다. 수집가가 계속 구매할 이유가 됩니다.

첫 드롭은 디자인마다 매대에서 제대로 존재감을 가질 수 있을 만큼 작게 유지하세요. 열두 가지 디자인으로 출시했다가 절반이 팔리지 않아 재고를 정리하는 것보다, 완판된 시리즈
에 두 번째 웨이브를 추가하는 편이 쉽습니다. 첫날부터 시리즈와 웨이브에 번호를 붙이세요. 예를 들어 시리즈 1, 웨이브 1처럼 말입니다. 그러면 이후 드롭이 앞서 구매한 고객
을 혼란스럽게 하지 않고 세트를 확장할 수 있습니다.
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5. 새로운 형태가 아니라 컬러웨이로 다양성을 만드세요

새 실루엣은 비용과 위험을 가장 많이 늘립니다. 기존 실루엣의 새 컬러웨이는 대개 같은 금형을 재사용하므로 추가 비용이 훨씬 적습니다. 구체적인 제작 방식에 대해서는 공급업체
와 확인하세요.

그래서 컬러웨이는 다양성을 만드는 가장 저렴한 수단입니다. 팔레트가 통제될 때만 효과가 있습니다.

시리즈 팔레트를 고정하세요. 금속 톤과 채움 색상을 정해진 조합으로 고르고, 모든 컬러웨이를 그 안에서 만드세요. 금속 톤 세 가지 또는 네 가지에 짧은 채움 색상 목
록만 더해도 서로 관련돼 보이는 조합을 많이 만들 수 있습니다.
컬러웨이마다 바꾸는 변수는 하나로 하세요. 예를 들어 금속 톤은 유지하고 채움 색상을 바꾸거나, 채움 색상은 유지하고 금속을 바꿉니다. 한꺼번에 다 바꾸면 컬러웨이
가 다른 제품처럼 보입니다.
체이스 제품을 위한 마감 하나를 남겨 두세요. 시리즈의 다른 어디에도 없는 금속 톤이나 채움 색상을 써서, 수집가가 체이스 제품을 한눈에 알아보게 하세요.
마감을 형태에 맞추세요. 밝고 대비가 강한 컬러웨이는 멀리서 보이는 가방 참에 어울립니다. 어둡거나 앤티크 톤은 키링 참의 마모를 더 잘 가려 줍니다.

특정 도금과 채움 색상이 어떻게 구현되는지는 사양 단계의 문제이며, 제품 페이지에서 다룹니다. 시리즈 단계에서는 디자인마다 컬러웨이를 몇 개씩 줄지, 어느 컬러웨이에 어떤 역
할을 맡길지만 정하세요.

6. 구성 비율과 진열 배분을 정하세요

구성 비율은 디자인과 컬러웨이별로 배정하는 수량의 몫입니다. 고정된 비율이 아니라 앞으로 수정해 갈 예측치로 보세요. 여섯 가지 디자인으로 이루어진 시리즈를 위한 예시 출발점
은 다음과 같습니다:

코어 디자인 세 가지를 각각 두 가지 컬러웨이로 만들어 대부분의 수량을 차지합니다;
단일 컬러웨이의 시즌 베리언트 두 가지가 그보다 작은 몫을 차지합니다;
체이스 컬러웨이 하나가 가장 작은 몫을 차지합니다.

구성 비율을 참의 판매 방식에 맞추세요:

오픈 구성. 고객이 눈에 보이는 것을 고르므로, 예상 인기도에 따라 배분해야 합니다.
블라인드(랜덤) 패키지. 비율 자체가 제품의 일부입니다. 확률을 공개하고, 생산 회차 간에도 일정하게 유지하며, 케이스 팩마다 의도한 구성이 들어 있는지 확인하세요.
기업·이벤트 프로그램. 받는 사람은 보통 제품 1개를 받으므로, 코어 디자인에 고르게 나누거나 세트로 미리 포장하면 ‘다들 파란색을 원했다’는 문제를 피할 수 있습니
다.
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재주문 계획도 함께 세우세요. 어떤 디자인을 상시 유지하고 어떤 디자인을 웨이브 후 단종할지 정하세요. 단종을 미리 알리는 것은 제품을 바꾸지 않고도 수집 가치를 만드는 몇 안
되는 방법입니다.

7. 모든 드롭 전에 규정 준수 관문을 통과하세요

참은 작고 금속이며 때로는 어린이가 만지기도 합니다. 규제 당국은 바로 이 제품 유형을 오래전부터 다뤄 왔습니다.

2008년 미국 소비자제품안전위원회(CPSC)는 납 노출 위험에 따른 참 키체인 리콜[4]을 발표했습니다. 이는 어린아이의 혈중 납 수치 상승 보고와 관련된 조치였습니다. 한
해 앞서서는 약 396,000개의 금속 키체인이 리콜되었고[5] 그 사유도 같은 위험이었습니다.

이 문제는 과거의 일만이 아닙니다. 학술지 Occupational and Environmental Medicine[6] 에 실린 연구에서는 검사한 제품 중 64%에서 미네소타
주가 열쇠에 정한 납 한도를 넘는 납이 검출되었습니다. 열쇠와 유사 제품의 납과 카드뮴을 제한하는 미네소타주 법은 여전히 2025년에도 업계의 적용 면제 요청을 계속 불러오
고 있었습니다.[7].

이런 점검을 시리즈 계획에 포함하세요:

대상 고객. 어떤 디자인이든 어린이를 대상으로 마케팅되거나 어린이에게 어필할 가능성이 있는지 정하세요. 그 판단에 따라 적용되는 요건이 달라집니다.
제품 분류. 적용 범위를 보면, 성인용 장신구용 ASTM F2999 규격은[8] 키체인처럼 주된 용도가 기능인 제품을 제외합니다. 순수하게 패션 액세서리로 판매되는
가방 참은 장신구에 더 가까울 수 있으므로, 분류는 규정 준수 자문가와 확인하세요.
판매 지역별 경고 문구. 캘리포니아주 Proposition 65의 집행은 키체인에까지 미친 적이 있으며, 이는 이 60일 통지서[9] 에서 확인됩니다. 판매하는 시장마다
라벨 표시를 점검하세요.
노출되는 형태의 마감 내구성. 가방 참은 비와 손길에 노출됩니다. 도금 내구성을 어떤 방식으로 평가하는지 문의하세요. 예를 들어 염수 분무 시험 방법인 ISO
9227[10]등이 있으며, 어떤 결과를 합격 기준으로 할지도 합의하세요.
합금 문서. 순도가 낮은 아연 합금은 아연 페스트[11]를 겪을 수 있습니다. 이는 주물을 부서지기 쉽게 만드는 서서히 진행되는 입계 부식입니다. 첫 웨이브만이 아니라 모
든 웨이브에 쓰는 합금의 재료 문서를 요청하세요.

시리즈 계획이 확정되면 다음 단계는 각 디자인을 승인된 사양으로 만들고 이어서 샘플링과 검사를 진행하는 것입니다. 그 흐름은 저희 맞춤 다이캐스트 키체인 페이지.

참 형태와 시리즈 구조 비교
첫 번째 표는 각 디자인에 주된 휴대 형태를 배정하는 데 도움이 되고, 두 번째 표는 시리즈를 어떻게 판매할지 고르는 데 도움이 됩니다.

형태 휴대 환경 패밀리 내 크기 우선순위 일반적인 시리즈 역할 컬러웨이 허용 범위 주요 주의점

가방 참 손잡이나 스트랩에 걸리며 눈
높이에서 보임

가장 큼. 멀리서도 실루엣이 읽
혀야 함

히어로 디자인, 스테이트먼트 및 체
이스 컬러웨이

높음: 과감하고 대비가 강한 마
감도 적합

금속 부속에 부딪히는 흔들림
충격, 도금의 날씨 노출

지퍼 손잡이 지퍼에 달려 반복해서 당겨짐 가장 작고 가장 납작함. 걸리지
않아야 함 입문용 추가 상품, 대량 판매 코어 중간: 코어 팔레트 안에서 유지 고리에 가해지는 직접적인 당

김 힘

키링 참 주머니 속에서 열쇠와 마찰 중간 크기, 둥근 모서리 일상용 코어 디자인 낮음: 밝은 마감은 마모가 드러
남 표면 마모와 링 파손

시리즈 구조 작동 방식 적합한 경우 재고 위험 기획 메모

오픈 구성 모든 디자인이 보이고 구매자가 직접 선
택 기프트숍, 박물관·공연장 리테일 디자인별 판매 소진 속도 불균형 예상 인기도에 따라 배분하고 재주문 시

재조정

번호 세트 번호가 표기된 고정 세트(예: 1번째,
전체 6종) 브랜드 로열티 프로그램, 팬 굿즈 세트가 작게 유지되면 낮음 공통 디자인 규칙이 여기서 가장 중요함

블라인드 또는 미스터
리 박스 내용물 비공개, 확률 공개 수집가 커뮤니티, IP 드롭 중간: 비율이 생산 회차마다 유지되어

야 함 체이스 비율도 제품의 일부로 다룰 것

시즌 드롭 코어에 기간 한정 웨이브를 추가 출시 캘린더가 있는 리테일러 코어는 낮고 베리언트는 더 높음 단종을 미리 알려 수집 가치를 높일 것

https://www.cpsc.gov/Recalls/2008/wal-mart-recalls-charm-key-chains-due-to-risk-of-lead-exposure
https://www.cpsc.gov/Recalls/2007/various-metal-key-chains-recalled-by-dollar-general-for-lead-poisoning-hazard
https://oem.bmj.com/content/81/11/592
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https://oag.ca.gov/prop65/60-day-notice-2013-00806
https://www.iso.org/standard/81744.html
https://www.iso.org/standard/81744.html
https://en.wikipedia.org/wiki/Zinc_pest
https://kr.zigpac.com/custom-keychains/custom-die-cast-keychains.html


FAQ
FAQ: 첫 참 시리즈는 몇 가지 디자인이 적당한가요?

첫 웨이브로는 네 가지에서 여덟 가지가 현실적인 범위입니다. 컬렉션처럼 느껴질 만큼은 되고, 각 디자인이 눈에 띄는 진열 공간을 확보해 판매 소진율로 평가받을 수 있을 만큼은
작습니다. 모든 것을 한꺼번에 출시하기보다 번호를 붙인 웨이브로 세트를 키우세요.

FAQ: 시리즈의 모든 참이 정확히 같은 크기여야 하나요?

아니요. 다만 모든 참이 같은 기준 프레임에 들어가야 하고, 높이나 너비 중 하나의 기준 치수를 공유해야 합니다. 프레임 안에서는 실루엣이 달라도 됩니다. 세트를 망가뜨리는 것은
크기 기준이 뒤섞이는 경우로, 제품 1개가 다른 제품 라인에 속해 보이게 됩니다.

FAQ: 가방 참도 장신구처럼 규제되나요?

분류와 마케팅 방식에 따라 다릅니다. ASTM F2999 규격은 키체인 같은 기능성 제품을 제외하지만, 순수하게 패션 액세서리로 판매되는 참은 다르게 볼 수 있습니다. 어린
이 제품에 대한 납과 카드뮴 한도, 그리고 미네소타주 같은 주 법률은 분류와 관계없이 적용될 수 있습니다. 판매하는 시장마다 규정 준수 자문가와 확인하세요.

FAQ: 브랜드를 희석하지 않으면서 컬러웨이를 수집하고 싶게 만들려면 어떻게 하나요?

모든 컬러웨이를 고정된 시리즈 팔레트 하나로 만들고, 한 번에 변수 하나(금속 톤 또는 채움 색상)만 바꾸세요. 체이스 제품에만 나오는 마감 하나를 따로 남겨 두면 수집가가 즉시
알아보고, 코어 컬러웨이는 브랜드 톤을 유지합니다.

FAQ: 나중에 시리즈에 새 디자인을 추가할 수 있나요?

네. 기존 크기 프레임, 고리 위치, 뒷면 디자인, 팔레트를 시리즈 규칙으로 문서화해 두었다면 가능합니다. 그 규칙을 따르는 새 웨이브는 세트를 확장하고, 규칙을 무시하는 새 웨이
브는 새 세트를 시작하게 됩니다. 출시된 모든 디자인의 마스터 아트워크 파일과 컬러웨이 기준 자료를 보관하세요.

FAQ: 금속성 키체인 참과 다이캐스트 키체인은 같은 것인가요?
‘금속성’은 겉모습을, ‘다이캐스트’는 제조 방식을 가리킵니다. 조각형 참 상당수는 아연 합금 다이캐스트이지만, 금속처럼 보이는 일부 제품은 스탬핑 금속이나 코팅 플라스틱입니다.
묵직한 전금속 느낌이 브랜드 약속의 일부라면 제작 방식을 명시적으로 지정하세요.



핵심 요약
시장은 사람들이 계속 쓰는 브랜드 상품에 보상합니다. 북미 판촉물 유통업체 매출은 4.2% 늘어 $27.7십억을 기록했습니다(2025년 기준, 출처).
참은 거대한 글로벌 카테고리에서 경쟁하므로, 차별점은 시리즈 콘셉트입니다. 전 세계 판촉물에 지출된 금액은 약 $108.6십억으로 추정됩니다(2025년 기준,
출처).
소형 금속 참의 납은 문서로 확인된, 반복되는 리콜 사유입니다. 약 396,000개의 금속 키체인이 2007년 단일 조치로 리콜되었습니다(출처).
규정 준수 시험은 사후 반성이 아니라 계획 단계에 들어가야 합니다. 한 연구에서 조사한 제품 중 64%에서 열쇠에 대한 미네소타주 납 한도를 초과했습니다(출처).
다양성은 주로 컬러웨이에서 나오게 하고, 새로운 형태는 신중하게 추가하세요. 하나의 사이즈 프레임에 네 가지에서 여덟 가지 디자인과 체이스 제품 하나를 두면 관리
가능한 첫 웨이브가 됩니다(이 글의 기획 가이드라인, 내구성 참고: 출처).

결론: 세트를 먼저 기획하고, 그다음 제품을 사양화하세요
성공적인 참 라인은 어떤 아트워크도 공장에 보내기 전에 내린 결정에서 나옵니다. 다음 여섯 가지를 순서대로 정하세요:

각 디자인이 목적으로 하는 휴대 형태;1.
모든 디자인이 맞춰야 할 사이즈 패밀리;2.
공통 디자인 규칙;3.
코어, 베리언트, 체이스 역할;4.
컬러웨이 팔레트와 구성 비율;5.
드롭마다 적용하는 규정 준수 관문.6.

이를 문서로 정리해 두면 개별 디자인마다 분명한 경계가 생기고, 이후 웨이브가 세트를 쪼개는 대신 확장할 수 있습니다.

시리즈 계획이 준비되면 사양 단계로 넘어가세요. 저희 맞춤 다이캐스트 키체인 페이지에서 각 디자인을 승인된 사양, 샘플, 검사 계획으로 만드는 방법을 설명합니다. 시리즈 개요를
보내 주시면 금형, 컬러웨이, 구성별 포장에 대한 견적을 드립니다.
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