


맞춤 냉장고 마그넷 마케팅: 오래 붙어 있는 프로모션을 위한 B2B 실전 가이드

Details

간단 답변: 냉장고용 맞춤 마그넷 마케팅은 마그넷 하나하나가 문에 계속 붙여 둘 만한 실용적인 이유, 예를 들어 영업시간 외 연락처, 배달 전화번호, 계절별 체크리스트, 행사 기
념품 같은 이유를 줄 때 효과를 냅니다. 여기에 추적할 수 있는 행동 유도 문구도 하나 필요합니다. 캠페인 목표를 하나로 정하고, 신뢰가 쌓인 순간에 마그넷을 건네고, 고유 번호나
링크로 반응의 출처를 구분하며, 정해진 간격으로 유지율을 확인하세요.

대부분의 명함은 서랍 속으로 들어가고, 대부분의 전단지는 며칠 안에 재활용됩니다. 냉장고 문에 붙이는 맞춤 마그넷은 고객의 주방에서 눈높이에 몇 달씩 머무를 수 있는 몇 안 되
는 판촉물이지만, 그 자리를 얻을 만한 가치가 있을 때만 그렇습니다. 이 가이드는 부동산 중개인, 식당 운영자, 병의원 관리자, 행사 주최자가 맞춤 냉장고 마그넷을 남은 예산으로
만드는 판촉 기념품이 아니라 목표, 배포 계획, 성과 점검표를 갖춘 계획된 캠페인으로 다루도록 돕기 위한 것입니다.

부실한 캠페인은 인쇄 단계에서 실패하는 일이 드뭅니다. 기획 단계에서 실패합니다. 실패하는 전형적인 마그넷에는 로고, 다섯 가지 연락 수단, 슬로건이 들어 있습니다. 누군가 아
무 설명 없이 나눠 주고, 아무도 그 결과를 추적하지 않습니다. 마켓플레이스 리뷰어들도 불만 사항에서 같은 증상을 이야기합니다. 한 결혼식 구매자는 답례품이 너무 작아 하객들이
“글씨를 거의 읽을 수 없었다”고 했습니다. 또 다른 구매자는 새 마그넷이 “새 스테인리스 냉장고에 붙지 않았다”고 했습니다. 두 경우 모두 마그넷은 잡동사니 서랍으로 들어갑니
다. 아무것도 추적하지 않았으니 마케팅팀은 그 예산이 전화 한 통이라도 만들어 냈는지 알 방법이 없습니다.

해법은 마그넷을 직접 반응형 자산처럼 기획하는 것입니다. 즉 목표 하나, 행동 하나, 배포 시점 하나, 측정 장치 하나를 누군가 디자인 파일을 열기 전에 모두 정해 두어야 합니다.
아래에서 각 결정을 순서대로 살펴봅니다.

이 가이드의 구성

홍보용 냉장고 마그넷이란 무엇이며, 반드시 해내야 할 두 가지 역할1.
맞춤 냉장고 마그넷 캠페인을 여섯 단계로 기획하는 방법2.
어떤 활용 사례가 어떤 캠페인 목표에 맞을까3.
자주 묻는 질문(FAQ)4.
핵심 정리5.
결론6.

홍보용 냉장고 마그넷이란 무엇이며, 반드시 해내야 할 두 가지 역할
홍보용 냉장고 마그넷은 뒷면이 자성을 띤 인쇄물로, 고객의 집이나 직장에 있는 강철 가전 또는 표면에 붙여 두도록 만든 제품입니다. 이 제품에는 서로 다른 두 가지 역할이 있습니
다. 첫째는 유지입니다. 마그넷이 계속 붙어 있어야 합니다. 둘째는 반응입니다. 고객이 필요를 느끼는 순간 전화, 방문, 예약, 주문으로 이어지게 해야 합니다. 마그넷은 한 가지
역할에는 성공하고 다른 역할에는 실패할 수 있습니다. 보기 좋은 기념품은 몇 년 동안 붙어 있어도 전화 한 통 만들어 내지 못할 수 있고, 쿠폰 마그넷은 주문을 한꺼번에 끌어올린
뒤 버려질 수 있습니다. 무엇을 디자인하기 전에 어느 역할이 더 중요한지 정해야 하는데, 그 선택이 전면에 무엇을 넣을지를 좌우하기 때문입니다.

이 분야는 하나의 채널로 진지하게 다룰 만큼 규모가 큽니다. HTF Market Intelligence는 전 세계 맞춤 냉장고 마그넷 시장[1] 규모를 약 USD 450 백만으로
평가하고, USD 700 백만(2033년까지)에 이를 것으로 전망하며, 홍보용 제품을 최대 적용 분야로 봅니다. 보고서마다 시장을 정의하는 방식이 달라 총액도 다릅니다. 예
를 들어 DataIntelo는 더 넓은 범위의 냉장고 마그넷 시장[2] 을 USD 4.8 십억(2025년 기준)으로 추산하고, 그중 61.3%를 가정용 용도가 차지한다고 봅니다.
이 가정용 비중은 이 가이드의 기본 전제, 즉 냉장고 문은 브랜드가 초대받아 들어가는 개인적인 공간이라는 점을 뒷받침합니다. 마그넷은 훨씬 더 큰 판촉 경제 안에도 속해 있습니
다. Promotional Products Association International의 수치를 인용한 TechSci Research 보고서에 따르면 판촉 제품 매출[3] 은
USD 26.78 십억(2024년)에 달했습니다. 같은 보고서에 따르면 지속가능 제품이 업계 매출의 13.8%를 차지했으며, 이는 전년 대비 20% 성장한 수치입니다.

형태는 얇고 유연한 비닐 시트부터 단단한 제품까지 다양합니다. 단단한 아크릴은 폴리(메틸 메타크릴레이트)를 재단해 만듭니다. 범용 캐스트 PMMA 시트의 규격은 ISO
7823-3[4]에 규정되어 있으며, 두께 1 mm에서 10 mm까지의 시트를 다룹니다. 아크릴은 전단지보다는 기념품 같은 느낌을 주는 경향이 있고, 그런 인식은 유지율에
중요합니다. 구조, 마감, 뒷면 선택지는 저희 UV 인쇄 및 레이저 커팅 아크릴 냉장고 마그넷 페이지에서 다루므로, 이 가이드에서는 전략에 집중합니다.

https://www.htfmarketintelligence.com/report/global-custom-fridge-magnets-market
https://dataintelo.com/report/global-fridge-magnets-market
https://www.techsciresearch.com/report/fridge-magnets-market/20323.html
https://www.iso.org/obp/ui/en/#iso:std:iso:7823:-3:ed-3:v1:en
https://www.iso.org/obp/ui/en/#iso:std:iso:7823:-3:ed-3:v1:en
https://kr.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html


맞춤 냉장고 마그넷 캠페인을 여섯 단계로 기획하는 방법

1단계: 캠페인 목표를 하나로 정하기

목표마다 필요한 콘텐츠, 배포 시점, 지표가 다릅니다. 모든 목표를 한꺼번에 충족시키려 하면 마그넷은 어느 것에도 도움이 되지 못합니다. 하나만 고르세요.

브랜드 상기. 필요가 생기는 몇 달 뒤에 사람들이 기억해 내는 이름이 되는 것이 목표입니다. 부동산 중개인과 보험 중개인에게 적합합니다.
재구매. 다음 주문까지의 경로를 줄이는 것이 목표입니다. 식당, 테이크아웃, 케이터링에 적합합니다.
예약과 재내원 유도. 예약하거나 영업시간 외 연락처로 전화하기가 쉬워지게 하는 것이 목표입니다. 병의원, 치과, 동물병원에 적합합니다.
참석 유도와 재예약. 냉장고에 날짜를 붙여 두고, 행사가 끝난 뒤에도 브랜드가 그 자리에 남게 하는 것이 목표입니다. 행사 주최자, 행사장, 학교에 적합합니다.
긴급 서비스. 무언가 고장 났을 때 사람들이 찾게 되는 번호가 되는 것이 목표입니다. 배관공, 전기 기사, HVAC 시공업체에 적합합니다.

2단계: 마그넷에 어떤 정보를 넣을지 정하기

전면을 중요도 순으로 3개 층으로 구성하세요. 첫 번째 층은 보관할 이유로, 마그넷 자체만으로 쓸모 있거나 의미 있게 만드는 요소입니다. 예를 들면 긴급 연락처 블록, 계절별 집
관리 체크리스트, 학사 달력, 배달 시간, 행사 때 찍은 추억의 사진 등이 있습니다. 두 번째는 핵심 행동 한 가지로, 전화번호 하나 또는 짧은 웹 주소 하나여야 하며 둘을 같은 비
중으로 넣어서는 안 됩니다. 세 번째는 브랜드 정체성으로, 행동 유도와 경쟁하지 않고 이를 뒷받침하도록 크기를 맞춘 로고와 이름을 뜻합니다.

무엇을 뺄지도 똑같이 신중하게 정하세요. 가격, 직원 이름, 프로모션 마감일, 긴 URL은 모두 마그넷을 금방 낡게 하거나 어수선하게 만들고, 낡은 마그넷은 버려집니다. 시즌 한
정 혜택처럼 만료일이 계획에 포함된다면 다음 인쇄 물량의 예산을 지금부터 잡아 두세요. 실용적인 점검 방법은 주방 건너편에 서 있는 사람이 해야 할 일 한 가지를 알아볼 수 있는
지 확인하는 것입니다. 알아볼 수 없다면 내용을 줄이세요. 읽기 쉬운 크기와 디자인 시안을 맞추는 일은 제작 문제입니다. 저희 맞춤 아크릴 냉장고 마그넷 페이지에서 가독성을 위
한 크기 선정과 시안 승인 절차를 안내합니다.

3단계: 배포 시점 고르기

신뢰가 쌓인 순간에 건넨 마그넷은 맥락과 함께 전달됩니다. 아무 맥락 없이 도착한 마그넷은 정리해야 할 물건이 하나 더 늘어난 것일 뿐입니다. 다음과 같은 순간을 중심으로 전달
시점을 계획하세요.

부동산: 잔금 지급이나 열쇠 인도 때, 오픈하우스 후속 자료 패키지에, 또는 시장 동향 안내와 함께 해마다 지인·고객 네트워크에 보내는 발송물로 전달합니다.
식당: 첫 주문 고객의 배달·포장 봉투 안에 넣고, 케이터링 청구서에는 스테이플러로 붙여 전달합니다.
병의원: 신규 환자 환영 자료에 넣거나 진료 후 안내문과 함께 전달합니다. 마그넷에 영업시간 외 연락처가 들어 있을 때 특히 효과적입니다.

https://kr.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html


행사: 참가 등록 키트에 다음 회차 일정 안내로 넣거나, 행사가 끝난 뒤 감사 기념품으로 우편 발송합니다.
홈서비스: 작업 현장에 남겨 둡니다. 다음 긴급 상황이 생길 온수기, 분전반, 차고 냉장고에 기사가 직접 붙여 두는 것이 가장 좋습니다.

여기서 실무상 점검할 사항이 두 가지 있습니다. 요즘 스테인리스 냉장고 문은 자성이 없는 경우가 많으니, 받는 분께 서류 캐비닛, 화이트보드, 사물함, 차고 냉장고 같은 다른 부착
면을 알려 주세요. 단단한 마그넷을 우편으로 보낸다면 보호 포장을 계획하고, 디자인을 확정하기 전에 운송사에 우편 요금을 확인하세요.

4단계: 인쇄 전에 측정 장치 마련하기

마그넷을 인쇄하고 나면 출처 확인 수단을 추가할 수 없습니다. 마그넷 버전마다 다음 중 하나를 고르세요.

다른 곳에는 쓰지 않는 전용 추적 전화번호 또는 내선 번호
캠페인 태그가 붙은 랜딩 페이지로 연결되는 짧은 전용 웹 주소
재인쇄 없이 도착 페이지를 바꿀 수 있도록, 직접 관리하는 전달 주소로 연결되는 QR 코드
해당 마그넷에만 쓰는 인쇄된 혜택 코드 또는 추천 코드
접수 질문(“저희를 어떻게 알게 되셨나요?”)에 “냉장고 마그넷”을 선택지로 넣고, 직원이 이를 기록하도록 교육

채널, 지역, 행사를 비교하려면 버전별로 다른 측정 장치를 넣어 별도 버전으로 인쇄하세요. 맞춤 마그넷 인쇄 업체에 여러 디자인을 한 주문으로 묶을 수 있는지, 포장할 때 각 버전
을 어떻게 분리하는지 물어보세요. 그래야 한 동네로 보낼 버전이 다른 동네로 가지 않습니다.

5단계: 반응과 유지율 측정하기

날짜, 수량, 버전, 채널, 수신자 구분을 기록하는 배포 기록부를 관리하세요. 그런 다음 네 가지 수치를 추적합니다.

반응률 = 출처가 확인된 반응 ÷ 배포한 마그넷 수.
반응당 비용 = 총 프로그램 비용(디자인, 제작, 포장, 우편 요금, 직원 시간) ÷ 출처가 확인된 반응 수.
유지율 = 마그넷이 아직 붙어 있다고 확인한 수신자 ÷ 조사한 수신자.
첫 반응까지 걸린 시간 = 배포부터 출처가 확인된 첫 연락까지의 일수로, 마그넷이 즉각적인 계기로 작동하는지 서서히 떠올리게 하는 알림으로 작동하는지 보여 줍니다.

유지율은 30, 90 및 180일 같은 정해진 간격으로 확인하세요. 이미 갖고 있는 접점을 활용하면 됩니다. 예약 알림, 후속 전화, 행사 후 설문, 또는 마그넷이 붙어 있는 사진
을 공유한 고객에게 주는 작은 보상이 그 예입니다. 추가 효과를 깔끔하게 보려면, 비슷한 명단의 절반에게만 마그넷을 보내고 같은 기간 동안 두 집단의 반응을 비교하세요. 이런 비
교가 없으면 어차피 전화했을 고객까지 측정하게 됩니다.



6단계: 주문 전에 안전 및 규정 준수 확인하기

아이 손에 들어간 마그넷은 브랜딩 문제이기 전에 안전 문제입니다. 미국의 마그넷 안전 표준(16 CFR Part 1262)[5] 은 오락, 장신구, 정신 자극 또는 스트레스 해소를
위해 설계·판매되거나 그런 용도로 의도된 특정 제품을 대상으로 합니다. 소형 부품 시험 원통에 들어가는 낱개 또는 분리 가능한 마그넷은 모두 자속 지수가 50 kG² mm²
미만이어야 합니다. 판촉용 마그넷이 적용 대상인지는 설계와 판매 방식에 따라 달라집니다. CPSC의 마그넷 관련 사업자 안내[6] 는 적용 대상 제품이 어떻게 인증을 받아야 하
는지 설명합니다.

장식용 냉장고 마그넷도 단속 대상에서 예외가 아닙니다. 2026년 구월 CPSC는 곰 모양 냉장고 마그넷 약 4,640개의 리콜[7] 을 발표했습니다. 의무 표준을 위반하는 낱
개 마그넷이 들어 있었기 때문입니다. 이 표준 자체는 2022년에 승인[8] 되었으며, 고출력 마그넷을 삼켜 발생하는 사망과 중상을 막기 위한 것입니다. 다른 나라의 규제 당국도
같은 입장입니다. Health Canada[9] 는 작고 강력한 마그넷을 삼키면 심각한 내부 손상을 입을 수 있다고 경고합니다.

특히 소아청소년과 의원, 학교, 가족 행사에서는 공급업체에 마그넷이 어떻게 부착되어 있는지 묻고 규정 준수 문서를 요청하세요. 작은 마그넷이 떨어질 수 있는 제품은 나눠 주지
마세요. 계획이 확정된 뒤의 제작 단계는 제품 페이지에 정리되어 있습니다. 시안 승인, 샘플 제작, 그리고 실물 샘플로 확인해야 할 사항을 다룹니다.

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.cpsc.gov/Recalls/2026/SHEIN-Distribution-Corporation-Recalls-Bear-Shaped-Refrigerator-Magnets-Due-to-Risk-of-Serious-Injury-or-Death-from-Magnet-Ingestion-Violate-Mandatory-Standard-for-Magnets
https://www.cpsc.gov/Newsroom/News-Releases/2022/CPSC-Approves-New-Federal-Safety-Standard-for-Magnets-to-Prevent-Deaths-and-Serious-Injuries-from-High-Powered-Magnet-Ingestion
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/consumer-product-safety/legislation-guidelines/guidelines-policies/information-regulated-parties-enforcement-approach-general-prohibitions/danger-human-health-safety-assessment-products-containing-small-powerful-magnets.html
https://kr.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html


어떤 활용 사례가 어떤 캠페인 목표에 맞을까요?
이 표는 위의 단계를 가장 흔한 다섯 가지 사업 유형별로 나란히 정리한 것입니다. 각 마그넷이 보관할 만한 이유를 갖게 하는 요소와, 효과가 있었음을 보여 주는 수치를 확인할 수
있습니다.

업종 적합한 목표 보관할 이유 핵심 행동 배포 시점 주요 지표

부동산 중개업소 브랜드 상기 계절별 집 관리 체크리스트 또는 지역
긴급 연락처 중개인 직통 전화 잔금 지급, 열쇠 인도, 연례 발

송 90 및 180일 시점의 유지율, 추천 전화

식당 재구매 배달 시간과 주문 전화 짧은 주문 URL 첫 배달 또는 포장 주문 마그넷 수신자와 비수신자의 재주문율 비교

병의원 예약과 재내원 유도 영업시간 외 연락처와 예약 전화번호 예약 전화 신규 환자 자료, 진료 후 안내
문

추적 번호를 통한 예약 건수, 예약 불이행 추
이

행사 주최자 참석 유도와 재예약 기념품 디자인과 다음 행사 날짜 등록 URL 체크인 키트 또는 행사 후 감사
선물 마그넷 코드를 사용한 조기 등록

홈서비스 긴급 서비스 “누구에게 전화할까” 긴급 연락 블록 24시간 전화 응대 작업 후 장비에 부착해 둠 추적 회선으로 걸려 온 전화, 첫 반응까지 걸
린 시간

기념품이라는 측면은 특히 행사에서 과소평가되는 경우가 많습니다. China Daily는 한 박물관이 3개월 만에 기념 냉장고 마그넷을 80,000개 넘게 판매[10]했고, 관련
상품 매출도 10 백만 위안을 넘었다고 보도했습니다. 사람들은 추억이 담긴 마그넷을 사려고 줄을 서기도 하므로, 행사 주최자는 그 감정적 가치를 먼저 고려해 디자인하고 연락처
는 그다음에 넣어야 합니다.

마그넷이 언제나 알맞은 홍보물은 아닙니다. 다음 두 번째 비교표는 다른 형식이 더 잘 맞는 경우를 판단하는 데 도움이 됩니다.

남기는 홍보물 주로 놓이는 곳 가장 적합한 경우 효과가 약한 경우 측정 적합도

냉장고 마그넷 주방 문, 수납장, 장비 필요가 반복되거나 예측할 수 없는 때에
생길 때

혜택이 며칠 안에 끝나거나, 대상 고객의 냉
장고가 자성이 없을 때 강함: 추적 회선, 코드, 유지율 확인

명함 지갑, 서랍, 책상 일대일 네트워킹 고객이 몇 달 뒤 집에서 당신을 필요로 할 때 약함: 고유 코드와 함께 쓰지 않으면
전단지 또는 도어 행
어

잠시 카운터 위에 있다가 재활용
됨 기간이 짧은 날짜 한정 프로모션 장기 상기 보통: 짧은 기간 동안의 혜택 코드

스티커 노트북, 병, 장비 팬층의 브랜드 호감 연락이 중심이 되는 서비스 반응 유도에는 약함, 노출에는 좋음

https://www.chinadaily.com.cn/a/202411/02/WS672559b4a310f1265a1cafa7.html


자주 묻는 질문(FAQ)
FAQ: 스테인리스 냉장고가 이렇게 많은데도 맞춤 냉장고 마그넷이 여전히 효과가 있나요?

스테인리스 냉장고 문 중에는 자성이 없는 것이 많으므로, 고객층에 영향이 없기를 바라기보다 미리 대비하세요. 지역에서 흔한 가전에 샘플을 붙여 시험해 보세요. 그리고 받는 분께
측면 패널, 차고 냉장고, 서류 캐비닛, 화이트보드, 사물함 같은 대안을 알려 주세요. 홈서비스 업체는 직접 장비에 마그넷을 붙여 이 문제를 피합니다.

FAQ: 홍보용 마그넷은 얼마나 오래 유효해야 하나요?

실제로 원하는 사용 기간에 맞춰 디자인하세요. 전화번호, 긴급 연락 블록, 체크리스트처럼 시간이 지나도 변하지 않는 내용은 몇 년 동안 유용할 수 있습니다. 가격, 행사, 직원 이
름 같은 날짜성 내용은 일정에 따라 만료됩니다. 날짜성 내용을 넣는다면 갱신 주기를 미리 계획하세요. 예를 들어 부동산은 해마다 새로 발송하고, 행사는 회차마다 새 판을 만드는
식입니다.

FAQ: 홍보용 마그넷에 QR 코드를 넣어야 하나요?

네, 다만 직접 관리하는 전달 주소로 연결될 때만 그렇습니다. 만료된 캠페인 페이지로 이어지는 QR 코드는 마케팅보다 오래 남아 스캔하는 사람을 불편하게 합니다. 스캔하지 않
는 사람을 위해 읽기 쉬운 짧은 웹 주소를 함께 넣고, 마그넷 버전마다 고유한 캠페인 태그를 부여해 반응의 출처를 구분할 수 있게 하세요.

FAQ: 맞춤 제작 냉장고 마그넷은 몇 개를 주문해야 하고, 비용은 얼마인가요?

수량은 배포 기록 계획에 맞춰 정하세요. 즉 다음 갱신 때까지 예상되는 전달 시점의 수에 교체용 여분을 더하면 됩니다. 가격과 최소 주문 수량은 수량, 크기, 모양, 마감에 따라
달라지므로 견적을 요청하되 계획한 버전과 수량을 기준으로 하고, 일반 가격표에는 의존하지 마세요.

FAQ: 가족 행사나 소아청소년과 의원용으로 맞춤 제작한 냉장고 마그넷은 나눠 줘도 안전한가요?

안전을 구매 요건으로 다루세요. 떨어질 수 있는 작은 마그넷은 삼킬 위험이 큰 요소이며, 미국의 16 CFR Part 1262 규정은 적용 대상 제품 속 낱개 또는 분리 가능한
마그넷에 자속 지수 한도를 둡니다. 공급업체에 마그넷이 어떻게 부착되어 있는지와 규정 준수 문서를 요청하세요. 어린아이에게 작고 분리되는 조각을 주지 마세요.

FAQ: 경영진에게 캠페인의 성과를 어떻게 입증하나요?

출처가 확인된 반응당 비용을 다른 채널과 나란히 보고하고, 분할 테스트를 진행하세요. 비슷한 명단의 절반에게 마그넷을 보내 같은 기간의 반응률을 비교하세요. 30, 90 및
180일 시점에 유지율 확인을 더하면, 마그넷이 얼마나 오래 붙어 있는지와 얼마나 자주 반응을 이끄는지를 모두 보여 줄 수 있습니다.

https://kr.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html


핵심 정리
맞춤 냉장고 마그넷은 성장 중이며 측정 가능한 판촉 틈새 시장입니다. — 현재 약 USD 450 백만이며, USD 700 백만(2033년까지)에 이를 것으로 전
망됩니다 (출처)
냉장고는 가정의 영역이므로 마그넷은 그 자리를 스스로 얻어야 합니다. — 가정용 용도가 냉장고 마그넷 매출에서 차지한 비중은 61.3%이며, 기준 연도는
2025년입니다 (출처)
판촉 제품은 제대로 추적할 가치가 있는 확립된 채널입니다. — 판촉 제품 매출은 USD 26.78 십억(2024년)이며, 지속가능 제품 비중은 13.8%입니다
(출처)
적용 대상 제품의 작은 낱개 마그넷에는 엄격한 안전 한도가 있습니다. — 자속 지수는 50 kG² mm² 미만이어야 합니다 (출처)
장식용 냉장고 마그넷도 리콜되므로 주문 전에 규정 준수를 확인하세요. — 약 4,640개가 리콜되었으며, 시점은 2026년 구월입니다 (출처)
기념품으로서의 가치는 특히 행사에서 유지율을 끌어올립니다. — 3개월 만에 박물관 마그넷이 80,000개 넘게 팔렸습니다 (출처)

결론
홍보용 마그넷은 가정에는 쓸모 있는 역할을 하고 사업체에는 행동 하나를 손쉽게 만들어 줄 때 냉장고에서 자리를 얻습니다. 위의 여섯 단계는 반복할 수 있는 절차를 제공합니다.
목표를 하나로 정하고, 전면의 내용에 우선순위를 매기고, 신뢰가 쌓인 순간에 마그넷을 건네고, 인쇄 전에 출처 확인 수단을 마련하고, 반응과 유지율을 모두 측정하고, 주문 전에
안전 요건을 확인하세요. 비교표를 활용해 사업에 맞는 목표를 고르고, 전단지나 명함이 더 알맞은 도구인 경우도 알아보세요.

캠페인 계획이 준비되면 목표, 버전, 배포 수량을 저희에게 알려 주세요. 저희 맞춤 아크릴 냉장고 마그넷 은 고객님의 시안에 맞춰 UV 인쇄와 레이저 커팅으로 제작되며, 캠페인
에 필요한 완제품을 기준으로 견적을 준비해 드립니다.
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https://www.cpsc.gov/Newsroom/News-Releases/2022/CPSC-Approves-New-Federal-Safety-Standard-for-Magnets-to-Prevent-Deaths-and-Serious-Injuries-from-High-Powered-Magnet-Ingestion
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/consumer-product-safety/legislation-guidelines/guidelines-policies/information-regulated-parties-enforcement-approach-general-prohibitions/danger-human-health-safety-assessment-products-containing-small-powerful-magnets.html
https://www.chinadaily.com.cn/a/202411/02/WS672559b4a310f1265a1cafa7.html

