


브랜드 기념품으로서의 마그넷 액자: 기업이 냉장고 위에 오래 남는 자리를 얻는 방법

Details

간단 답변: 마그넷 액자는 사진을 냉장고나 기타 철제 표면에 붙여 두는 투명 아크릴 또는 자석 부착형 홀더입니다. 이벤트 촬영 작가, 학교, 부동산 중개인, 병·의원, 판촉 마케터
가 브랜드 기념품으로 활용합니다. 냉장고 자리는 받는 사람 본인의 사진이 차지하고, 은은한 브랜드 마크는 문을 열 때마다 시야에 들어옵니다.

대부분의 브랜드 증정품은 로고를 중심으로 만들어지기 때문에 서랍 속에 처박히기 일쑤입니다. 마그넷 액자는 정반대입니다. 담기는 내용은 받는 사람의 결혼식 사진, 아이의 학교
사진, 새 집 앞에서 찍은 가족사진이고, 브랜드는 액자 테두리나 뒷면에 자리합니다. 사진을 간직하니 액자도 간직하게 됩니다.

걸린 판돈은 보기보다 큽니다. 미국 판촉물 유통업체는 $26.8 십억 규모의 상품을 2024년에 판매했으며, 이는 전년 대비 2.63% 증가한 수치입니다(출처:
Promotional Products Association International[1]). 이 지출의 상당 부분이 가정 안의 몇 제곱피트 남짓한 주목 공간을 두고 경쟁합니다. 저렴한
냉장고 액자에는 특유의 위험도 있습니다. 보급형 액자의 마켓플레이스 후기에는 냉장고 문에 붙어 있기엔 자석이 너무 약하다는 글이 있고, 널리 공유된 한 테스트에서는 다섯 개 중
세 개가 48시간 이내에 미끄러지거나 떨어졌다고 합니다. 이름이 새겨진 기념품이 주방 바닥에 나뒹구는 것은 아예 기념품이 없는 것보다 해롭습니다.

이 가이드는 업종별로 냉장고 위 사진 액자를 어떻게 쓰는지, 이벤트와 선물 주기에 어떻게 녹이는지, 업종별 프로그램을 어떻게 비교하는지 다룹니다. 제조 세부 사항은 캠페인 기획
이 아니라 생산 브리프에 속하므로 의도적으로 생략했습니다.

이 가이드의 구성

마그넷 액자란 무엇이며, 왜 시선을 붙잡을까요?1.
마그넷 액자로 브랜드 기억을 높이는 다섯 업종2.
액자 마그넷을 캠페인, 이벤트, 고객 선물에 녹이는 방법3.
업종별 냉장고 프로그램용 마그넷 액자 비교4.
FAQ5.
핵심 요약6.
결론7.

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/


마그넷 액자란 무엇이며, 왜 시선을 붙잡을까요?
마그넷 액자는 철 계열 금속 표면에 붙이거나 그 근처에 세워 두는 사진 홀더입니다. 크게 두 가지 구조가 주류입니다. 첫째는 아크릴 ‘샌드위치’형으로, 투명 패널 두 장이 인화물을
사이에 끼우고 모서리 근처에 내장된 소형 자석으로 고정되며, 자석 뒷면이나 자립형 받침이 있습니다. 둘째는 포켓형 액자로, 투명 슬리브를 유연한 자석 시트에 라미네이팅한 것입
니다. 새로운 아이디어도 아닙니다. 미국 특허 5,050,834는 1991년 구월에 등록되었으며, 이미 투명 아크릴 패널을 사용한 자력 지지 액자[2] 를 금속 표면에서 사진 카
드를 고정하는 용도로 설명하고 있었습니다.

이 포맷은 독립적인 신뢰도도 얻었습니다. 패널 2장으로 구성된 아크릴 마그넷 액자가 New York Times의 Wirecutter 액자 가이드[3]추천 제품에 올라 있다는 점
은 기업 구매자에게 의미가 큽니다. 이미 ‘괜찮은 액자’로 알아보는 스타일이라면, 받는 사람은 이 선물을 전시회 증정품이 아니라 정성껏 고른 물건으로 받아들입니다.

사진이 선물의 주인공이 되려면 투명도가 중요합니다. 아크릴 시트 제조사들은 통상 약 92%의 전광선 투과율을 제시하며, 이는 헤이즈 및 투과율 시험 방법인 ASTM
D1003에 따라 측정한 값입니다. 소재 자체도 표준이 정해져 있습니다: ASTM D788[4] 에서는 폴리머 중 메틸 메타크릴레이트가 70% 이상인 PMMA 화합물을
분류하며, 극도의 투명도가 필요한 곳에 자주 쓰인다고 설명합니다. 아크릴 시트는 ASTM D4802[5] 에서 규정되고, 국제적으로는 캐스트 시트가 ISO 7823-1에 규정
되어 있습니다. 실제로 잘 만든 액자는 사진이 공중에 떠 있는 듯 보여서, 받는 사람은 자신의 추억을 먼저 보고 브랜드는 그다음에 보게 됩니다. 이 순서가 바로 이 포맷이 통하는
이유입니다.

다음 세 가지 특성이 액자를 일회성 선물이 아닌 브랜드 기억 도구로 만듭니다:

개인적인 콘텐츠. 이미지가 받는 사람의 것이므로 액자를 치우는 일은 추억을 버리는 것처럼 느껴집니다.
교체 가능한 인서트. 사진을 바꿔 끼울 수 있으면 내년 학교 사진이나 다음 시즌 팀 사진까지 액자가 계속 쓰입니다. 사진을 교체할 때마다 브랜드가 담긴 물건을 다시 손
에 쥐게 됩니다.
또 하나의 면. 양면 샌드위치형 액자는 사진 뒤에 카드를 넣을 수 있습니다. 이 뒷면에는 사진 위에 글자를 올리지 않고도 연락처, 추천 혜택, 기념일 날짜를 담을 수 있
습니다.

소재 선택, 자석 부착 방식, 인쇄 준비 같은 기술적인 부분이 궁금하시다면 맞춤 제작 아크릴 액자 마그넷 제품 페이지에서 자세히 다루고 있습니다. 이 글의 나머지는 전략에 관한
내용입니다.

마그넷 액자로 브랜드 기억을 높이는 다섯 업종

이벤트 촬영 작가: 첫 인화물을 현장에서 건네세요

결혼식, 갈라 행사, 졸업식, 기업 파티에서 현장에서 인화한 사진을 투명 액자에 끼워 건네면 하객이 집으로 가져가는 첫 번째 실물 기념품이 됩니다. 촬영 작가의 마크는 얇은 테두
리 띠나 뒷면 카드에 넣고, 갤러리 링크와 다음 행사 예약 안내 문구를 함께 담습니다. 소비자 후기를 보면 가족들은 이미 이런 액자를 직접 구매합니다. 한 마켓플레이스 후기 작성
자는 시중에서 산 냉장고 액자에 학교 사진을 넣는 편이 “촬영 작가를 통해 마그넷을 주문하는 것보다 훨씬 저렴했다”고 했습니다. 액자 인화물을 제공하지 않는 촬영 작가가 놓치
고 있는 매출이 바로 이것입니다.

학교와 PTA: 촬영의 날, 팀 사진, 졸업

학교에는 사진을 새로 채워 넣는 리필 주기가 자연스럽게 있습니다. 매년 열리는 촬영의 날, 시즌별 팀 사진, 졸업이 그것입니다. 학교 문장과 학교 색상을 넣은 액자를 입학 때 주거
나 기금 마련 부가 상품으로 제공하면, 매년 새 사진으로 리필할 수 있습니다. 조부모가 자연스러운 두 번째 대상이며, 위에서 언급한 후기 작성자도 학교 사진을 조부모에게 보내려
고 액자를 구매했습니다. 어린 학생에게는 아래에서 다루는 안전상의 이유로 액자를 아이가 아닌 학부모에게 전달하세요.

부동산 중개인: 잔금일 사진

새 집 앞에서 열쇠를 들고 있는 구매자의 사진은 고객이 적극적으로 걸어 두고 싶어 하는 몇 안 되는 이미지입니다. 액자에 담아 잔금일에 건네면, 중개인이 매매한 바로 그 집의 냉
장고 위에 남아 이웃과 방문한 친구들, 즉 미래의 매도자와 매수자의 눈에 띕니다. 뒷면 카드에는 중개인의 연락처와 입주 기념일 메모를 넣을 수 있고, 기념일마다 새 사진을 보내면
중개인이 계속 연락할 이유가 생깁니다.

병·의원: 진료 예약이 아니라 이정표를 기념하세요

소아치과, 교정치과, 동물병원, 난임·산부인과 병원은 모두 감정이 담긴 순간을 만들어 냅니다. 교정 장치를 뗀 미소, 강아지의 첫 방문, 신생아 사진 같은 순간입니다. 이정표를 담

https://patentimages.storage.googleapis.com/06/92/05/d673efd9b8ccac/US5050834.pdf
https://www.nytimes.com/wirecutter/reviews/best-picture-frames/
https://webstore.ansi.org/standards/astm/astmd78824
https://standards.iteh.ai/catalog/standards/astm/b1134a8f-cfea-457f-a258-492f4211e432/astm-d4802-16
https://kr.zigpac.com/custom-magnets/custom-acrylic-photo-frame-fridge-magnets.html


은 액자 사진은 진료 예약 알림 마그넷으로는 만들 수 없는 긍정적인 연상을 병원에 쌓아 줍니다. 의료 정보는 액자에 절대 넣지 마세요. 사진과 작은 병원 마크로 충분하며 환자 개
인정보도 지킬 수 있습니다.

판촉 마케터: 포토부스와 전시회

포토부스를 활용한 브랜드 활성화는 이벤트 마케팅의 가장 큰 약점, 즉 참석자가 부스를 운영한 곳을 잊어버린다는 문제를 해결합니다. 부스에서 찍은 사진을 브랜드 액자에 인화해
주면 방문객은 가져가고 싶은 물건을 얻고, 브랜드는 그들과 함께 집으로 갑니다. 고객에게 보내는 명절 선물, 기업 선물용 팀 사진, 스포츠 행사의 스폰서 기념품 같은 시즌 프로그
램도 효과적입니다.

액자 마그넷을 캠페인, 이벤트, 고객 선물에 녹이는 방법
기념품 프로그램과 재고로 남은 상품 상자의 차이는 기획에 있습니다. 단일 행사를 열든 연중 선물 일정을 운영하든 아래 일곱 단계가 적용됩니다.

기억되고 싶은 순간을 정의하세요. 액자가 어떤 행동을 떠올리게 해야 하는지 정하세요. 재예약, 추천, 재등록, 입주 기념일 연락 등입니다. 나머지는 모두 여기에서 따라1.
나옵니다. 촬영 작가는 친구가 약혼했을 때 이 액자가 떠오르길 바랍니다. 중개인은 이웃이 집을 내놓을 때 기억되길 바랍니다.
사진을 주인공으로 만드세요. 받는 사람이 직접 액자에 넣을 만한 이미지를 쓰세요. 실제 사람, 실제 이정표, 좋은 빛입니다. 스톡 이미지와 제품 컷은 취지를 무너뜨립니2.
다. 2026년 인스턴트 필름 사진가들이 마그넷 액자를 두고 나눈 토론에서 한 참가자는 기준을 잘 요약했습니다. 액자는 “사진과 시각적으로 경쟁해서는 안 되고, 사진
을 즐기는 경험을 더 돋보이게 해야 한다”는 것입니다.
브랜드는 경쟁하지 않는 곳에 두세요. 세 가지 위치 중 하나를 고르세요. 액자 테두리의 얇은 색 띠나 작은 마크, 양면 액자의 인쇄된 뒷면 카드, 또는 더 작게 ‘떠 있는’3.
사진 뒤에 넣는 브랜드 인서트입니다. 이미지 영역을 가로지르는 로고는 액자가 치워지는 가장 빠른 길이니 피하세요.
감정이 달아오른 순간에 건네세요. 감정이 절정일 때 액자를 주세요. 피로연이 끝날 때, 잔금일, 교정 장치를 뗀 진료 때, 프린터에서 막 나와 아직 따뜻한 부스 사진처럼4.
요. 3주 뒤에 우편으로 보낸 액자는 그저 또 하나의 택배가 됩니다.
리필 루프를 만드세요. 교체형 액자는 다음 사진을 제공해야만 반복적인 접점이 됩니다. 일정을 잡으세요. 내년 학교 사진, 기념일 인화물, 명절 가족사진 촬영 같은 것들5.
입니다. 리필할 때마다 인화물과 봉투 비용 정도로 브랜드 접점이 하나 생깁니다.
안전과 규정 준수를 계획하세요. 작고 강한 자석은 실제 삼킴 사고 위험이 있습니다. 미국 소비자제품안전위원회는 삼킨 자석이 장 벽을 사이에 두고 서로 끌어당겨[6]천공,6.
장폐색 또는 사망을 일으킬 수 있다고 경고합니다. 적용 범위에 해당하는 제품에는 연방 자석 규정인 16 CFR 제1262부[7] 에 따라, 소형 부품 실린더 안에 완전
히 들어가는 모든 자석은 자속 지수가 50 kG² mm² 미만이어야 합니다. CPSC의 자석 관련 기업 안내[8] 는 적용 범위와 시험을 설명하며, 어린이용 제품은
별도의 완구 안전 요건[9]의 적용을 받습니다. 실무적으로는 자석이 완전히 내장된 제품을 지정하고, 학교와 소아과에서는 성인에게 액자를 전달하며, 공급업체에 어떤 규
정으로 시험하는지 물어보세요. 캘리포니아에서 배포한다면 완제품에 주민발의안 65에 따른 경고 표시가 필요한지도 확인하세요. 이는 1986년부터 시행 중인 캘리포
니아주의 화학물질 고지법입니다. 일부 아크릴 시트 제품은 이미 주민발의안 65 고지문과 함께 출고됩니다.

https://www.cpsc.gov/Safety-Education/Safety-Education-Centers/Magnets
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety


측정할 수 있는 것은 측정하세요. 프로그램마다 고유한 짧은 URL이나 코드를 사진이 아닌 뒷면 카드나 선물 봉투에 넣으세요. 해당 코드를 기준으로 예약, 추천, 재등7.
록을 추적하고, 신규 고객에게 “저희를 어떻게 알게 되셨나요?”라고 물을 때 선택지에 액자를 넣으세요.

기념품을 잡동사니로 만드는 기획 실수

같은 실수가 반복해서 나옵니다. 첫 번째는 사진 계획 없이 액자부터 주문하는 것입니다. 자리표시용 카드만 든 액자에는 이 포맷의 장점이 하나도 없습니다. 두 번째는 모든 냉장고
가 자석에 붙는다고 가정하는 것입니다. 스테인리스 가전 전면은 자석이 약하게 붙거나 아예 붙지 않는 경우가 많아, 다양한 고객층에는 자립형이나 겸용 액자가 더 안전합니다. 세
번째는 단가만 보고 고르는 것입니다. 보급형 액자의 후기 데이터에는 약한 자석, 모서리에서 빠지는 자석, 떼기 어렵고 흠집을 남기는 보호 필름이 지적됩니다. 이런 결함은 모두
액자에 인쇄된 브랜드의 평판으로 이어집니다. 네 번째는 햇빛을 무시하는 것입니다. 저가 액자 구매자들은 창가나 가스레인지 근처에서 몇 주 만에 사진이 바랜다고 하며, 투명 아크
릴만으로는 UV 차단이 보장되지 않습니다. 주문 전에 이런 결정 사항을 서면 브리프로 정리하세요. 아크릴 액자 마그넷 페이지에서 샘플링, 품질 검수, 재주문 계획을 안내합니다.

업종별 냉장고 프로그램용 마그넷 액자 비교
포맷은 업종과 상관없이 같지만 프로그램 설계는 그렇지 않습니다. 이 표를 참고해 콘텐츠, 브랜드 위치, 전달 시점, 리필 주기를 여러분의 업종에 맞게 조정하세요.

업종 액자에 들어가는 것 가장 좋은 전달 시점 브랜드 위치 리필 계기 기억 목표
이벤트 촬영 작
가 커플, 하객 또는 팀의 현장 인화 사진 행사 종료 시점, 하객이 떠나

기 전 갤러리 링크가 있는 뒷면 카드 기념일 인화물, 다음 가
족 촬영 추천 및 재예약

학교 / PTA 학급 사진, 팀 사진 또는 졸업 사진 촬영의 날 전달, 학부모에게
증정

액자 테두리에 학교 문장과 학교 색
상 새 학년마다 지역사회 자긍심, 기금 마련,

재등록

부동산 중개인 새 집에서 열쇠를 든 구매자 잔금일 테두리에 작은 마크, 뒷면에 연락처
카드 입주 기념일 이웃 추천, 향후 매물 등록

병·의원 이정표 사진(교정 장치 제거, 새 반
려동물, 신생아)

이정표가 되는 진료의 마무리
시점

은은한 병원 마크만, 의료 정보 없
음

다음 이정표 또는 연례
검진 긍정적인 연상, 가족 추천

판촉 마케터 포토부스 또는 스폰서 행사 사진 사진을 찍은 직후 캠페인 색상 띠 또는 혜택 안내 뒷
면 카드

시즌 캠페인 또는 다음
행사 행사 종료 후의 브랜드 기억

두 가지 패턴이 두드러집니다. 자연스러운 리필 주기가 있는 프로그램(학교, 부동산 기념일, 병·의원 이정표)은 액자 하나로 반복 노출을 얻습니다. 일회성 이벤트 프로그램(포토부
스, 갈라 행사)은 첫 순간의 힘에 좌우되므로, 뒷면 카드 문구보다 인쇄 품질과 빠른 현장 전달이 더 중요합니다.

https://kr.zigpac.com/custom-magnets/custom-acrylic-photo-frame-fridge-magnets.html


FAQ
FAQ: 마그넷 액자는 스테인리스 냉장고에 붙나요?

항상 붙지는 않습니다. 스테인리스 가전 전면은 자성이 약하거나 아예 없는 재질을 쓰는 경우가 많아, 도장된 철제 문에서는 단단히 붙는 액자가 스테인리스에서는 미끄러질 수 있습
니다. 주방 환경이 제각각인 고객층이라면 선반이나 책상 위에 세워 둘 수도 있는 액자를 고르고, 받는 사람이 가장 많이 쓸 법한 표면에서 샘플을 테스트해 보세요.

FAQ: 학교와 소아과에서 액자 마그넷을 나눠 줘도 안전한가요?

책임감 있게 배포할 수 있지만, 작은 자석은 위험 요소로 다뤄야 합니다. CPSC는 삼킨 자석이 심각한 내부 손상을 일으킬 수 있다고 경고합니다. 자석이 완전히 내장된 제품을
지정하고, 액자는 어린 아이가 아니라 학부모에게 전달하며, 공급업체에 해당 제품이 어떤 연방 자석 또는 완구 안전 규정으로 평가되었는지 물어보세요.

FAQ: 로고는 액자에 넣어야 하나요, 인서트 카드에 넣어야 하나요?

액자가 계속 걸려 있기를 바란다면 사진 영역에는 로고를 넣지 마세요. 얇은 테두리 마크만으로도 주방 반대편에서 브랜드가 보입니다. 양면 액자의 뒷면 카드에는 연락처, 혜택, 추
천 코드 같은 더 많은 정보를 사진과 경쟁하지 않고 담을 수 있습니다. 많은 프로그램이 작은 테두리 마크와 뒷면 카드를 함께 씁니다.

FAQ: 냉장고에 붙여 두면 사진이 바래나요?

바랠 수 있습니다. 저가 액자 구매자들은 창가나 가스레인지 근처에 두면 몇 주 안에 눈에 띄게 바랜다고 하며, 투명 아크릴이라고 해서 자외선이 자동으로 차단되는 것은 아닙니다.
품질 좋은 인화물을 쓰고, 직사광선을 피한 위치를 안내하고, 리필을 계획하세요. 그러면 바랜 사진이 액자를 치울 이유가 아니라 다음 접점의 계기가 됩니다.

FAQ: 이벤트나 선물 시즌의 액자는 얼마나 앞서 준비해야 하나요?

전달 날짜에서 거꾸로 계산해 샘플링, 시안 승인, 생산에 필요한 시간을 확보하세요. 일정은 수량, 맞춤 제작 범위, 배송지에 따라 달라지므로 일반적인 추정치에 의존하지 말고 견적
과 함께 일정표를 요청하세요. 선물 성수기에는 생산 일정이 금방 찹니다.

FAQ: 액자 프로그램이 효과가 있는지 어떻게 알 수 있나요?

프로그램마다 고유한 코드나 짧은 URL을 뒷면 카드나 포장에 넣고, 이를 기준으로 예약, 추천, 가입을 추적하세요. “저희를 어떻게 알게 되셨나요?” 질문의 선택지에 액자를 추
가하고, 리필 응답률을 해마다 비교하세요.



핵심 요약
브랜드 기념품은 포화된 판촉 시장에서 경쟁하므로, 받는 사람 본인의 사진이 냉장고 자리를 얻어야 합니다. — 미국 판촉물 유통업체 매출 $26.8 십억(2024
년), 전년 대비 2.63% 증가 (출처)
사진 카드를 금속 표면에 고정하는 투명 마그넷 액자는 일시적 유행이 아니라 오래전에 자리 잡은 포맷입니다. — 미국 특허 5,050,834, 1991년 등록 (출
처)
사진이 떠 있는 듯한 모습을 만드는 투명 아크릴은 흔한 플라스틱이 아니라 표준이 정해진 소재입니다. — 폴리머의 70% 이상이 메틸 메타크릴레이트, ASTM
D788 기준 (출처)
떨어져 나올 수 있는 작은 자석은 그럴 만한 이유가 있어 규제되므로, 내장형 자석을 지정하고 액자는 성인에게 전달하세요. — 적용 대상 소형 자석의 자속 지수 50
kG² mm² 미만 (출처)
자석 삼킴 사고는 연방 규제 당국이 전담 안전 센터를 운영할 만큼 심각합니다. — 자석을 여러 개 삼키면 천공, 장폐색 또는 사망을 일으킬 수 있음 (출처)

결론
마그넷 액자가 기업에 효과적인 이유는 일반적인 판촉의 논리를 뒤집기 때문입니다. 내용은 받는 사람의 추억이고, 브랜드는 액자의 일부로서 계속 시야에 머뭅니다. 이벤트 촬영 작
가는 현장에서 가치를 얻고, 학교와 병·의원은 매년 다시 연결될 이유를 얻으며, 중개인은 자신이 매매한 집 안에 존재감을 유지하고, 마케터는 스쳐 지나가는 부스 방문을 사람들이
집에 가져가는 물건으로 바꿉니다. 이 포맷의 성패는 몇 가지 결정에 달려 있습니다. 알맞은 사진, 은은한 브랜드 위치, 적절한 전달 시점, 계획된 리필, 그리고 안전하고 단단히 붙
는 액자입니다.

캠페인, 행사 또는 고객 선물 프로그램을 계획 중이라면 위에서 정리한 활용 사례와 기억 목표부터 정한 다음, 맞춤 제작 아크릴 액자 마그넷 견적과 샘플을 요청해 주세요. 고객층,
수량, 일정에 맞는 액자를 고르실 수 있도록 도와드리겠습니다.
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