


맞춤 제작 비즈니스 노트: 온보딩, 행사, 고객 선물, 교육을 위한 프로그램별 기획 가이드

Details
빠른 답변: 맞춤 제작 비즈니스 노트는 한 번에 주문하지 말고 프로그램별로 기획하세요. 온보딩 키트에는 채용 시기에 맞춰 오래 쓸 수 있는 디자인이 필요하고, 전시회 증정품에는
행사용 아트워크와 현실적인 수령률 추정이 필요합니다. 고객 선물에는 절제된 브랜딩과 수령자 명단이, 교육용 노트에는 기수별로 맞춘 구조화된 속지가 필요합니다. 견적을 요청하
기 전에 프로그램마다 대상, 수량 결정 요인, 브랜딩 위치, 배송 경로를 정해 두세요.

노트 주문 하나로 모든 프로그램을 감당하기 어려운 이유
대부분의 팀은 맞춤 제작 비즈니스 노트를 같은 방식으로 구매합니다. 누군가 HR, 마케팅, 영업, 교육·인재개발 부서의 요청을 모아 하나의 디자인으로 합치고, 단일 수량으로 주
문합니다. 문제는 몇 달 뒤에 시작됩니다. 지난봄 행사 아트워크로 인쇄한 콘퍼런스 노트는 아직 상자에 쌓여 있습니다. 구월에 입사한 신규 입사자는 자신이 참석하지도 않은 행사를
기념하는 표지를 받습니다. 핵심 고객은 부스 방문객에게 나눠 준 것과 똑같은 증정품을 받습니다. 과정은 워크시트 중심으로 설계됐는데, 교육생 손에는 빈 페이지만 남습니다.

이 프로그램들은 대상이 중요한 면에서 서로 다릅니다. PPAI Research가 3,000 US 넘는 미국 소비자를 조사한 결과, 사무용품은 X세대에서 약 55%로 가장 높
고 Z세대에서 약 27%로 가장 낮게 나타났습니다(PPAI 세대별 선호도 조사[1]). 신입 온보딩 기수와 고위 고객 이해관계자 그룹이 같은 노트를 같은 방식으로 평가하지는 않
습니다. 이들을 하나의 대상으로 묶어 버리면 예산이 보관 비용으로 바뀌고 맙니다.

해법은 프로그램별로 기획하는 것입니다. 이 가이드는 다섯 단계 방법과 구매 부서에 바로 전달할 수 있는 비교표를 안내합니다. 각 프로그램에 필요한 내용을 다루며, 제작 세부 사
항은 제품 사양에 맡깁니다.
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맞춤 제작 비즈니스 노트란?
맞춤 제작 비즈니스 노트는 조직이 자체 아이덴티티를 적용해 의뢰한 뒤, 직원, 잠재 고객, 고객, 교육생에게 업무 도구로 나눠 주는 노트입니다. 재판매하지 않습니다. 그래서 소매
점에서 판매하는 브랜드 저널 노트나 한 사람을 위해 구매하는 개인 선물용 노트와 구분됩니다. 구매자는 대개 노트에 글을 쓰는 사람이 아니라 하나의 부서이며, 구매자와 사용자 사
이의 이 간극이 아래의 모든 기획 결정을 좌우합니다.

이 카테고리는 프리미엄 영역에서 성장하고 있습니다. Industry Today는 Mordor Intelligence의 추정치를 요약하면서, 전 세계 종이 노트 시장 규모가
USD 76.28 십억(2025년)에서 USD 89.72 십억(2030년까지)으로 커져 연평균 성장률(CAGR) 3.30%를 기록할 것으로 내다봅니다. 같은 추정치는
하드커버의 CAGR을 더 빠른 4.27%로 제시하며, 기업 선물과 맞춤화를 성장 동인으로 꼽습니다(종이 노트 시장 보고서[2]). 무역·통관 목적상 이 제품은 미국 관세 품목 분
류 4820에 해당하며, 이 항목은 “종이 또는 판지로 만든 노트…”를 포함합니다. 국경을 넘어 배송하기 시작하면 이 품목 분류가 중요해집니다.

단단한 판지 케이스는 비즈니스 프로그램에서 흔히 쓰이는 형태입니다. 표지 전면에 인쇄 아트워크를 담을 수 있고, 가방 안에서도 노트가 납작하게 유지되기 때문입니다. 제작 구조
옵션은 저희 맞춤 판지 하드커버 노트 페이지에서 확인하실 수 있습니다. 이 글은 그 사양을 정하기 전에 거쳐야 할 기획 작업을 다룹니다.

https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2025/09/PPAI-Promo-Preferences-by-Generation-Sept.-2025.pdf
https://industrytoday.co.uk/packaging/paper-notebook-market-set-to-reach-usd-8972-billion-by-2030-key-trends-driving-global-demand
https://kr.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html


프로그램별 맞춤 제작 비즈니스 노트 기획 방법

1단계: 프로그램, 최종 사용자, 의사결정권자 정하기

프로그램마다 누가 노트를 받는지, 누가 구매를 승인하는지, 받는 사람이 노트로 실제로 무엇을 할지를 한 줄로 적으세요. 승인권자가 중요한 이유는 승인 권한이 많은 팀의 예상보다
더 높은 직급에 있기 때문입니다. PPAI의 2025년 소매업계 구매자 프로필에 따르면 판촉물 구매 결정권자 대부분은 매니저 또는 디렉터이며, 그중 디렉터는 약 41%입니
다(PPAI 최종 구매자 인포그래픽[3]). 처음부터 일정에 승인 단계를 반영하세요.

온보딩 키트: 받는 사람은 입사 첫 몇 주의 신규 입사자이며, 예산은 HR 또는 피플 오퍼레이션이 맡습니다. 노트는 일대일 면담과 오리엔테이션 세션에서 쓰이므로, 최
소 한 해 동안의 입사일에 걸쳐 최신으로 보여야 합니다.
콘퍼런스·전시회 증정품: 받는 사람은 부스 방문객과 참석자이며, 예산은 마케팅 또는 행사 부서가 맡습니다. 노트는 빽빽한 토트백 안에서 자리를 얻어야 하고, 행사가
끝난 뒤에도 계속 쓰여야 합니다.
고객 선물: 받는 사람은 고객사의 지정된 이해관계자이며, 예산은 영업 또는 계정 관리 부서가 맡습니다. 노트는 관계를 상징하므로 절대 판촉물처럼 보여서는 안 됩니다.
사내 교육: 받는 사람은 기수 참가자이며, 예산은 교육·인재개발 부서가 맡습니다. 노트는 교육 자료로 쓰이므로 표지보다 속지가 더 중요할 수 있습니다. 용지를 지정할
때는 평량을 g/m² 단위로 명시하세요. 이 단위를 정의한 규격은 ISO 536[4]이며, 그래야 모든 공급업체가 같은 기준으로 견적을 냅니다.

의사결정권자에 따라 필요한 서류도 달라집니다. 정부 고객을 대상으로 진행하는 교육 프로그램에는 재활용 함량 규정이 따르는 경우가 많습니다. 미국 EPA 조달 지침은 도서 표
지에 소비 후 재활용 섬유 75–100%를 권장합니다(EPA 포괄 조달 지침[5]). 캘리포니아주 공공계약법전 §12209는 인쇄·필기용지에 소비 후 재활용 섬유를 최소
30% 사용하도록 정하며, 해당 목록을 일월 1일, 2026년부터 갱신하도록 요구합니다(캘리포니아 PCC §12209[6]). CalRecycle은 공급업체가 재활용 함량을
서면으로 인증하도록 요구합니다(CalRecycle 안내[7]).

고객 선물 프로그램에는 또 다른 요건이 따릅니다. 기업 고객은 선물을 자사의 조달 정책에 비추어 점검할 수 있으며, FSC 라벨은 소유권이 바뀌는 모든 단계를 인증받은 조직의
끊김 없는 연쇄가 뒷받침할 때에만 유효합니다(FSC-STD-40-004[8]). 50,000 넘는 기업이 FSC 이력 추적 인증을 보유하고 있습니다(FSC US[9]). 따라서
막연한 “친환경” 표기를 받아들이기보다 인증서 번호를 요청하세요. 이러한 주장을 구체적으로 유지하는 방법은 제품 페이지에 설명되어 있습니다.

2단계: 숫자만이 아니라 수량 결정 요인을 정하기

프로그램마다 수량을 좌우하는 변수가 다릅니다. 그 변수를 먼저 고른 다음 계산하세요.

온보딩: 계획 기간별 채용 예측 인원을 산정하고, 하나의 디자인이 커버할 기간 수를 곱한 뒤, 교체분과 늦게 합류하는 인원을 위한 예비 수량을 더하세요. 채용 예측은
바뀌기 마련이므로, 총량을 한 번에 크게 주문하지 말고 기본 물량과 추가 물량으로 나누세요.

https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2025/05/Retail-Industry-End-Buyers-Infographic-2025.pdf
https://www.iso.org/standard/77583.html
https://www.epa.gov/smm/comprehensive-procurement-guidelines-paper-and-paper-products
https://california.public.law/codes/public_contract_code_section_12209
https://calrecycle.ca.gov/organics/slcp/procurement/recycledpaper/
https://fsc.org/en/document-center/documents/b8205516-47c5-42c8-910e-79e95328951c
https://us.fsc.org/what-is-fscr


전시회: 예상 부스 방문자 수나 등록자 수에서 출발해, 직전 행사 실적을 바탕으로 수령률을 적용하세요. 실적이 없다면 노트는 카운터 뒤에 두고 상담이 이뤄진 방문자에
게만 건네며, 더 저렴한 품목은 오픈 테이블에 놓으세요.
고객 선물: 고객사 목록을 활용하세요. 고객사별로 지정된 수령자 수를 세고, 연중에 생기는 신규 담당자와 교체분을 위해 소량의 예비분을 더하세요. 수량이 적으므로 단
가보다 연출이 더 중요합니다.
교육: 기수 인원에 예정된 세션 수를 곱한 뒤, 진행자와 참관자용 수량을 더하세요. 커리큘럼 개편이 예정돼 있다면 확정된 세션 분량만 주문하세요.

이러한 결정 요인이 정리되면 프로그램별로 어떤 주문 구간이 적합한지 공급업체에 문의하세요. 최소 주문 수량과 구간별 가격 인하는 사양에 따라 달라지므로, 하나로 합친 금액 대
신 프로그램별 견적을 요청하세요.

3단계: 브랜딩 위치 정하기

증정품과 선물을 가르는 데 브랜딩 위치만큼 큰 영향을 주는 결정은 없습니다. 각 면을 별도의 결정 사항으로 다루세요.

앞표지: 가장 눈에 띄는 면입니다. 표지 전면의 행사 아트워크는 콘퍼런스에 어울리고, 작고 절제된 마크는 고객 선물에 어울립니다. 온보딩에는 다음 분기면 낡아 보일
캠페인 대신 핵심 브랜드 아이덴티티를 쓰세요.
책등과 뒤표지: 디자인을 압도하지 않으면서 브랜딩을 담을 수 있습니다. 앞표지를 절제된 상태로 둘 수 있는 고객 선물에 특히 잘 맞습니다.
앞표지 안쪽과 첫 페이지: 온보딩 키트에는 환영 편지나 회사 가치를, 교육에는 세션 일정표를, 고객에게는 짧은 손편지를 담는 데 활용하세요. 속지 브랜딩은 받는 사람
이 표지를 잊은 뒤에도 남습니다.
분리형 띠지(슬리브): 띠지를 쓰면 상시용 노트 하나로 여러 프로그램을 소화할 수 있습니다. 같은 기본 노트를 봄에는 콘퍼런스 띠지와, 연중에는 온보딩 띠지와 함께
내보낼 수 있어 남는 재고도 줄어듭니다.

개인화한 고객 선물에는 교정(프루핑) 위험이 따릅니다. 아트워크를 내보내기 전에 수령자 명단의 모든 이름을 CRM과 대조하세요. 이름 하나만 틀려도 그 사람에게는 노트를 쓸
수 없게 되기 때문입니다. 선물 노트를 소장용이라고 소개한다면 다음을 알아 두세요. ISO 9706:2025[10] 규격은 영구 보존 용지를 다루되 판지는 명시적으로 제외하므로,
영구 보존성 주장은 속지에만 적용할 수 있습니다. 감싼 표지의 아트워크 설정은 다음 페이지의 파일 가이드를 따르세요. 판지 하드커버 노트 제품 페이지.

https://www.iso.org/standard/88908.html
https://kr.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html


4단계: 생산에 들어가기 전에 배송 경로 그리기

노트가 어디로 가느냐가 보통 계획에서 가장 큰 비용을 차지하지만, 마지막까지 간과되는 경우가 많습니다. 생산을 승인하기 전에 프로그램별 경로를 그려 보세요.

온보딩: 키트를 본사에서 조립할지, 원격 근무 중인 신규 입사자에게 바로 보낼지 정하세요. 직접 배송하려면 HR에서 자택 주소를 받아야 하고, 입사일에 맞춘 발송 일
정이 필요합니다. 중앙 키트 조립에는 보관 공간과 선반을 책임질 담당자가 필요합니다.
전시회: 행사 주최 측은 사전 입고 창고와 행사장 수령 기간을 정해 두며, 이를 놓치면 긴급 처리 비용을 내야 합니다. 하드커버 박스는 무거우므로, 행사가 끝나기 전에
남은 물량을 반송하거나 현지에서 보낼 곳을 미리 계획하세요.
고객 선물: 카드를 동봉해 개별 배송하고, 연말 성수기보다는 계약 갱신이나 프로젝트 출시처럼 관계에서 의미 있는 날짜에 맞춰 도착하도록 하세요. EU 고객의 경우,
포장재 및 포장재 폐기물 규정이 선물 상자와 우편 발송용 포장재에 팔월 12일, 2026년부터 적용되고 있습니다(규정(EU) 2025/40[11]). 이 규정은 노트
자체가 아니라 포장을 규율합니다.
교육: 교육 자료와 함께 노트를 각 교육장으로 보내고, 모든 장소에 담당 수령자를 지정하세요. 다음 기수가 동일한 재주문을 받을 수 있도록 승인된 사양을 보관해 두세
요. 운송 중 박스를 보호하고 재주문 사양을 보존하는 방법은 제품 페이지에 나와 있습니다.

수입이 포함된 프로그램이라면 품목 분류 4820에 해당하는지 관세사와 확인하세요. 일반 관세율은 최종 도착 원가 전체가 아닙니다. 원산지에 따라 추가 관세가 붙을 수 있기 때
문입니다.

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/LSU/?uri=OJ:L_202500040


5단계: 배포일부터 역산하고 사용 현황 측정하기

각 프로그램의 배포일을 확정한 뒤, 키트 조립, 배송, 생산, 샘플 승인, 아트워크, 그리고 1단계의 내부 승인까지 거꾸로 일정을 짜세요. 공급업체의 현재 생산·샘플 일정은 짐작하
지 말고 직접 물어보고, 최소 한 차례의 수정 라운드를 위한 여유를 두세요. 프로그램이 진행되는 동안에는 노트가 실제로 쓰이는지 확인하세요. 신규 입사자에게는 첫 분기가 지난
뒤 물어보고, 상담이 이뤄진 뒤 나간 부스 노트가 몇 권인지 세고, 고객이 선물을 언급했는지 계정 매니저에게 확인하세요. 올해의 단가보다 이 데이터가 다음 주문을 더 크게 좌우해
야 합니다.

프로그램 비교표

프로그램 주 사용자 의사결정권자 수량 결정 요인 브랜딩 위치 속지 구성 배송 경로 주요 위험
신규 입사자 온보딩 키
트 신규 입사자 HR / 피플 오퍼

레이션
채용 예측 × 기
간 수 + 예비분

표지에는 핵심 브랜드, 속지
에는 가치 페이지 일상 필기용 속지 중앙 키트 조립 또는

자택 직배송
시기가 지나 낡아 보이
는 캠페인 아트워크

콘퍼런스·전시회 증정품 참석자, 잠재 고
객 마케팅 / 행사 방문자 수 × 수

령률
표지 전면 행사 아트워크 또
는 교체형 띠지

일반 줄 노트 또는
도트 속지

사전 입고 창고 또는
행사장 행사 후 남는 재고

고객 선물 지정된 이해관계
자 영업 / 계정 관리 고객사 목록 +

예비분
앞표지는 절제된 마크, 책등
또는 뒤표지, 손편지 고급스러운 필기감 카드를 동봉한 개별

배송
판촉물처럼 보이는 것,
이름 오류

사내 교육 기수 참가자 교육·인재개발 기수 인원 × 세
션 수 + 진행자 프로그램명, 일정 페이지 워크시트 또는 구조

화된 레이아웃
교육장, 장소마다 담
당자 한 명

재주문 전 커리큘럼 변
경

두 프로그램의 행이 거의 같다면, 띠지나 삽지만 달리한 하나의 노트로 합치세요. 대상과 브랜딩이 다르다면 합친 주문이 더 저렴해 보이더라도 주문을 따로 유지하세요. 제본과 표지
선택을 비교하는 등의 제작상 장단점은 다음 페이지를 참고하세요: 제품 사양 페이지.

FAQ
FAQ: 노트 디자인 하나로 네 가지 프로그램을 모두 소화할 수 있나요?

표지에 핵심 아이덴티티를 쓰고 프로그램별 브랜딩은 분리형 띠지, 삽지, 첫 페이지에 넣는다면 가능한 경우가 있습니다. 다만 고객 선물에서는 대개 실패합니다. 부스에서 같은 노트
가 나눠지는 것을 본 수령자는 그 선물을 판촉용 물량으로 받아들이기 때문입니다.

FAQ: 온보딩 노트는 얼마나 주문해야 하나요?

https://kr.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html


수량은 전체 인원이 아니라 채용 예측을 기준으로 잡으세요. 기간별 예상 채용 인원에 하나의 디자인이 유지될 기간 수를 곱하고, 교체용 예비분을 더합니다. 기본 물량에 이후 추가
물량을 더하는 방식으로 주문하면 채용이 둔화될 때 재고가 남을 위험이 줄어듭니다.

FAQ: 고객용 선물 노트에는 로고를 어디에 넣어야 하나요?

앞표지는 작은 마크만 넣거나 아예 비워 절제하고, 더 강한 브랜딩은 책등, 뒤표지 또는 안쪽에 인쇄한 메모에 넣으세요. 아트워크를 승인하기 전에 개인화한 모든 이름을 CRM과
대조해 교정하세요.

FAQ: 전시회용 노트는 꼭 하드커버여야 하나요?

꼭 그렇지는 않습니다. 단단한 표지는 토트백 안에서도 버티고 간직할 만해 보이므로, 상담이 이뤄진 방문자에게만 노트를 줄 때 유용합니다. 물량은 많고 관심은 낮은 오픈 테이블
배포용이라면 더 가벼운 증정품이 대개 예산을 더 잘 쓰는 방법입니다.

FAQ: 공공부문 교육 고객은 어떤 서류를 요구하나요?

특히 캘리포니아 규정과 미국 연방 조달 지침에 따라 소비 후 재활용 함량 비율과 서면 인증을 요청받을 것으로 예상하세요. FSC 주장이 포함된다면 구매자는 유효한 이력 추적
인증서 번호를 요구합니다. 사양을 확정하기 전에 고객이 요구하는 바를 확인하세요.

FAQ: 최소 주문 수량과 납기는 어떻게 되나요?

둘 다 프로그램마다 선택하는 사양, 수량, 후가공에 따라 달라집니다. 수량 결정 요인, 브랜딩 위치, 배포일이 담긴 프로그램 브리프를 보내 주시면 현재의 최소 주문 수량과 일정을
견적으로 안내해 드리겠습니다.

핵심 요약
노트를 대상의 세대와 직무에 맞추세요. — 사무용품은 X세대의 약 55%에게는 매력적이지만, Z세대는 약 27%에 그칩니다(출처)
고위 승인 단계를 일정에 반영하세요. — 소매업 판촉물 구매 결정권자의 약 41%가 디렉터입니다(출처)
하드커버 비즈니스 프로그램은 더 빠르게 성장하는 시장 영역에 속합니다. — 하드커버의 CAGR 4.27%, 전체 시장은 3.30%(2025–2030년)(출
처)
연방 정부 교육 고객은 표지에 높은 재활용 함량을 기대할 수 있습니다. — EPA는 도서 표지에 소비 후 재활용 섬유 75–100%를 권장합니다(출처)
캘리포니아 공공 구매자는 재활용 함량 하한선을 둡니다. — 인쇄·필기용지에 소비 후 재활용 섬유 최소 30%(출처)
EU 고객 선물에는 새로운 포장 규정이 적용됩니다. — PPWR은 팔월 12일, 2026년부터 포장재에 적용되고 있습니다(출처)
FSC 주장은 인증서 번호로 확인하세요. — 50,000 넘는 기업이 FSC 이력 추적 인증을 보유하고 있습니다(출처)

결론
최고의 맞춤 제작 비즈니스 노트는 가장 큰 통합 주문이 아니라 기획에서 나옵니다. 프로그램마다 행을 하나씩 만들어 누가 쓰는지, 누가 승인하는지, 무엇이 수량을 좌우하는지, 브
랜드가 어디에 들어가는지, 노트가 어떻게 수령자에게 닿는지를 적으세요. 이 행들이 일치할 때만 프로그램을 합치세요. 브리프가 준비되면 맞춤 판지 하드커버 노트 의 제작 옵션을
검토하고, 프로그램별로 브리프를 하나씩 보내 주세요. 그래야 견적에 각 노트가 실제로 어떻게 쓰이는지가 반영됩니다.
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