


맞춤 스티커는 어디에서 주문할까: 브랜드·구매 팀을 위한 소싱 채널 가이드

Details
간단 답변: 맞춤 스티커를 어디에서 주문할지는 물량, 소재, 그리고 사양 리스크를 얼마나 감수할 수 있는지에 달려 있습니다. 온라인 주문제작 인쇄 업체는 일반 비닐이나 종이로
만드는 소량 주문에 적합합니다. 지역 인쇄소는 빠르게 직접 시안을 확인하려는 경우에 알맞습니다. 무역 대행사는 여러 SKU를 한 창구로 처리하려는 구매자에게 맞습니다. 공장
직거래 제조업체는 반복 주문과 PU 인조가죽 같은 특수 소재에 적합하며, 서면 사양서와 시험 계획을 함께 보내는 것이 전제입니다.

채널 선택이 견적 단가보다 더 중요한 이유
맞춤 스티커를 어디에서 주문할지 알아보는 팀 대부분은 단가부터 봅니다. 하지만 비용에는 구매 채널이 더 큰 영향을 줍니다. 소재를 누가 통제하고, 시안을 누가 승인하며, 불량 배
치를 누가 책임지고, 고객의 가방에 붙인 라벨이 3주 만에 떨어졌을 때 누가 답하는지를 채널이 정하기 때문입니다.

이런 실패 패턴은 구매자 포럼과 리뷰 사이트에서 반복됩니다. 한 팀이 검색 결과 맨 위에 뜬 쇼핑몰에서 고품질 스티커와 라벨을 주문합니다. 샘플은 괜찮아 보이는데, 양산품은 다
른 표면재로 도착합니다. 곡면이나 주름진 면에서는 가장자리가 들뜨고, 가죽 컨디셔너가 접착제를 녹입니다. 인조가죽 라벨이 '가죽'으로 홍보되기도 합니다. 이 중 어느 것도 견적
서에는 드러나지 않습니다. 모두 구매자가 지정한 내용과 채널이 통제하도록 갖춰진 범위 사이의 간극에서 생깁니다.

이 가이드는 대부분의 브랜드·구매 팀이 맞춤 라벨을 주문할 때 이용하는 네 가지 채널을 비교합니다. 각 채널이 믿을 만한 지점과 한계가 드러나는 지점, 그리고 채널을 고르기 전에
서면으로 확정해 둘 사항을 다룹니다.
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핵심 요약

맞춤 스티커의 소싱 채널이란 무엇인가?
소싱 채널이란 아트워크가 완성된 라벨이 되기까지의 상업적 경로입니다. 이 경로에 따라 주문이 출하되기 전에 몇 곳을 거치는지가 정해집니다. 단계가 하나 늘 때마다 마진이 얹히
고, 동시에 사양이 잘못 전달될 수 있는 지점도 하나 늘어납니다.

온라인 주문제작 인쇄 업체 는 웹 주문 도구로 판매합니다. 미리 정해진 메뉴에서 모양, 크기, 마감, 수량을 고르고 파일을 올린 뒤 자동 생성된 시안을 승인하는 방식입
니다. 생산은 표준화된 소재와, 여러 주문을 한 판에 함께 배치하는 조판으로 이루어집니다.
지역 인쇄소 는 디지털, 플렉소 또는 스크린 장비를 갖춘 지역 업체입니다. 직접 방문해 인쇄 교정쇄를 현장에서 확인하고, 급한 수정도 요청할 수 있습니다. 다만 소재
범위는 해당 업체가 보유한 재고에 한정됩니다.
무역 대행사 (소싱 대행사, 무역회사, 판촉물 유통업체)는 고객의 요구 사항을 받아 자신들이 소유하지 않은 하나 이상의 공장에 발주합니다. 이들의 가치는 통합 관리에
있습니다. 여러 제품군에 대해 청구서도 하나, 창구도 하나입니다.
공장 직거래 제조업체 는 라벨을 자체 공장에서 만듭니다. 소재 구매, 금형, 인쇄 또는 엠보싱, 다이컷, 검사를 모두 직접 관리하며, 메뉴가 아니라 고객의 사양서를 기준
으로 견적을 냅니다.

이 중 어느 채널이 추상적으로 '더 낫다'고 할 수는 없습니다. 각 채널은 물량, 맞춤 제작의 깊이, 구매자의 사내 전문성이라는 조합에 따라 서로 다르게 최적화되어 있습니다.

맞춤 스티커 주문처를 다섯 단계로 정하는 방법

1단계: 업체를 알아보기 전에 소재와 부착면을 먼저 정의하세요

라벨이 무엇으로 만들어지는지, 어디에 붙는지 적어 두세요. 평평한 박스에 붙이는 종이 라벨, 곡면 병에 붙이는 비닐 라벨, 코팅된 가방 패널에 붙이는 접착식 인조가죽 라벨은 각각
전혀 다른 문제입니다. 온라인 업체는 메뉴에 있는 소재만 제공합니다. 지역 인쇄소는 재고로 보유한 소재만 제공합니다. 특정 부착면에 맞는 표면재와 접착제 조합을 조달하거나 개
발할 수 있는 곳은 제조업체와, 제조업체에 발주하는 대행사뿐입니다. 부착면이 질감이 있거나, 유연하거나, 기름기가 있거나, 곡면이라면 그것만으로도 선택지가 좁혀집니다.

2단계: 첫 주문만이 아니라 연간 물량과 재주문 주기를 예상하세요

기업용 맞춤 스티커의 첫 주문은 소량인 경우가 많습니다. 그러나 같은 디자인을 분기마다 재주문할 계획이라면, 첫 주문의 초기 준비 비용보다 배치 간 일관성이 더 중요합니다. 온
라인 업체와 지역 인쇄소는 일회성의 소량·다품종 주문에서 가격 경쟁력이 좋습니다. 공장 직거래는 금형(엠보싱 금형과 커팅 금형) 비용을 한 번 치르고 재사용하게 되면 대체로 단
가가 내려갑니다.

3단계: 시안 확인을 어느 수준까지 직접 통제할지 정하세요

자동 웹 시안은 레이아웃만 확인합니다. 사용하는 조명 아래의 색상, 엠보싱 깊이, 손에 쥐었을 때의 촉감은 확인하지 못합니다. 이 중 하나라도 중요하다면 양산 전 실물 샘플을 받
아 승인하고, 비교용 '기준 샘플'로 보관해야 합니다. 지역 인쇄소와 제조업체는 대체로 실물 샘플을 제공할 수 있습니다. 대행사를 통할 때는 샘플이 본 주문과 같은 공장, 같은 소
재 로트에서 나온 것인지 확인하세요.

4단계: 규정 준수 책임을 서면으로 지정하세요

소재 명칭 표기, 원산지 표시, 어린이 제품 관련 규정에 대한 책임은 어느 채널이 라벨을 인쇄하든 제품을 판매하는 브랜드에 남습니다. 라벨의 소재 문구를 누가 작성하고 시험 성적
서를 누가 보관할지 정하세요. 이메일 스레드가 아니라 구매 주문서에 명시하세요.

5단계: 측정 가능한 시험 계획에 따라 샘플을 검증하세요

'내구성이 좋다'는 말 대신 시험 방법을 명시하세요. 접착 라벨은 ASTM D3330 같은 박리 접착력 시험을 실제 부착 대상 소재에서 해 보는 편이 공급업체의 구두 보증보다
훨씬 믿을 만합니다. 가죽 및 코팅 가죽 마감재의 경우 ISO 11644:2022는 90° 박리 시험으로 마감 접착력을 측정합니다 ISO 11644[1]. 세탁하는 라벨은
ISO 6330에 따른 세탁 시험과 ISO 105-C06에 따른 염색 견뢰도 시험이 필요합니다. 가죽 소재의 물리적 특성은 ASTM 가죽 규격 계열로 확인할 수 있습니다
ASTM 가죽 시험 방법[2]. 귀사 주문 건에 대해 어떤 시험을 했는지 설명하지 못하는 채널은 시험을 하나도 하지 않은 채널로 간주해야 합니다.

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:81924:en
https://www.astm.org/Standards/leather-standards.html


채널 비교: 최소 주문 수량, 비용, 소재, 납기, 품질 관리, 커뮤니케이션
표는 구매 팀이 가장 중시하는 여섯 가지 요소를 기준으로 네 채널을 비교한 것입니다. 평가는 채널 간 상대적인 수준입니다. 실제 최소 주문 수량, 가격, 납기는 공급업체와 사양에
따라 다르므로 서면 견적으로 확인하세요.

항목 온라인 주문제작 인쇄 지역 인쇄소 무역 대행사 공장 직거래 제조업체

최소 주문 수량 가장 낮음, 아주 소량도 가능한 경우가 많
음 낮음~중간 대행사 뒤에 있는 공장이 결정 중간, 금형과 소재에 따라 다름

대량 주문 시 단가 물량이 늘수록 개당 가장 높음 중간~높음 공장 가격에 대행사 마진 추가 금형을 재사용하면 가장 낮음

소재 선택지 고정된 메뉴(종이, 비닐, 투명, 홀로그램) 업체 보유 재고에 한정 폭넓지만 어느 공장에서 만드는지 모를
수 있음 가장 폭넓음, 엠보싱 및 PU 인조가죽 포함

납기 표준 사양이면 짧음 현장 수령 시 가장 짧음 일정하지 않음, 조율 단계가 추가됨 새 금형이 필요한 첫 주문은 더 길고, 재주문은
안정적

품질 관리 자동 점검, 레이아웃 중심 육안 확인, 직접 방문 대행사의 검사 방식에 따라 다름 귀사의 기준 샘플을 기준으로 한 사내 검사

커뮤니케이션 리스크 단순한 구조, 맞춤 요청을 반영할 여지는
적음 가장 낮음, 대면 소통 가장 높음, 사양이 중간 업체를 거쳐 전

달됨
중간, 시차와 언어 때문에 명확한 서면 사양 필
요

온라인 주문제작 인쇄가 잘 맞는 경우와 한계가 드러나는 경우

행사용 스티커, 포장 봉인 스티커, 시험 인쇄처럼 메뉴에 있는 소재가 곧 원하는 소재인 작업에서는 웹 주문 도구형 업체를 따라가기 어렵습니다. 반면 저표면에너지 소재에 맞는 다
른 접착제, 촉감이 있는 마감, 화면 수치가 아닌 실물 색상 견본에 맞춘 색상처럼 메뉴에 없는 요구가 있으면 한계에 부딪힙니다.

지역 인쇄소가 잘 맞는 경우와 한계가 드러나는 경우

지역 인쇄소는 인쇄 감리, 같은 주 안의 수정, 직접 찾아갈 수 있는 책임 소재를 제공합니다. 한계는 설비 역량입니다. 엠보싱, 금속박, 특수 표면재, 대량 생산은 지역 업체의 설비
를 넘어서는 경우가 많고, 일부 지역 인쇄소는 이런 작업을 조용히 외주로 돌리는데, 그러면 사실상 대행사가 됩니다.

무역 대행사가 잘 맞는 경우와 한계가 드러나는 경우

스티커, 가방, 상자, 굿즈처럼 서로 관련 없는 품목을 많이 소싱하는데 여러 공장을 관리할 인력이 없다면 대행사는 마진만큼의 값을 합니다. 위험은 사양 변질입니다. 요구 사항이



한 번도 감사해 보지 못한 공장에 다시 전달되며, 샘플을 만든 공장과 양산 공장이 다를 수 있습니다. 샘플 승인서에 공장명을 명시하고 원본 검사 기록을 전달해 달라고 대행사에 요
청하세요.

공장 직거래 제조업체가 잘 맞는 경우와 한계가 드러나는 경우

직접 주문하면 중간 단계가 사라지므로, 견적을 내고 생산하고 검사하는 사람이 곧 대화하는 상대가 됩니다. 이는 특수 소재와 반복 프로그램에서 가장 중요합니다. 구매자의 사양이
모호하면 문제가 생깁니다. 공장은 문서에 적힌 대로 만들기 때문에, '멋진 가죽 스티커'라고만 적은 RFQ는 그 설명에 맞는 가장 저렴한 소재로 견적이 나옵니다.

특수 소재가 결론을 바꾸는 경우
가죽 질감 라벨은 채널이 왜 중요한지 잘 보여 줍니다. 이 가이드의 바탕이 된 조사에서도 같은 불만이 반복해서 나타났습니다.

굽은 부위와 주름진 부위에서 접착제가 들뜸;
컨디셔너가 스티커 접착제를 유화시킴;
저급 PU가 열에 노출된 뒤 부서지기 쉬워짐;
라벨을 떼어낼 때 가죽 표면의 마감이 벗겨짐.

이는 소재와 접착제의 엔지니어링 문제이지 아트워크 문제가 아닙니다. 웹 메뉴에서 고르는 방식으로는 해결되는 경우가 드뭅니다.

브랜드에 접착식 인조가죽 로고 라벨이 필요하다면, 표면재, 접착제, 부착 대상 면을 함께 지정하고 그 부착면에 맞춰 샘플을 제작해 주는 채널이 필요합니다. 대개 공장 직거래 제조
업체가 해당합니다. 자사 제품 페이지에서 접착식 PU 인조가죽 로고 라벨의 사양, 생산, RFQ 세부 사항을 다루고 있으므로 여기서는 반복하지 않습니다.

특수 소재 전반에 적용되는 경험칙이 하나 있습니다. 공급업체가 표면재가 무엇으로 만들어졌는지 말하지 못한다면, 제품에 그 라벨을 정확하게 기술할 수 없습니다. 이는 규정 준수
문제로 이어집니다.

규정 준수 책임은 주문과 함께 넘어가지 않습니다
어느 채널을 택하든 라벨에 무엇이 쓰이는지, 소재가 무엇인지에 대한 책임은 판매 브랜드에 남습니다. 미국과 EU에 판매하는 팀에서 가장 자주 문제가 되는 규정은 네 가지입니다.

소재 명칭. FTC의 「가죽 및 인조가죽 제품 지침」은 실질적으로 가죽으로 만들어지지 않은 제품에 수식어 없이 '가죽'이라는 용어를 쓰는 것을 기만적이라고 규정합니다 FTC
가죽 지침[3]. 가죽처럼 보이지만 가죽이 아닌 소재는 16 CFR 파트 24에 따라 '인조가죽' 또는 '가죽 아님'과 같은 문구로 표시해야 합니다 16 CFR 파트 24[4]. 같은

https://kr.zigpac.com/custom-stickers/custom-adhesive-pu-leather-labels.html
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파트는 '방수'나 '스크래치 방지' 같은 절대적 표현도 제한합니다. 영국에 본부를 둔 International Council of Tanners의 실무 규약은 업계 정의를 덧붙입니다.
섬유로 분해된 뒤 다시 결합한 소재는 가죽이 아니라는 것입니다 ICT 라벨링 규약[5]. 천연 가죽의 원피 출처를 내세우는 브랜드는 Leather and Hide Council
of America의 이력 추적 프로그램 같은 자발적 프로그램을 근거로 들 수 있습니다 L&HCA 이력 추적 프로그램[6].

원산지. 19 CFR 134.11에 따라, 수입품 또는 그 용기에는 예외에 해당하지 않는 한 원산지 국가명을 영문으로 읽기 쉽고 지워지지 않게 표시해야 합니다 19 CFR
134.11[7]. 대행사를 통해 구매하는 경우 이 표시가 올바른지 누가 확인하는지 점검하세요.

어린이 제품. 주로 12세 이하 어린이를 위해 설계된 제품의 경우, 접착식 스티커와 행택은 섬유 제품의 영구 추적 라벨로 인정되지 않습니다. 추적 정보는 내구성 있는 라벨, 대개
봉제 라벨에 표기해야 합니다 CPSIA 추적 라벨 안내[8]. 접촉 가능한 부품에는 총 납 함량 한도 100 ppm도 적용됩니다 16 CFR 1252.1[9].

EU의 환경 관련 주장. 구월 27일(2026년)부터 지침(EU) 2024/825은 인증 제도에 근거하지 않았거나 공공기관이 마련하지 않은 지속가능성 라벨을 금지합니다.
따라서 근거 없는 '친환경 가죽' 문구를 라벨에 쓰면 EU 시장에서 법적 부담이 됩니다. 원피와 가죽은 2026년 칠월에 EU 산림전용방지 규정(EUDR)에서 제외되었으며,
정식 검토는 2030년에 예정되어 있습니다 Euractiv EUDR 보도[10]. 이 예외가 공급망에 관한 어떤 주장이 검증되었다는 뜻은 아닙니다.

자주 묻는 질문
자주 묻는 질문: 맞춤 라벨은 온라인 업체보다 공장에서 주문하는 것이 더 저렴한가요?

대개 물량이 많거나 재주문일 때만 그렇습니다. 온라인 업체는 여러 고객의 작업을 한 판에 모아 인쇄하며 준비 비용을 나누기 때문에 소량은 저렴합니다. 공장은 전용 금형 비용을
먼저 청구하고, 더 큰 물량과 반복 주문으로 그 비용을 회수합니다. 단가만 보지 말고 운임, 관세, 불량 배치로 인한 손실까지 포함한 총 도착 비용을 비교하세요.

자주 묻는 질문: 공급업체가 제조업체인지 무역 대행사인지 어떻게 알 수 있나요?

소재 라미네이팅, 인쇄 또는 엠보싱, 다이컷, 검사 중 어떤 공정을 자체 설비에서 하는지 물어보고, 주문을 맡을 라인의 검사 기록을 요청하세요. 대행사도 정당한 채널입니다. 위험
은 어떤 유형의 공급업체와 거래하는지 모르는 데서 생깁니다. 배치에 문제가 생겼을 때 누가 책임지는지가 가려지기 때문입니다.

자주 묻는 질문: 여러 채널에서 비교 가능한 견적을 받으려면 무엇을 보내야 하나요?

모든 공급업체에 동일한 서면 사양서를 보내세요. 표면재, 접착제 또는 부착 방식, 부착 대상 면, 치수, 마감, 색상 기준, 수량, 재주문 빈도, 요구하는 시험을 포함합니다. 서로 다
른 가정에 기반한 견적은 비교할 수 없습니다. 가죽 질감 라벨이라면 자사 제품 페이지의 RFQ 체크리스트에 필요한 항목이 정리되어 있습니다.
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자주 묻는 질문: 상품 페이지에서 PU 스티커를 '가죽 스티커'라고 불러도 되나요?

미국에서는 단서 없이 그렇게 부를 수 없습니다. 16 CFR 파트 24에 따라 가죽처럼 보이지만 가죽이 아닌 소재는 인조가죽 또는 모조가죽임을 밝혀야 합니다. '비건 레더'라는
표현만으로는 소재 표시를 대신할 수 없습니다.

자주 묻는 질문: 브랜드가 고품질 스티커와 라벨을 처음 주문할 때는 어느 채널이 가장 좋나요?

평평한 면에 표준 소재를 쓴다면 온라인 업체나 지역 인쇄소가 디자인을 시험해 보기에 가장 위험이 낮은 방법입니다. 특수 소재, 질감이 있거나 곡면인 부착면, 또는 반복 프로그램
으로 운영할 라벨이라면 처음부터 제조업체와 실물 샘플링을 진행하세요. 그래야 나중에 두 번째 공급업체를 다시 검증할 필요가 없습니다.

핵심 요약
채널에 따라 소재를 누가 통제하는지가 정해지므로, 단가가 아니라 사양 리스크를 기준으로 선택하세요. — 위 표에서 4개 채널을 6가지 요소로 비교(출처)
미국 판매 제품에서는 인조가죽을 가죽이 아닌 소재로 표시해야 합니다. — 16 CFR 파트 24 (출처)
양산 승인 전에 '내구성 우수'라는 표현을 구체적인 시험명으로 바꾸세요. — ISO 11644:2022는 90° 박리 시험으로 마감 접착력을 측정합니다 (출처)
접착식 스티커는 어린이 섬유 제품의 영구 추적 라벨이 될 수 없습니다. — 12세 이하 어린이용 제품에 적용됩니다 (출처)
라벨을 어느 채널에서 인쇄하든 원산지 표시는 수입자의 몫입니다. — 19 CFR 134.11 (출처)

결론: 감당할 수 없는 리스크에 맞춰 채널을 고르세요
맞춤 스티커를 주문하기에 알맞은 곳은 가장 취약한 지점을 통제할 수 있는 채널입니다:

디자인이 단순하고 소량이라면 웹 주문 도구형 업체를 이용하세요.
이번 주 안에 인쇄 감리가 필요한 디자인이라면 지역 인쇄소를 이용하세요.
서로 관련 없는 SKU가 많고 소싱 담당 인력이 없다면, 공장명을 밝히는 대행사를 이용하세요.
특수 소재, 까다로운 부착면, 또는 반복 브랜드 프로그램이라면 서면 사양서, 실물 기준 샘플, 시험 계획을 갖추고 제조업체와 협력하세요.

프로그램에 가죽 질감 로고 라벨이 포함된다면 부착면, 물량, 문구 요건을 기준으로 샘플과 견적을 요청하세요. 먼저 자사 맞춤 가죽 스티커 라벨 페이지에서 사양을 보내 주세요. 메
뉴 가격이 아니라 비교 가능한 항목별 견적서로 회신해 드리겠습니다.
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