


행택 크기 가이드: 표준형·미니형·접지형·다이컷 치수를 제품, 진열 방식, 문구에 맞춰 정리

Details

핵심 답변: 북미 의류 소매에서 가장 흔한 행택 크기는 2 × 3.5 in로, 명함과 비슷한 크기이며 윗부분 중앙의 1/8 in 구멍에 세로로 걸립니다. 약 1.5–2 in 정사각형
의 미니 행택은 주얼리와 액세서리에 알맞습니다. 문구가 많으면 2 × 4 in 또는 접지형 행택이 필요합니다. 다이컷 행택은 외접 사각형 기준으로 견적을 냅니다.

인쇄소 세 곳에 ‘표준 행택’을 요청하면 서로 다른 행택 세 종류를 받게 될 가능성이 큽니다. 한 곳은 2 × 2 in, 다른 한 곳은 2 × 3.5 in 크기로 보내고, 나머지 한 곳
은 구멍이 반대쪽 모서리에 있습니다. 세 견적은 서로 비교할 수 없습니다. 문제는 하나를 승인한 뒤에 시작됩니다. 펀칭 구멍이 가격 문구 줄을 침범하거나, UPC 바코드가 뒷면
에 들어가지 않습니다. 행택이 걸이에서 돌아가 고객에게 빈 면이 보이기도 합니다. 이런 문제는 하나하나가 전체 물량의 재인쇄로 이어지며, 대개 출시일을 더 이상 미룰 수 없을 때
벌어집니다.

이런 실패는 디자인이나 인쇄가 아니라 치수에서 비롯됩니다. 미국의 한 대형 온라인 인쇄업체는 자사 크기 가이드에서 재인쇄의 대부분이 구멍에서 생긴다고 말합니다. 계산은 빠듯
합니다. 2 × 2 in 행택에서는 도련, 안전 여백, 구멍 영역을 빼고 나면 사용 가능한 높이가 약 1.25 in만 남습니다. 정상 크기 UPC-A 심벌은 가격이나 사이즈 줄을 더
하기 전에 이미 높이가 대략 1.02 in입니다. 행택 크기는 행택에 담아야 할 내용을 기준으로 계획해야 합니다.

이 가이드는 결정해야 할 사항을 순서대로 짚어 갑니다. 표준형, 미니형, 접지형, 다이컷 형식을 제품 카테고리, 매장 진열 방식, 문구 분량, 구멍 위치에 맞춰 정리합니다. 끝까지
읽으면 견적을 요청하기 전에 여섯 가지 치수 항목을 확정할 수 있습니다. 용지, 교정, RFQ 전체 문구는 관련 글인 맞춤 행택 사양 및 구매 가이드에서 다루므로, 이 글은 치수만
설명합니다.

목차

행택 크기란 정확히 무엇을 뜻할까요?1.
일반 재단 크기별 사용 가능 유효 영역2.
여섯 단계로 행택 크기 고르는 법3.
미니형·표준형·접지형·다이컷 형식 비교4.
제품 카테고리 및 진열 방식별 시작 크기5.
FAQ6.
핵심 요약7.
결론8.

행택 크기란 정확히 무엇을 뜻할까요?
행택 크기는 가로 × 세로만이 아닙니다. 공급업체는 최소 여섯 가지의 관련 치수를 기준으로 작업합니다. 이 중 하나라도 명시하지 않으면 공급업체가 자체 기본값으로 채웁니다.

재단 크기: 재단 후 완성된 치수로, 가로를 먼저 적습니다. 2 × 3.5 in 세로형 행택과 3.5 × 2 in 가로형 행택은 용지 면적은 같지만 걸리는 모양과 읽히는
방식이 다릅니다.
도련: 재단선 밖으로 배경색이나 이미지를 확장해, 재단이 약간 어긋나도 흰 가장자리가 생기지 않게 하는 영역입니다. 많은 인쇄소가 사방 0.125 in을 요구합니다.
정확한 수치는 공급업체의 템플릿에서 확인하세요.
안전 여백: 재단선 안쪽에서 텍스트나 로고를 두지 말아야 하는 띠 영역입니다. 일반적인 작업 기준은 0.125 in입니다.
구멍 영역: 구멍 지름, 중심 위치, 그리고 그 주변의 비움 영역입니다. 문구는 구멍 가장자리에서 약 0.25 in 떨어뜨리세요.
유효 영역: 다른 영역을 제외하고 문구에 남는 공간입니다. 내용이 들어가는지를 결정하는 수치입니다.
펼친 크기와 접은 크기: 접지형 행택은 두 값과 접는 방향이 모두 필요합니다.

https://kr.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-paper-hang-tags.html


일반 재단 크기별 사용 가능 유효 영역

아래 표는 공급업체 사양이 아니라 계산한 추정치입니다. 가정은 다음과 같습니다. 세로형 행택, 1/8 in 구멍(중심은 윗가장자리에서 약 0.25 in 아래), 0.125 in 안전
여백, 구멍에서 0.25 in 떨어뜨린 문구. 이 가정에서 문구는 윗가장자리에서 약 0.6 in 아래부터 시작합니다. 시안을 보내기 전에 이 표로 들어가는지 먼저 확인해 보세요.

재단 크기(가로 × 세로, 인치) 대략적인 유효 영역(인치) 한 면에 현실적으로 들어가는 내용
1.5 × 1.5 1.25 × 0.75 로고 또는 브랜드명만. 가격은 뒷면에.
2 × 2 1.75 × 1.25 로고와 짧은 한 줄, 또는 여유가 거의 남지 않는 정상 크기 UPC-A.
2.5 × 2.5 2.25 × 1.75 로고와 2–3줄 문구, 또는 짧은 행동 유도 문구가 있는 QR 코드.
2 × 3.5 1.75 × 2.75 뒷면에 가격, 사이즈, SKU, UPC-A를 여유 있게 배치.
2 × 4 1.75 × 3.25 위 내용 전부에 더해 짧은 관리 방법 요약 또는 QR 코드.
2 × 3.5, 접지형(4면) 4 × 약 1.75 × 2.75 브랜드 스토리, 소재 안내, QR은 안쪽에 넣고 판매 정보는 뒷면에 둡니다.
크기를 키워야 하는 이유는 대부분 바코드입니다. 배율 100%의 UPC-A는 여백 영역을 포함해 너비가 약 1.469 in이며, 이는 1.75 in의 유효 너비 안에 들어갑니다
(행택 너비 2 in 기준). 바코드 높이도 약 1.02 in입니다. 2 × 2 in 행택에서는 사용 가능한 높이 1.25 in를 거의 다 차지합니다. 소매업체의 벤더 가이드가 허용하
지 않는 한 바코드를 줄이거나 잘라서 맞추지 마세요. 스캔되지 않는 바코드로 인한 소매업체의 차지백(대금 공제) 비용은 행택 크기를 한 단계 키우는 비용보다 훨씬 큽니다.

여섯 단계로 행택 크기 고르는 법

1단계: 크기를 고르기 전에 문구부터 정리하기

행택에 들어가야 할 문구를 한 줄씩 모두 적고, 어느 면에 넣을지 정하세요. 보통 앞면에는 로고를, 뒷면에는 가격, 사이즈, SKU, 바코드와 선택 사항인 QR 코드를 넣습니다.
그다음 법적으로 의류의 영구 라벨에 있어야 하는 내용은 모두 뺍니다. 미국 관리 표시 규칙(Care Labeling Rule)에 따르면 관리 방법은 제품 수명 동안 읽을 수 있게
유지되는 영구 라벨[1]에 표시해야 합니다. 행택은 판매 시점에 라벨이 보이지 않을 때만 그 정보를 반복합니다. 섬유 조성, 원산지, RN 번호는 별도의 FTC 의류 라벨 표시 규
정[2]을 따릅니다. 이런 문구를 행택에서 빼면 보통 크기를 한 단계 줄일 수 있습니다. 제품 페이지에서 다음 주제를 다룹니다: 종이 행택이 대체할 수 있는 것과 없는 것.

남겨 둔 문구 한 줄 한 줄은 모든 SKU와 재주문에서 정확하게 유지해야 하는 주장입니다. FTC의 라벨 표시 이력을 보면 이런 주장이 얼마나 자주 틀리는지 알 수 있습니다. 섬
유 관련 집행은 대부분 섬유 명칭 문제였으며, 이는 Textile World가 2025년 십이월에 정리한 자료[3]에서 확인됩니다. 2022년 FTC는 한 의류 판매업체가 다음
금액을 지급하도록 하는 명령을 확정했습니다. 허위 Made in USA 표시 건으로 $211,335[4]. EU 지원 시험을 보도한 Business of Fashion에 따르면
시험 대상 의류의 약 37%[5] 는 섬유 조성이 행택이나 라벨과 일치하지 않았습니다. 문구가 적을수록 행택은 작아지고 확인할 내용도 줄어듭니다.

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.ftc.gov/news-events/topics/tools-consumers/apparel-labeling
https://www.ftc.gov/news-events/topics/tools-consumers/apparel-labeling
https://kr.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-paper-hang-tags.html
https://www.textileworld.com/textile-world/features/2025/12/avoid-being-labeled-noncompliant-the-basics-of-textile-and-wool-product-labeling/
https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2022/07/federal-trade-commission-finalizes-action-against-made-usa-offender-who-ripped-made-china-tags-out
https://www.businessoffashion.com/news/sustainability/new-eu-report-finds-nearly-40-percent-of-clothing-tags-are-mislabeled/
https://www.businessoffashion.com/news/sustainability/new-eu-report-finds-nearly-40-percent-of-clothing-tags-are-mislabeled/


환경 관련 주장도 공간을 차지합니다. FTC는 마케팅 담당자에게 “그린”이나 “친환경”처럼 포괄적이고 조건 없는 표현[6]을 쓰지 말라고 안내합니다. 재활용 함량 문구처럼 근거
가 있는 주장은 비율까지 밝혀야 하므로 한두 줄을 온전히 차지합니다. 해외 규제 기관도 같은 논리를 적용합니다. 네덜란드의 ACM은 실제 비율을 밝히지 않은 “유기농 면” 표
시에 조치를 취했습니다[7]. 지속가능성 문구를 넣을 계획이라면 이 단계에서 공간을 확보해 두세요. 문구 작성은 당사의 행택 표시 주장 및 RFQ 섹션 에서 다룹니다.

2단계: 제품과 진열 방식에 맞는 형식 고르기

크기를 보기 전에 행택이 어디에 걸리는지부터 살펴보세요. 의류 걸이에 걸린 행택은 팔 길이 정도 거리에서 눈높이로 읽히며, 의류 자체의 색과 경쟁합니다. 목걸이 진열 카드에 붙
는 행택은 설명하는 제품보다 작아야 합니다. 병목에 거는 행택은 병 앞면 라벨을 가리면 안 됩니다. 접어 진열하는 테이블에서는 행택이 평평하게 놓이므로 흔들림보다 면의 방향이
더 중요합니다. 각 경우의 시작점은 아래의 카테고리 표 에 정리했습니다.

3단계: 유효 영역에 맞는지 확인한 뒤 스캔 테스트하기

위 유효 영역 수치에 1단계에서 만든 문구 목록을 대입해 보세요. 뒷면에 바코드와 다른 문구가 두 줄을 넘게 들어간다면, 보통 2 × 3.5 in 행택이 들어맞는 가장 작은 크기
입니다. QR 코드에는 충분한 여백 영역과 단색 배경이 필요하며, 금속박이나 어두운 이미지 위에는 절대 올리면 안 됩니다. 더 작은 행택을 고르기 전에 최종 크기로 인쇄해 휴대
전화 두세 대로 스캔해 보세요. 그래도 들어가지 않는 내용은 행택을 키우는 대신 QR 랜딩 페이지로 옮길 수 있습니다. 업계 인터뷰, 예를 들어 Hertzman Global
Intelligence의 2026년 시월 디지털 제품 아이덴티티 관련 기사[8] 에서는 QR 코드, NFC, RFID를 소재, 원산지, 재활용 데이터의 전달 수단으로 설명합니다.
연결된 페이지를 누군가 계속 최신으로 관리할 때만 가치가 있습니다.

4단계: 구멍 지름과 위치를 수치로 정하기

고정구를 먼저 고르고 그다음에 구멍을 정하세요. 1/8 in 구멍이 끈과 플라스틱 고정구의 일반적인 기본값입니다. 더 두꺼운 끈, 리본, 금속 아일렛에는 3/16, 1/4 및
5/16 in 구멍이 표준 대안입니다. 구멍이 너무 크면 고정구가 빠져나가고, 재단 가장자리에 너무 가까우면 고객이 행택을 잡아당길 때 찢어집니다. 구멍 중심은 가장 가까운 가
장자리에서 최소 약 0.25 in 떨어뜨리고, 공급업체의 최소 기준을 최종 기준으로 삼으세요.

위치에 따라 행택이 걸리는 모양이 달라집니다:

상단 중앙: 세로형 행택이 똑바로, 앞면이 정면을 향해 걸립니다. 의류의 기본 위치입니다.
상단 모서리: 행택이 비스듬히 걸리며, 정사각형과 가로형에 어울립니다. 세로형은 삐뚤어져 보일 수 있습니다.
측면 또는 접는 선 근처: 접지형 행택과 폭이 넓은 띠형 행택에 쓰입니다. 구멍은 모든 패널의 같은 지점을 통과해야 합니다.

구멍은 지름과, 재단선 좌상단 모서리에서 잰 구멍 중심 좌표로 명시하세요. 작업 파일에서는 인쇄되지 않는 레이어에 표시합니다. ‘행택’ 주문에 타공이 포함된다고 가정하지 마세요.
많은 온라인 설정 도구에서 구멍은 별도 옵션으로 나옵니다.

https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://www.acm.nl/en/publications/acm-continues-its-campaign-against-misleading-sustainability-claims-clothing-sector
https://www.acm.nl/en/publications/acm-continues-its-campaign-against-misleading-sustainability-claims-clothing-sector
https://kr.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-paper-hang-tags.html
https://hgi.io/insights/how-digital-product-identity-is-reshaping-apparels-path-to-circularity/
https://hgi.io/insights/how-digital-product-identity-is-reshaping-apparels-path-to-circularity/


5단계: 100% 배율 목업을 만들어 걸어 보기

시안을 실제 크기로 일반 용지나 카드에 출력하고, 재단선대로 잘라 구멍을 뚫으세요. 그런 다음 실제 제품에 실제 진열대에서 걸어 보세요. 가장 작은 글줄이 매장 조명 아래에서 팔
길이 거리에서 읽히는지, 행택이 걸이에서 뒤집혀 빈 면이 보이지 않는지 확인합니다. 로고, 목 부분 프린트, 병 라벨을 가리지 않는지도 점검하세요. 가능하다면 목업 20–50개
를 레일 한 줄 전체에 걸어 회전하는 행택을 찾아내세요. 이 테스트는 크기와 위치만 확인합니다. 색상은 계약용 교정쇄를 기준으로 별도로 승인합니다. ISO의 ISO
12647-1:2013 공정 관리 표준[9] 은 계약용 교정쇄를 생산 색상의 기준으로 봅니다. 교정 작업 절차는 다음 당사 페이지에 있습니다: 행택 제품 페이지.

6단계: RFQ용 치수 명세 작성하기

문의하는 모든 공급업체에 같은 치수 명세를 보내야 견적을 항목별로 그대로 비교할 수 있습니다:

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en
https://kr.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-paper-hang-tags.html


형식: 직사각형, 정사각형, 접지형 또는 다이컷1.
재단 크기 가로 × 세로와 방향. 접지형은 펼친 크기, 접은 크기, 접는 변2.
칼선을 벡터 패스로 첨부(다이컷만 해당)하고 외접 사각형 치수를 함께 기재3.
설계에 적용한 도련과 안전 여백4.
구멍 지름과 중심 좌표, 그리고 사용할 고정구5.
같은 칼선과 크기를 공유하는 버전 또는 SKU의 수6.

용지, 후가공, 부착 방식, 수량 항목은 같은 RFQ에 넣습니다. 당사의 맞춤 행택 가이드 에 이 항목들이 정리되어 있으며, 주문에 어떤 크기와 형식을 제작할 수 있는지는 견적으
로 확인해 드립니다.

미니형·표준형·접지형·다이컷 형식 비교

형식 일반적인 재단 범위 수용 문구량 적합한 용도 주의할 점
미니 / 소형 행
택

약 1.5 × 1.5 to 2 × 2
in 면당 로고 또는 가격만 주얼리, 헤어 액세서리, 소형

니트웨어, 선물 용품
전체 UPC-A와 다른 문구를 함께 넣을 공간이 없습니다. 큰
구멍은 면의 절반을 차지할 수 있습니다.

정사각형 약 2.5 × 2.5 in 로고와 2–3줄 문구,
또는 QR 코드

액세서리, 캔들, 짧은 메시지를
담은 선물 상단 중앙 구멍보다 모서리 구멍일 때 더 자연스럽게 걸립니다.

표준 직사각형 2 × 3.5 in(가장 흔함), 2
× 4 in

뒷면에 판매 정보와 바코
드

상의, 원피스 등 걸이에 거는
대부분의 의류

2 × 3.5 in 행택에 문구가 많으면 글자가 아주 작아집니
다. 2 × 4 in 또는 접지형으로 올리세요.

긴 띠형 너비 2 in, 높이 최대 약 8 in 목록, 사이즈 구성, 다국
어 문구 홈 텍스타일, 침구, 아우터 밑단 아래로 늘어지거나 제품을 감쌀 수 있습니다. 진열대에서

직접 확인하세요.
맞춤 접지형 행
택

접은 면은 흔히 2 × 3.5 in 또
는 정사각형이며, 펼친 크기는 두 배 네 면 브랜드 스토리, 소재 안내, 프

리미엄 라인
펼친 크기, 접은 크기, 접는 변을 명시하세요. 구멍은 두 패널
을 모두 관통하며 정렬되어야 합니다.

맞춤 다이컷 행
택 외접 사각형 기준으로 견적 형태의 사용 가능한 내부

면적에 따라 다름
브랜드 형태 행택, 데님, 가방,
병

좁은 뾰족 부분이나 급한 곡선은 찢어지거나 고르지 않게 잘립
니다. 금형은 한 번 제작하는 전용 공구입니다.

맞춤 접지형 행택 크기 정하기

접지형 행택에는 세 가지 크기가 있습니다. 펼친 크기, 접은 크기, 접는 변입니다. “2 × 3.5 in 접지형”은 왼쪽 변을 접는 4 × 3.5 in 용지를 뜻할 수도 있고, 윗변을
접는 2 × 7 in 용지를 뜻할 수도 있습니다. 이 두 행택은 열리는 방향이 다르고 구멍 위치도 달라야 합니다. 윗변 접지는 닫힌 채로 걸립니다. 옆변 접지는 구멍이 접는 선 가
까이에서 두 패널을 모두 통과하지 않으면 걸이에서 벌어질 수 있습니다. 두꺼운 카드에서는 접히는 선에서 인쇄가 갈라지지 않도록 오시 처리가 필요합니다. 치수 명세를 보낼 때 이

https://kr.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-paper-hang-tags.html


점도 함께 알려 주세요.

맞춤 다이컷 행택 크기 정하기

공급업체는 다이컷 행택을 외접 사각형, 곧 그 형태를 감싸는 가장 작은 직사각형 기준으로 견적을 내고 판 배치도 합니다. 가장 넓은 곳이 2.5 in이고 높이가 3.5 in인 잎사
귀 모양 행택도 카드는 덜 쓰지만 2.5 × 3.5 in 작업으로 취급합니다. 사용 가능한 유효 영역은 안전 여백을 적용했을 때 윤곽선 안에 들어가는 가장 큰 깔끔한 형태이며, 보
통 외접 사각형보다 훨씬 작습니다. 형태에는 완만한 곡률을 주고, 잘록한 부분과 뾰족한 부분은 취급 중에도 견딜 만큼 넓게 유지하세요. 구멍은 재료가 가장 넓은 곳에 두세요. 칼
선은 별도 레이어의 닫힌 벡터 패스 하나로 제공하세요.

제품 카테고리 및 진열 방식별 시작 크기
아래는 5단계의 목업으로 시험해 볼 시작점이며, 고정된 규칙은 아닙니다:

제품 카테고리 일반적인 진열 방식 시작 형식 구멍 위치
티셔츠, 상의, 원피스 의류 걸이, 행거 2 × 3.5 in 세로형 상단 중앙
데님, 워크웨어 걸이 또는 접어 진열하는 테이블 2 × 4 in, 접지형 또는 다이컷 상단 중앙 또는 측면
니트웨어, 크로셰, 수공예품 접어 진열하는 테이블, 바구니 2 × 2 to 2.5 × 2.5 in 모서리
주얼리, 헤어 액세서리 진열 카드, 스피너 미니형, 약 1.5 × 1.5 in 상단 중앙, 작은 지름
가방, 가죽 제품 선반, 훅 다이컷 또는 2.5 × 2.5 in 모서리 또는 형태에 따라
병, 캔들, 선물 선반, 병목 걸이 정사각형 또는 다이컷, 앞면 라벨보다 좁게 모서리
침구, 홈 텍스타일 선반 적재, 훅 긴 띠형 또는 접지형 상단 중앙

FAQ
FAQ: 표준 행택 크기는 얼마인가요?

의류의 경우 세로로 거는 2 × 3.5 in 크기가 북미 인쇄소에서 가장 많이 주문됩니다. 명함에 가깝고 면당 약 1.75 × 2.75 in의 유효 영역을 남깁니다. 다른 흔한 크
기는 2 × 2, 2.5 × 2.5 및 2 × 4 in이며, 일부 인쇄소는 최대 2 × 8 in까지 제공합니다. ‘표준’은 공급업체마다 여전히 다르므로 항상 정확한 재단 크기를 명시
하세요.

FAQ: 미니 행택은 어느 정도 크기인가요?

미니 또는 소형 행택은 보통 약 1.5 × 1.5 in에서 2 × 2 in 정도입니다. 여백과 구멍을 제외하면 1.5 in 행택에는 대략 1.25 × 0.75 in의 사용 공간이 남
습니다. 앞면에 로고, 뒷면에 가격을 넣기에는 충분하지만 전체 바코드와 다른 문구를 함께 넣기에는 부족합니다.

FAQ: UPC 바코드를 넣으려면 행택이 얼마나 커야 하나요?

배율 100%의 UPC-A는 여백 영역을 포함해 너비가 약 1.469 in, 높이가 대략 1.02 in입니다. 너비 2 in 행택이면 너비는 맞습니다. 같은 면에 가격과 사이즈도
넣는다면 최소 2 × 3.5 in는 필요하다고 보세요. 바코드를 줄이거나 자르기 전에 소매업체의 벤더 가이드를 확인하세요.

FAQ: 행택의 구멍 크기는 어떻게 정해야 하나요?

1/8 in 구멍이 끈과 플라스틱 고정구의 일반적인 기본값입니다. 더 두꺼운 끈, 리본, 아일렛에는 3/16, 1/4 및 5/16 in 구멍이 맞습니다. 고정구를 먼저 고르고 거기에
맞춰 구멍을 정하세요. 구멍 중심은 가장자리에서 최소 약 0.25 in 떨어뜨리고, 문구는 구멍에서 약 0.25 in 비워 두세요.

FAQ: 접지형 행택은 펼친 크기와 접은 크기 중 어느 쪽으로 견적을 받나요?

둘 다 알려 주시고, 접는 변(윗변 또는 옆변)도 함께 적으세요. 접은 크기가 2 × 3.5 in인 행택은 4 × 3.5 in 또는 2 × 7 in 용지에서 나올 수 있습니다. 이 두
행택은 열리는 방식과 걸리는 방식이 다르고 구멍 위치도 다릅니다.

FAQ: 다이컷 행택은 어떻게 측정하나요?



외접 사각형, 즉 그 형태를 감싸는 가장 작은 직사각형 기준입니다. 칼선을 닫힌 벡터 패스로 보내고 외접 사각형의 너비와 높이를 함께 알려 주세요. 그런 다음 문구가 형태의 사용
가능한 내부 안에 들어가는지 확인하세요. 그 내부는 외접 사각형보다 작습니다.

FAQ: 관리 방법 문구가 행택 크기를 좌우해야 하나요?

대개 그렇지 않습니다. 미국 규정은 관리 방법 정보를 영구 라벨에 표시하도록 요구하며, 섬유 및 원산지 정보는 별도의 FTC 라벨 표시 규정을 따릅니다. 행택에는 짧은 요약을
반복하거나 QR 코드로 연결할 수 있으므로, 관리 방법 전문을 위해 더 큰 행택이 필요하지 않습니다.

핵심 요약
행택 크기는 실제로 들어갈 문구에 맞추세요. 법적으로 필요한 관리 방법 문구는 영구 라벨에 있습니다 — 16 CFR Part 423 (출처)
행택의 문구 한 줄 한 줄은 재주문 때마다 사실로 유지해야 하는 주장이며, 섬유 관련 주장은 자주 틀립니다 — EU 지원 시험에서 의류의 약 37%가 행택이나 라
벨과 일치하지 않았습니다 (출처)
행택에 인쇄한 원산지 문구에는 실제 집행 위험이 따릅니다 — 허위 Made in USA 표시를 이유로 한 $211,335 FTC 규모의 FTC 명령, 2022년
(출처)
환경 관련 주장에는 한두 줄을 배정하세요. 모호한 표현은 허용되는 지름길이 아닙니다 — FTC Green Guides, 16 CFR Part 260, 2012년
개정 (출처)
치수는 실물 크기 목업으로, 색상은 계약용 교정쇄로 승인하세요. 두 가지는 별개의 확인 절차입니다 — ISO 12647-1:2013 (출처)
행택을 키우는 대신 넘치는 내용은 QR 페이지로 옮기세요. 단, 페이지를 최신 상태로 유지할 수 있어야 합니다 — 의류 데이터를 담는 수단으로 언급된 3종:
QR, NFC, RFID (출처)

결론
행택 크기 선택은 입력 요소가 몇 가지뿐인 맞춤 문제입니다. 담아야 할 문구, 제품과 진열 방식, 바코드, 구멍입니다. 의류라면 2 × 3.5 in에서 시작하고, 문구 목록이 아주
짧을 때만 미니형으로 줄이세요. 브랜드 스토리나 형태가 추가 사양을 정당화할 때는 접지형이나 다이컷으로 바꾸세요. 모든 후보를 유효 영역에 대조해 보고, 인쇄에 들어가기 전에
실제 크기 목업을 걸어 보세요. 여섯 가지 치수 항목이 확정되면 견적이 비교 가능해지고 재인쇄는 드물어집니다.

치수 명세가 준비되면 당사의 맞춤 행택 가이드 에서 용지, 후가공, 부착 방식을 추가하세요. 그런 다음 견적을 요청해 주세요. 정확한 사양에 맞춰 형식 제작 가능 여부, 수량, 일
정을 확인해 드립니다.
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