


맞춤형 스크래치 앤 스니프 스티커: 내 아트워크에 적용하는 마이크로캡슐 향
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Details
 

맞춤형 스크래치 앤 스니프 스티커는 고객의 아트워크를 인쇄한 접착식 스티커입니다. 정해진 스크래치 영역 위에 마이크로캡슐 향료의 투명 코팅을 입힙니다. 긁으면 캡슐이 깨지
며 향이 방출됩니다. 결과는 실제 캡슐화, 라미네이팅되지 않은 향 영역, 블라인드 테스트를 거쳐 서명한 실물 샘플이라는 세 가지 요소에 달려 있습니다. 향 이름만으로는 알 수
있는 것이 거의 없습니다.

누가 어떤 용도로 맞춤형 향 스티커를 구매하나요? ↑
이 페이지를 찾는 고객군은 세 가지이며, 필요 사항은 거의 겹치지 않습니다. 첫 번째는 방향제, 캔들, 퍼스널 케어 및 세정 제품 분야의 브랜드·패키징 팀입니다. Alpine
Packaging은 이 범주들을 자사의 스크래치 앤 스니프 라벨[1]의 주요 사용처로 제시합니다. 이들은 소비자가 구매 전에 제품 향을 맡아 보기를 원합니다. 병 속 향과의 일치,
화이트 라벨 가격, 라벨이 유리·PET·HDPE에 잘 부착되는지가 주요 질문입니다.

두 번째 집단은 교사, 클리닉, 학부모로, 보통 맞춤 향보다는 보상용 스티커가 필요합니다. 기성 팩으로도 이 용도를 이미 충족할 수 있습니다. 주문 전에 학교에 무향료 정책이 있는
지 확인하세요. 미국폐협회의 무향료 정책 템플릿은[3] 강한 향이 실내 공기질 저하의 원인이 될 수 있고 민감한 사람에게 반응을 일으킬 수 있다고 경고합니다.



세 번째 집단은 이벤트 기획자, Etsy 판매자, 일러스트레이터입니다. 이들은 소량으로 자신만의 아트워크를 원합니다. 향 배치 요건과 인쇄 설정 모두 소량 주문 비용에 영향을 줍
니다. 견적을 요청할 때 향 옵션과 수량을 함께 확인하세요.

향 스티커가 기대에 못 미치는 이유와 예방 방법 ↑
흔한 우려는 스티커에서 감지되는 향이 거의 없거나, 의도한 향을 알아차리기 어렵거나, 디자인마다 향이 비슷하게 나는 것입니다. 실물 샘플로 이 점들을 확인하세요. 브랜드 입장에
서 실망스러운 향은 인쇄업체가 아니라 브랜드 자체에 대한 평가가 될 수 있습니다.

원인은 대개 공정상의 생략이며, 일부는 실제 위험으로 이어집니다:

캡슐화 미실시. Dr. Stinky's에 따르면 일부 저가 제품은 마이크로캡슐화를 생략하거나 더 약한 향료를 사용합니다[6]. 이런 제품은 빠르게 향이 사라집니다. 같은
안내서는 시트러스 계열 향이 특히 포착하기 어렵다고 설명합니다.
향이 지나치게 강함. 1987년에 한 공익사업자가 가스 냄새 스크래치 앤 스니프 삽입물을 밀봉되지 않은 봉투에 넣어 발송했습니다. 운송 중 향이 새어 나와 오경보가
발생했고, 한 신고에는 27명의 소방관과 8대의 장비[7].
라미네이팅. 라미네이트가 향을 차단하는지 묻자 Alpine은 “향이 나는 영역을 덮으면 그렇다”고 답합니다(Alpine[1]).

모든 주문은 다음 세 가지 관리 기준을 중심으로 설계합니다:

라미네이팅되지 않은 스크래치 영역에만 적용하는 실제 캡슐화 향 코팅.
생산 시작 전 목표 향과 블라인드 테스트로 비교한 실물 샘플.
각 향을 분리해 유지하는 밀봉 포장.

이 관리 기준은 특정 보관 수명을 보장하지 않습니다. 대신 이 페이지의 공급업체 주장을 고객 아트워크로 검증할 수 있게 합니다. 이 페이지의 어떤 수치도 당사 생산 라인의 측정값
이 아니며, 모든 사양은 견적 및 샘플링 단계에서 확인됩니다.
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맞춤형 스크래치 앤 스니프 스티커의 기술적 원리는 무엇인가요? ↑
향 층을 만들기 위해 향료 오일을 미세한 방울로 분산시키고, 각 방울을 얇은 폴리머 셸로 감쌉니다. How Products Are Made[8] 에서는 약 12시간의 교반 후 방
울 크기가 20–30미크론에 이른다고 설명합니다. 또한 스티커는 대개 플렉소 인쇄로 생산된다고 합니다. 2026년의 마이크로캡슐화 설명 자료[9] 는 약 10–40미크론 범위
를 제시합니다. 셸 소재로 젤라틴, 아라비아검, 멜라민-포름알데히드 수지를 들며, 더 단단한 셸은 장기 보관 중 향을 보호하고 더 취성인 셸은 가볍게 긁어도 향을 방출합니다. 이
개념은 미국 특허 3,516,846[10]의 마이크로캡슐 함유 종이 관련 1970년 특허로 거슬러 올라갑니다.

캡슐은 수성 또는 UV 경화형 코팅에 현탁되며, 활성화 영역에서만 아트워크 위에 인쇄됩니다. Alpine은 순수한 비캡슐화 오일은 인쇄 공정에서 성능이 좋지 않다고 밝힙니
다(Alpine[1]). H&H Graphics[11] 는 아트워크를 위한 실무 규칙을 덧붙입니다. 향 영역은 반드시 100% 솔리드여야 하며 하프톤이어서는 안 됩니다. H&H는
코팅지 또는 플라스틱에서 최상의 결과를 얻는다고도 보고합니다.

향 영역의 크기는 맡을 수 있는 향의 양과 찾기 쉬운 정도 모두에 영향을 줍니다. Scratch Off Systems[12] 는 가로 약 1인치 영역이 10 to 20회 긁기에 견딜
수 있고, 더 큰 영역은 더 오래 지속된다고 설명합니다. 팔 길이 거리에서도 읽을 수 있을 만큼 큰 짧은 “여기를 긁으세요” 안내와 함께, 약 1인치 이상의 솔리드 향 영역을 권장
합니다. 매우 작은 스티커는 개당 향료 비용이 더 들고 긁을 면적도 적습니다. 고객 디자인의 긁기 횟수는 샘플 테스트로 확인합니다.

항목 공개 참고자료(공급업체 또는 문헌 주장) 주문 시 확정 방법
캡슐 직경 20–30 µm (MadeHow); 10–40 µm (asmr.education) 견적 시 코팅 데이터시트 요청
영역당 긁기 횟수 가로 약 1 in인치 영역 기준 10–20회 (Scratch Off) 승인된 샘플에서 계수
향 지속 기간 12–24개월 (Scratch Off); 3–6개월 (Harkwell) 보관 테스트 없이는 보장하지 않음
향료 출처 기성 향 70종 이상 또는 고객 자체 향료 (Scratch Off) 먼저 기성 향료 사용; 고객 오일은 호환성 확인 후에만 사용
코팅 위치 라미네이트 없이 스크래치 영역에만 적용 (Alpine) 도무송선 교정본에 표시
접착제 영구형, 재부착형 또는 냉동용 (Alpine) 대상 표면에서 박리 테스트
수량 허용오차 ±5% 또는 12개 중 더 큰 값 (Grandstand[13]) 주문 확인서에 명시

두 향 지속 기간 수치는 서로 다른 제품과 보관 가정을 적용한 서로 다른 공급업체 자료이므로 네 배 차이가 납니다. 둘 다 업계 표준이 아니라 주장으로 취급해야 합니다. 여기 인용



된 출처 중 스크래치 앤 스니프 스티커에 대한 단일 ISO 표준을 제시하는 곳은 없습니다. 그래서 오른쪽 열에는 수치 대신 검증 절차를 설명합니다.

스티커 사용처에 따라 표면지와 라이너를 선택하세요. Alpine의 스크래치 앤 스니프 라벨은 롤 또는 시트로 제공되며 유리, PET, HDPE에 부착할 수 있습니다. 향 영역
아래에는 종이를 주로 사용하며, 필름은 향이 없는 영역의 내구성을 높입니다. 굴곡이 심한 병, 냉동 보관, 재부착 용도마다 다른 접착제가 필요합니다. 사양서로 추정하지 않고 샘플
링 중 실제 용기 또는 표면에서 접착제를 확인합니다. 향 영역 근처의 메탈릭 잉크나 두꺼운 바니시는 승인 전에 접착 및 스크래치 테스트를 실시합니다.

브리프에서 납품 스티커까지 주문은 어떻게 진행되나요? ↑
아래 순서는 향 프로젝트가 가장 자주 실패하는 단계를 따릅니다. 각 단계는 고객이 승인할 결과물로 끝나므로, 문제가 전체 생산이 아니라 샘플에서 발견됩니다.

단계 1: 1페이지 브리프 작성

스티커 크기, 수량, 향 개수, 영구형 또는 재부착형 접착제, 최종 사용자 연령, 예산 상한, 최종 허용 납기일을 기재하세요. 한 시트에 여러 향이 들어가면 향 간 혼향을 막기 위해
각 향마다 별도의 코팅 판이 필요하므로 처음부터 알려야 합니다.

단계 2: 향 선택

기성 향료 라이브러리에서 시작하세요. 제품에 브랜드 고유 향이 필요하면 Print-A-Scent는 고객의 향료 공급업체와 직접 협업하는 방법[14] 을 통해 오일 공급 방식에 대해
설명합니다. 모든 오일이 캡슐화되는 것은 아닙니다. 한 Accio 공급업체 개요[15] 는 휘발성이 매우 높거나 희귀한 소재는 캡슐화가 잘되지 않거나 더 빨리 향이 사라질 수 있다
고 지적합니다. 맞춤 향 개발은 별도 견적이며 시간이 추가됩니다.

단계 3: 아트워크 파일 사전 점검

Pantone 또는 CMYK 지정과 닫힌 도무송선을 포함한 벡터 아트워크 또는 고해상도 PDF를 제공하세요. 향 영역은 별도 레이어에 100% 솔리드 도형으로 배치하고,
유광 바니시나 라미네이트는 해당 영역에서 제외하세요. 아트워크, 도무송선, 향 영역을 함께 표시한 교정본을 보내 승인을 받습니다.



단계 4: 유상 샘플 테스트

샘플을 블라인드 테스트하세요. 라벨을 보지 않은 상태에서 사람들이 향을 맡고 목표 향과 일치하는지 판단하게 합니다. 또한 원치 않는 달콤한 베이스 노트, 반복해서 긁은 뒤 향이
약해지는 현상, 가장자리 들뜸도 확인하세요. 블라인드 테스트는 의도한 향을 가리거나 바꾸는 달콤한 바탕음을 찾아내는 데 도움이 됩니다.

단계 5: 승인 후 생산

고객님이 승인하면 Pantone 색상, 향 이름과 배치, 향 영역 위치, 다이라인, 수량 허용 오차가 확정됩니다. 이후 생산에서는 아트워크를 인쇄하고, 향 코팅을 도포한 뒤 캡슐
이 파열되지 않도록 경화하고, 스티커를 다이 커팅합니다. 납기는 샘플 승인 후 주문별로 견적에 제시됩니다. 해외 운송과 새로운 향 개발은 이 납기에 포함되지 않습니다.



단계 6: 서명된 샘플과 대조 검사

출하 전 향별로 최소 10개 또는 그보다 많을 경우 생산 수량의 1%를 추출해 서명된 샘플과 비교합니다.

검사 항목 방법 다음 경우 불합격
긁기 전 누출 밀봉 팩을 열고 긁기 전에 냄새 확인 긁지 않은 팩에서 강한 향이 남
향 정체성 서명된 샘플과 블라인드 비교 향을 알아볼 수 없거나 샘플 대비 이취가 있음
긁기 내구성 한 영역을 반복해서 긁기 샘플보다 빨리 향이 사라짐
향 간 혼향 향별 팩을 각각 맡아 보기 다른 향이 감지됨
접착력 대상 표면에 부착하고 24시간 후 확인 가장자리가 들뜨거나 스티커가 떨어짐
인쇄 및 도무송 승인된 교정본과 비교 색상, 도무송선 또는 수량이 합의된 허용오차를 벗어남

일상적인 취급 중 약한 향이 나는 것은 운송 중 마찰로 일부 캡슐이 깨지기 때문에 정상입니다. 그러나 아무도 긁기 전에 팩에서 강한 향이 난다면 다른 문제입니다. 코팅 또는 보관
결함을 뜻하며 불합격 사유가 됩니다. 재생산에는 서명된 향료 배치를 사용합니다. “더 강한” 대체 향으로 바꾸지 않습니다.

단계 7: 포장, 출하 및 재주문

각 향은 시트의 인쇄면이 서로 마주 보게 포장하여 개별 봉투에 밀봉하고, 열과 강한 냄새가 나는 제품에서 떨어뜨려 보관합니다. 상자에는 향 이름, 스티커 활성화 방법, “식품 아
님” 경고 및 권장 사용 기한을 표시합니다. 재주문은 서명된 샘플과 기록된 향료 배치를 기준으로 진행합니다. 향료 공급업체가 배치를 변경하면 생산 전에 향을 다시 승인해야 합니
다.



어떤 향 인쇄 옵션이 프로젝트와 예산에 맞나요? ↑

옵션 향이 작동하는 방식 적합한 용도
맞춤 마이크로캡슐 스티커(이 페이지) 아트워크 위 캡슐 코팅; 직접 만든 향 또는 기성 향 브랜드 포장, 소매 샘플링, 이벤트
홍보용 스티커, 기성 향 메뉴 캡슐 코팅; 목록에서 고른 향 목록에 있는 향을 적용한 로고 상품
스크린 인쇄 향 시트 캡슐 코팅, 단색 영역 100%개 포스터, 티켓, 표지
기성 교실 보상 팩 고정 향과 디자인 교사 및 클리닉 보상
무지 맞춤 비닐 스티커 향 없음 아트워크만 있는 증정품
DIY 오일 도포 라벨 캡슐화되지 않은 에센셜 오일; 향은 며칠 안에 약해질 수 있음 (Home to Sight[19]) 공예와 실험 용도로만

위 표의 각 행은 같은 제품의 교환 가능한 버전이 아니라 서로 다른 제품을 설명합니다. 아트워크만 필요하다면 무지 맞춤 스티커에는 향 코팅이 필요하지 않습니다. 로고 없는 보상
품이 필요하다면 기성 디자인을 고려하세요. 향 자체가 브랜드를 전달해야 할 때 맞춤 캡슐화 주문이 의미가 있습니다.

비용을 좌우하는 요인은 여러 가지입니다. 무게 기준으로 구입하는 향료, 향 판의 개수, 향 영역의 크기, 다이 커팅의 복잡도입니다. 최소 주문 수량과 단가는 견적서에 명시됩니다.

규정 준수 여부는 각 스티커의 포지셔닝과 판매 방식에 따라 달라지므로 SKU별로 평가합니다. 스티커를 14세 미만 아동용 완구로 판매하는 경우, CPSC 지침[20] 에 따라
ASTM F963이 의무이며 제3자 시험과 어린이 제품 인증서가 필요합니다. 현행 16 C.F.R. Part 1250[21] 는 ASTM F963-23을 참조합니다. 성인에게
판매되는 판촉 라벨은 완구 정의에서 제외될 수 있습니다. 향료 자체의 경우 IFRA Standards 51st Amendment[22]는 2022년에 도입된 자발적 업계 기준
일 뿐 CPSC 인증은 아닙니다. EU에서는 Regulation (EU) 2023/2055[23] 가 합성 폴리머 미세입자를 제한합니다. 향료 캡슐화에 사용되는 캡슐의 전환 기
간은 17년 2029월에 종료됩니다. 목표 시장에 대한 공급업체 선언서를 요청합니다. 이 페이지에서는 어떠한 인증도 주장하지 않습니다.

견적 요청 전 핵심 요약 ↑
이 제품은 분무형 향수가 아니라 캡슐화로 정의됩니다. — 캡슐 크기 약 10–40 µm (asmr.education)
긁힘 횟수는 향 영역의 크기에 따라 달라집니다. — 약 10–20회 긁힘, 가로 약 1 in 영역 기준 (Scratch Off Systems 주장)
유통 기한 주장은 공급업체마다 크게 다릅니다. — 12–24개월(Scratch Off Systems) 대 3–6개월(Harkwell)
소량 생산 가격은 향 배치와 세팅 요건에 따라 달라집니다. — 향 옵션과 수량을 함께 확인하세요.
선택한 향과 디자인의 최소 주문 수량을 확인하세요. — 수량과 단가는 견적서에 기재됩니다.
스티커를 아동용 완구로 판매하면 의무 시험이 적용됩니다. — 16 C.F.R. Part 1250에 따른 ASTM F963-23 (출처)

https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1250
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/news/restriction-microplastics-eu-17-october-2023
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1250


맞춤형 향 스티커 사양을 정할 준비가 되셨나요? ↑
향 스티커는 모든 주장을 샘플에서 확인할 수 있을 때 제대로 작동합니다. 즉 실제 캡슐화 코팅, 라미네이트가 없는 솔리드 향 영역, 블라인드 테스트 샘플, 그리고 그 서명된 샘플과
의 대조 검사가 필요합니다. 향 선택과 향 영역 크기가 최소 주문 수량, 납기, 가격 모두를 바꾸므로 브리프를 검토한 뒤에만 견적합니다. 견적과 유상 실물 샘플을 요청하려면 아트
워크, 목표 향, 수량 및 납기일을 보내 주세요.

[1]Alpine Packaging: 코팅 방식, 라미네이트 경고, 사용 범주. ↩

[3]American Lung Association: 무향 정책 템플릿 및 실내 공기 관련 우려. ↩

[6]Dr. Stinky's: 저가 향 스티커의 향이 빠르게 사라지는 이유. ↩

[7]Hackaday: 1987년 가스 냄새 우편물 누출과 오경보. ↩

[8]How Products Are Made: 캡슐 형성과 플렉소 스티커 인쇄. ↩

[9]asmr.education: 캡슐 크기 범위와 셸 소재. ↩

[10]US3516846A: 1970년 마이크로캡슐 함유 종이 특허. ↩

[11]H&H Graphics: 솔리드 영역 규칙과 권장 기재. ↩

[12]Scratch Off Systems: 긁기 횟수, 향 지속 기간, 기성 향료 주장. ↩

[13]Grandstand: 수량 허용 오차. ↩

[14]Print-A-Scent: 고객 향료 공급업체와의 협업. ↩

[15]Accio: 캡슐화 한계. ↩

[19]Home to Sight: DIY 오일 방식은 며칠 안에 향이 사라짐. ↩

[20]CPSC: 완구에 ASTM F963 의무 적용; 인증서 요건. ↩

[21]eCFR Part 1250: 현행 ASTM F963-23 완구 요건. ↩

[22]IFRA: 자발적 향료 안전 표준, 51st Amendment. ↩

[23]EU Access2Markets: 미세입자 제한 및 2029년 캡슐화 전환. ↩

Product Option


